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Sucesso em mais um Limeira comemora
‘Encontro com Empresarios’

Evento realizado na ACIL, dia 8 de setembro atraiu grande publico para a palestra do
empreendedor e vencedor do programa Aprendiz 5 — O Sécio, Clodoaldo Arauijo.
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O palestrante falou sobre planejamento em vendas e marketing digital
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Vamos analisar Limeira nos ultimos 38 anos,
quando ela completou o seu 150° aniversario, ou
seja, seu Sesquicentenario.

O monumento do Sesquicentenario localizado na Av. Lumiere, préximos
aos condominios Centreville e Parque Sao Bento foi projetado na gestéo do
Prefeito Paulo D’ Andrea, e inaugurado em 1977 com o Prefeito Dr. Waldemar
Mattos da Silveira. E o que simboliza esse monumento? Significa o que Limei-
ra foi e tem almejado para ser uma das melhores cidades do Brasil. Ele esta
com um espelho ao sol nascente e ao sol poente e dependendo da posi¢cao
reflete o numero 150.

Estamos a 12 anos dos 200 anos do aniversario de Limeira e quem sera o
prefeito que fara um proximo monumento? A populagao deve almejar um sim-
bolo importante para a cidade e nela depositar as suas esperangas de uma
educacéao de qualidade, tecnologia de ponta e uma atencao especial a area
da saude.

Na época a cidade tinha por volta de 112 mil habitantes, as industrias
metalurgicas estavam em alta, tinhamos por volta de 20 mil trabalhadores e
hoje esse numero ndo chega a 8 mil.

Limeira contava com dois grandes hotéis de primeira linha, entre eles, o tdo
famoso “Grande Hotel”, localizado na Rua Santa Cruz. A Inter despontava em
seus jogos. O Limeirdo ja existia e podiamos ver os dérbis entre Internacional
e Independente.

A cidade também nao tinha seu anel viario completo, porém hoje também
continua incompleto. O comércio da area central, apesar de
pequeno, era forte e ainda que com grandes dificuldades, os
comerciantes mantinham 6timos precos. /

Hoje, Limeira é servida por duas auto estradas entre as |
melhores do Brasil, além de ter uma étima condig&o logistica |
e posicionamento de distribuigao.

A Limeira, os nossos parabéns pelos 188 anos de
progresso!

EDITORIAL

Valter Zutin Furlan
Presidente da ACIL

FOTO: ACIL/ANA LIDIA RIZZO

Monumento do
Sesquicentenario de
Limeira foi projetado na
gestao do entao Prefeito
Paulo D’ Andrea, em
1976, e inaugurado em
1977 com o Prefeito Dr.
Waldemar Mattos da
Silveira. Na época foi
realizado um concurso
aberto ao publico para
inscricao e participagao
de obras artisticas, e o
projeto vencedor
corresponde ao que esta

VITRINE

instalado na Av. Lumiere.
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Cartao pré-pago ganha mercado

O modelo de contas e cartdes pré-pagos em reais —
de instituicdes que podem ou n&o ser bancos — vem se
expandindo no Pais. Os pré-pagos ja existem ha mais de trés anos, mas des-
de o fim de 2013 o volume de depdsitos e de usuarios vem crescendo mais
fortemente segundo o Banco Central. Esse meio de pagamento é visto como
uma alternativa parainclusdo de 55 milhdes de brasileiros que ainda estao fora
do sistema bancario.

Nao ha dados consolidados do setor, mas na ContaSuper, por exemplo,
eram 100 mil contas e 120 mil cartdes em janeiro — numero que agora esta em
180 mil contas e 238 mil cartdes. O Zuum possui 290 mil usuarios. Na Agillitas,
sado mais 100 mil pré-pagos em reais ativos entre pessoas fisicas. A previsao
para o ano é que os cartdes movimentem R$ 100 milhGes na empresa.

Facilidades

O aumento dos pré-pagos esta associado a facilidade. O consumidor con-
segue adquirir um cartdo em algum emissor ou mesmo em redes de varejos e
pontos de recarga de celular, como farmacias e supermercados. E depois de
realizar uma carga, ele ja pode ser utilizado como se fosse um cartdo de débi-
to. “Para o publico A e B serve como um instrumento de conveniéncia em
compras pela internet, também por controlar melhor o que se gasta”, comenta
o presidente de desenvolvimento de negdcios da MasterCard, Alexandre Magnani.

O outro lado
Apesar das facilidades que o pré-pago traz, ainda ha barreiras. Uma delas é
o custo. Por ser um produto que concorre com os bancos, para realizar saques
em caixas eletronicos as instituicdes cobram de R$ 2,90 a R$ 7,90. “A tendén-
cia é comecar a expandir os canais de distribuicdo, fazendo com que o cliente
possa fazer saques fora do ambiente financeiro”, diz o diretor de produtos pré-
pagos da Visa para América Latina e Caribe, José Coronel.
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Calende realiza open house

No dia 31 de julho de 2014,
a Calende abriu as portas para
apresentagao de mais um equi-
pamento de ponta para fundi-
¢ao de precisdo em aluminio
(rodas, blocos de motores, tur-
binas, etc). Trata-se da injetora
de aluminio em baixa presséao,
que foi produzida para a
Wetzel, o qual tem a capaci-
dade de fundir, resfriar, usinar
e transportar pecgas de alumi-
nio em apenas uma célula.
Para o evento, a empresa con-
tou com a parceria da ferramen-
taria JN, fabricante do fer-
ramental utilizado na maquina.

Participaram do open house,
montadoras, sistemistas e fun-
didores que puderam ver o equi-
pamento funcionando e saber
detalhes técnicos de cada seg-
mento da maquina. Também
conheceram a estrutura da

Calende, uma empresa com
mais de 20 anos de fundagéo,
soélida, moderna, com todos os
pré-requisitos exigidos nao ape-
nas pela legislacdo, mas para
a propria politica de qualidade
da empresa.

Osmar Alves Madeira, dire-
tor presidente da Calende, abriu
0 evento com uma apresentagao
institucional. Posteriormente,
tiveram outras intervencdes e a
narracao de funcionamento do
equipamento, sendo explicada
cada etapa do processo, de-
monstrando sua capacidade,
versatilidade e demais caracte-
risticas e diferenciais.

Apos, os participantes fizeram
perguntas e tiraram suas duvidas,
ficando todos muito satisfeitos
com o que viram e escutaram.

Depois da demonstracao
completa da maquina injetora de

baixa pressao, o diretor presi-
dente (Osmar) fez um tour com
os participantes, apresentando
todos os setores da empresa,
suas caracteristicas, tirando
duvidas e respondendo as de-
mais perguntas de forma bem
informal e atenciosa.

Para que todos pudessem
compartilhar mais informacdes
sobre equipamentos, empre-
sas, contatos, etc, de uma for-
ma ainda mais agradavel, a
Calende ofereceu um completo
buffet, acompanhado de uma
das melhores bandas de rock
and roll (Na Contra Mao) de Li-
meira e regido.

A credibilidade é fator funda-
mental para a Calende. “Por
isso, ndo estamos com as por-
tas abertas apenas nessas oca-
sides. Aguardamos qualquer um
que queira agendar uma visita e

DIVULGAGAO

A maquina tem a capacidade de fundir, resfriar, usinar
e transportar pegas de aluminio em apenas uma célula

conhecer pessoalmente a em-
presa. Teremos o prazer de
apresenta-la pessoalmente”,
afirmam os diretores Osmar e

R1 Pneus Servicos é solucao para
seu veiculo

DIVULGAGAO

Equipe R1 Pneus

Com 17 anos de experién-
cia no ramo de servigos para vei-
culos, o proprietario viu uma
grande oportunidade de inves-
timento no ramo de revenda,
quando uma grande e conheci-
da marca fechou na cidade.
Levando em consideragao os
mais de 10 anos na administra-
¢ao de uma empresa de servigos,
a R1 Pneus se tornou referéncia
narevenda de multimarcas.

Atendendo a todo o publico,
desde pessoa fisica a juridica,
arevenda trabalha com venda de
pneus, destacando as melhores
marcas Dunlop para linha origi-
nal BMW, GT Radial Champiro,
original para Chevrolet, Spin’s e
Merivas, além das nacionais
como a Goodyear, Michelin,
Pirelli, Firestone e Bridgestone.

Para deixar o trabalho feito pela
R1 ainda mais especializado, a
empresa trabalha com presta-
¢oes de servigo na area de ali-
nhamento, balanceamento, sus-
penséo e de freios em geral.

Venha conferir os melhores
pregos e servigos da R1 Pneus,
que fica localizada na Rua San-
ta Josefa, 605, Vila Sdo Joao.
Entre em contato também pe-
los telefones (19) 3033-2906 e
(19) 3702-5400. O horario de fun-
cionamento é de segunda a sex-
ta-feira, das 8h as 18h, e aos
sabados, das 8h as 12h. “Ve-
nha visitar nossa loja, com am-
biente confortavel, atendimento
diferenciado, visando a qualida-
de e confiabilidade, pois cliente
R1 é para sempre e ndo uma so
vez”, convida a equipe.

Murilo Madeira.

Acesse www.calende.com.br
ou entre em contato pelo telefo-
ne 2114-2550.

Conhecga as
vantagens
de ser
um
associado

Ligue:
3404.4900
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Com apoio do
Sindijoias, Sesi

realiza ‘Acao
Industria’ dia 27

Limeira recebera no dia 27
de setembro o “A¢ao Indus-
tria”, evento realizado pelo
Sesi (Servigo Social da Indus-
tria) voltado a saude do tra-
balhador. A edi¢do deste ano
contara com o apoio do Sin-
dicato da Industria de Joalhe-
ria, Bijuteria e Lapidacéo de
Gemas do Estado (Sindijoias),
por meio de sua Diretoria Re-
gional de Limeira.

Qualidade de vida do tra-
balhador do segmento e de
outros setores da industria é
o principal objetivo do “Agéo
Industria”, explicou o diretor
do Sesi em Limeira, André
Luis De Francesco. Cerca de
2 mil pessoas devem passar
pelos atendimentos.

A Secretaria Municipal da
Saude também integra a sé-
rie de acdes, que ocorrera
entre 9 e 16h, na unidade do
Sesi na avenida Major José
Levy Sobrinho. Representan-
tes de faculdades de Limeira
e voluntarios também contri-
buirdo com a programacao.

“A acao se encaixa em nos-
sa proposta de ampliar as
acbes que foquem a qualida-
de de vida dos trabalhadores
do setor de joias folheadas”,
disse Dionisio José Gava
Junior, vice-presidente esta-
dual do Sindijoias.

Parte das praticas busca
atender as necessidades apon-
tadas por atendimento na area
de saude realizado pelo Sesino
ano de 2012, dentro do progra-
ma “Diagnoéstico de Saude e
Estilo de Vida” (DSEV). Nessa
acgao, avaliagbes apontaram
medidas de melhoria no cotidi-
ano desses trabalhadores,

como alimentagédo saudavel,
pratica de exercicios e preven-
cao odontologica.

Algumas das indicagdes
sao atendidas pelo proprio
Sesi. As industrias de joias
folheadas incentivaram seus
profissionais a participarem
do DSEV.

André relata que parte
das alternativas apontadas
na avaliacao foi adotada pe-
las empresas. O “A¢ao Indus-
tria” também atendera as re-
comendacgdes. “O evento
sera aberto aos trabalhado-
res da industria e seus fami-
liares, mas focado no setor
de joias folheadas, que ja
estdo numa nova etapa, pois
passaram pela avaliagcao”,
contou o dirigente do Sesi.

A medigéo do indice de
Massa Corporal (IMC) e ava-
liagdo da circunferéncia ab-
dominal serdo duas praticas
previstas. Praticas saudaveis
em alimentacao serao divul-
gadas por meio de palestras
e exposicoes.

Um equipamento inflavel
gigante em formato de boca
sera uma das novidades. Ele
apontara medidas que aju-
dam na saude bucal. A Se-
cretaria da Saude de Limei-
ra levara o 6nibus que abri-
ga espagos para exames
como Papanicolau.

Iniciativas do Sesi tam-
bém estardo presentes, como
0 “Casa Sustentavel”’. Medi-
das que gerem economia ou
melhor organizagdo no ambi-
ente doméstico serdo difun-
didas. A programacgao ainda
inclui eventos esportivos e de
recreagao infantil.

———
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« OUTUBRO ROSA » & )

A Associacao Limeirense de Combate ao Cancer - ALICC, através da
Coordenadoria de Patologia Mamaria esta organizando em nosso municipio em
sua 42 edicao 0 movimento “OUTUBRO ROSA ALICC 2014, que desde outubro de
2013 foi incluido no Calendario Oficial de Eventos do Municipio de Limeira, sendo
desenvolvido pela ALICC - Lei 5.178/13.

No més de outubro temos o compromisso de reforgar a importancia do
diagndstico precoce do cancer de mama e garantir os direitos dos pacientes. As
causas também sao explicadas, assim como propostas de melhores habitos de
vida, fomentando a vontade das pessoas de se cuidarem e de fazerem 0s exames
derotina.

Durante todo més de outubro desenvolvemos varias atividades como palesiras
educativas, distribuicao de material informativo, divulgagao nos meios de
comunicagéo, favorecendo a diminuicéo da mortalidade pelo cancer de mama,
além da realizagao do mutirdo da mamografia em parceria com a Secretaria
Municipal de Saude, a iluminagdo de pontos turisticos através da Prefeitura
Municipal de Limeira. Informamos também sobre o desenvolvimento de habitos e
atitudes saudaveis, fatores significativos para o tratamento e chances de cura.

Portanto, pedimos o apoio da populagao para nos fortalecermos e, contamos
também com a adesdo das empresas e comércio de Limeira, juntando forgas,
mostrando que estamos alinhados e lutando pelos mesmos objetivos, adquirindo
0s materiais da Campanha Outubro Rosa ALICC 2014.

Informacoes para participacao na sede da ALICC, através do telefone (19)
3404.3232 ou pelo e-mail mama@alicc.org.br.

FAMILIA ALICC

1,2¢e3/out.
Participagao da ALICC no

Date jonal da Gampa

nha OUtme
eprese

Santa Casa, Prefeitura
etariada gaude.

Langamento Nac

lico:
il Rosa 2014

ALICC, COL,
Municipal & Secr

Horario: 14h

inicio de
Agenda completa serd divulgada no inicio
9

outubro

AllCc

Campos 74

ode
Rua Major Antonio l\/\aghadSP 34043282

www.alicc.org.br
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Empresarios

Mais um ‘Encontro com
Empresarios’ foi realizado na
ACIL no dia 8 de setembro.
O evento que marca o inicio
da segunda semana do més
ja setornou tradicional e seu
sucesso é comprovado a
cada edicao.

Desta vez quem comparti-
Ilhou um pouco da sua experi-
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ApOds a palestra, os presentes puderam tirar davidas sobre o

)
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grande publico para a ACIL

éncia e promoveu uma noite
muito instrutiva para o empre-
sariado de Limeira e regido foi
o empreendedor e o vencedor
do programa Aprendiz 5 — O
Sacio, Clodoaldo Araujo, que
apresentou a palestra “Plane-
jamento em vendas e mar-
keting digital”.

O palestrante foi convida-

=

assunto abordado durante o encontro

do pelo Conselho da Mulher
Empreendedora da ACIL e
esclareceu aos presentes
sobre a importancia de um
planejamento de vendas e a
razéo de ser diferente. “Hoje
muito se fala em crise, e nin-
guém faz nada para melho-
rar. Temos que ter criativida-
de, sair da mesmice e me-
dir a necessidade real do cli-
ente para o sucesso no
empreendimento”.

Ele ainda deu exemplos de
empresas que comegaram
timidas e hoje sdo sucesso
na Internet, além de explanar
sobre algumas ferramentas
do Google e agdes de mar-
keting sobre como adquirir
trafego na rede e converter
em vendas.

Além de atrair mais de 70
pessoas na ACIL, a palestra
também foi bem assistida na
web, através do link ao vivo,
chegando a alcangar mais
de 650 internautas.

Integrantes do CME e o palestrante da noite

> \
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S Palestra com Clodoaldo Araujo trouxe

FOTOS: ACIL/ANA Li

O presidente da ACIL, Valter Furlan,
e o empreendedor Clodoaldo Aratjo

Para Renato Alves da Sil-
va, proprietario da Laine Vest
Moda, o evento esclareceu
duvidas sobre o mundo digi-
tal. “Sempre tive muitos
questionamentos sobre
internet e consegui absorver
algo para poder implantar na
minha loja”, fala Silva.

O proximo ‘Encontro com
Empresarios’ acontece do
dia 13 de outubro. Reserve
a sua vaga pelo telefone
3404-4903, ou e-mail:

empreender@acil.org.br e
prestigie esse evento, que a
cada edicdo supera as ex-
pectativas de todos aqueles
que o prestigiam.

“Consegui absorver
algo para poder
implantar na
minha loja 77

Renato Alves da Silva

Clodoaldo Araujo destacou a importancia das ferramentas
que a internet oferece
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2 Organizacio Odebrecht abre inscricoes
para Programa Jovem Parceiro

A Odebrechtinicia as inscricdes
para o Programa Jovem Parceiro
2015, para o qual podem se can-
didatar jovens com perfil de estagi-
ario das areas de humanas, exa-
tas e bioldgicas. As inscrigdes se-
réo realizadas pelo site http://
www.jovemparceiro.com.br/
site.aspx/jovem-parceiro-odebrecht
até 22 de setembro de 2014.

O Programa visa selecionar
estudantes que se identifiquem
com a cultura da Odebrecht, es-

tejam aptos a assumir desafi-
os constantes em diferentes
ambientes, contribuindo para o
crescimento da Organizagéo, e
que queiram construir uma car-
reira de sucesso.

Para participar do Programa
de Estagio é necessario estar
cursando faculdade e ter previ-
sdo de formacédo entre dezem-
bro de 2015 e dezembro de
2016, além de disponibilidade
para estagiar entre 20 a 30 ho-

Aniversario

ras por semana. A Organizagao
oferece bolsa auxilio compativel
com o mercado. Entre os bene-
ficios oferecidos estéo assistén-
cia médica, vale refeigédo ou re-
feitorio (conforme a localidade),
seguro de vida e vale-transpor-
te, 6nibus fretado ou estaciona-
mento (conforme localidade).
As etapas do processo se-
letivo serdo: inscricdo, analise
dos pré-requisitos, teste online,
dindmica de grupo, e entrevista

final. As contratagdes estéo pre-
vistas para o inicio de 2015. O
programa de estagio tem como
foco a contratagéo de estudan-
tes em todo o Brasil.

Sobre a Organizagao
Odebrecht
Fundada em 1944, a Ode-
brecht € uma empresa brasileira
com presenga global. Lider nos
segmentos de engenharia e cons-
trugéo e de quimica e petroqui-

11 a 17 de setembro - 2014

mica na América Latina, também
atua no setor de bioenergia, en-
genharia ambiental, defesa, inves-
timentos e concessdes, imobili-
ario, 6leo e gas, naval, transporte
e logistica. Presente em 23 pai-
ses, a Organizagao integra mais
de 200 mil profissionais de 70 di-
ferentes nacionalidades e expor-
ta produtos e servigos para mais
de 70 paises. Em 2013, a Ode-
brecht registrou uma receita bru-
ta de R$ 96,9 bilhdes.

Evento oferece oportunidade

Jornal Visao Empresarial
comemora 9 anos

O jornal da ACIL, o Visédo Empresari-
al Limeirense, esta comemorando nes-
sa segunda quinzena de setembro, seu
nono aniversario. Atualmente com publi-
cagao semanal e tiragem de 6 mil exem-
plares, ha dois anos esta em formato

diferenciado e ainda mais moderno: no
tamanho tabloide, papel off-set e 16 pa-
ginas coloridas.

O Visao Empresarial é distribuido gra-
tuitamente para todos os associados (co-
mércio, industria e prestadores de servi-
¢os), e também para nao soécios, condo-
minios, PA’s, além de entidades e autori-

dades do Municipio. Em circu-

sl lagdo desde setembro 2005,

] tem como diferencial atingir lei-
tores de todas as classes.

As matérias sao produzidas
com base nos acontecimentos
relacionados a cidade de Limei-

ra e de assuntos econémicos,
além da divulgagao de novidades
dos associados e cobertura de
eventos institucionais.

unica para novos negocios

Limeira ira sediar no dia 25 de setem-
bro, no Nosso Clube, uma Rodada de
Negdcios visando a aproximagao de gran-
des e médias empresas com as peque-
nas e micro empresas associadas do
Ciesp, promovendo o desenvolvimento de
novos negoécios.

O evento contara com a participacao
de grandes empresas ancoras: Burigotto,
Caterpillar Brasil, Cimentolit Ind. Com de
Argamassas, Dedini S/A, Dohler Améri-
ca Latina, Empresa de Transportes Covre,
General Chains do Brasil, Industria Ma-
china Zaccaria, lochpe Maxion S/A, Mahle
Metal Leve, Orsa International Paper Em-
balagem, Pralana Industria e Comércio,
Romarello, TRW Automotive e Vivo Sa-
bor Alimentacéo. Arodada sera promovi-
da pelas regionais do Ciesp de Limeira,
Americana, Piracicaba, Rio Claro e San-
ta Barbara D’Oeste. O objetivo é aproxi-
mar grandes e médias empresas com as

pequenas e micro empresas visando pro-
mover NoVos Negocios.

O evento sera uma grande oportuni-
dade de aproximacgao, ja que os forne-
cedores poderao estabelecer contato di-
reto com as empresas desejadas e
listadas em sua pré-agenda. Qualquer
empresa dos varios segmentos da indus-
tria, comércio e servigos, interessada em
desenvolver novos clientes ou negdcios
com essas empresas ancoras podem
participar. Através da rodada de negéci-
0s, é possivel realizar mais de 20 reuni-
0es com outras empresas em uma uni-
ca tarde com grande possibilidade de
ampliagéo de negdcios.

Empresas interessadas em partici-
par da Rodada de Negdcios podem fa-
zer sua inscrigdo no site da entidade
www.ciesp.com.br - Rodada de negé-
cios. Mais informacgdes pelo telefone
(19) 3441-2110.

Campanha ‘Comeércio de Limeira realizando seus sonhos’

ACIL da inicio a promocao para o Dia das Criancas

As apostas agora sao para a campanha “Comércio de Limeira realizando seus sonhos” do Dia das Criangas.
E a hora de presentear os que mais alegram as nossas vidas, as criangas. Seguindo os mesmos moldes das outras promogdes
realizadas durante o ano, os consumidores que comprarem nas lojas participantes concorrerao no dia 12 de outubro a 3 tablets Samsung
Galaxy Tab e 1 Videogame Sony PS4 500GB. Os quatro vendedores levardo como prémio vales-compra no valor de R$ 150 cada.
Para conhecer as empresas participantes da campanha “Comércio de Limeira realizando seus sonhos” do Dia das Criangas, os
interessados podem acessar a pagina da ACIL na internet (www.acil.org.br) e conferir a lista completa disponibilizada no site.
Nao perca essa grande chance, compre nas lojas participantes da promogao e garanta seu cupom!
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O Posto da Certificagao Di-
gital da ACIL esta com novo ho-
rario. Desde o dia 19 de agosto,
o atendimento passou a ser das
8h as 17h, de segunda a sexta-
feira, com pausa para o almogo
das 12h as 13h30.

Com 4 anos de atendimento
naAssociagdo Comercial e Indus-
trial de Limeira, o Posto da Cer-
tificagdo conta agora com uma no-
va Autoridade de Registro, a Boa
Vista. Criadaem 2010, a empre-
sa é administradora do Servigo de
Protegéo ao Crédito (SCPC), re-
sultado da unido da Associagao
Comercial de Sao Paulo, do fun-
do brasileiro de investimentos TMG
Capital, da Equifax Inc., do Clube

de Diretores Lojistas do Rio de Ja-
neiro, da Associacdo Comercial do
Parana e da Camara de Dirigen-
tes Lojistas de Porto Alegre.
Continua a parceria entre a
Certificagao Digital e os escri-
tdrios de contabilidade da cida-
de. Aqueles que fecharem con-
trato com o posto na entidade,
poderao oferecer a seus clien-
tes valores diferenciados na aqui-
sicao do certificado digital. “Ou-
tra vantagem & comisséo por
indicagéo, a cada novo certifica-
do, é repassado um valor”, rela-
ta Renata Cardoso, atendente.
Os beneficios da Certificagao
Digital incluem redugéo de cus-
tos de fraudes na comunicacao

‘ — -
k. - >
‘ B BoaVista
eoa/\l‘?w‘_,\ Certificadora Digital

Material utilizado para a Certificagdo Digital

digital, confianga nas transacdes
eletrbnicas, validade juridica a
documentos eletrdnicos, auten-
ticidade as informacgdes digitais
e privacidade.

Vantagens

A Certificagao Digital coloca
a disposicao dos associados da
entidade, pagamentos através
de cartdo de crédito, ou seja, os
filiados a ACIL ja contam com
desconto na compra, sendo que
o valor ainda pode ser parcela-
do em até 3 vezes sem juros
nos cartées. Entre os produtos
oferecidos estdo o e-CPF, e-
CNPJeNF-eeo CT-e.

Avantagem da compra atraves
do cartéo é que o agendamento
pode ser feito apds 40 minutos, e
no boleto somente no dia seguin-
te apés o pagamento, ou seja,
apenas apos a compensagao.

Outro beneficio para o cli-
ente da Certificagao Digital, &
o estacionamento gratuito ao
lado do posto da ACIL. Ele
pode parar o carro sem custo
algum, com comodidade e se-
guranga enquanto estiver vali-
dando seu certificado.

Os contratos com os es-
critérios contabeis ja estéo
sendo realizados, e os inte-
ressados podem ligar no te-
lefone 3404-4907 para mais
informacgdes.

SaZ

CARLTON PLAZA
Limeira
- Area de 25.000 m?
- Estacionamento para até 80 carros
e 4 6nibus
- Piscinas para adultos e criangas
- Jardim amplo com playground
- Bar na piscina
- Campo de Futebol Society
- Sala de Reunides p/ até 250
pessoas
- Quadra de vélei de areia
- 4 Quadras de ténis
- Churrasqueira

R. Boulevard de La Loi, 601 -
Centreville - Limeira (SP)
Tel (19) 2113-8989 fax (19) 2113-8962

E-mail: carltonlimeira@carltonhoteis.com.br
www.carltonhoteis.com.br

3

INFINITY

solugoes inteligentes

ultimas vagas

Cursos/Eventos em Limeira - SP

Curso de extensdo PSICOLOGIA FORENSE - pericia psicologica —

curso COMUNICACAO e ORATORIA ;.12
RESULTADOS avancado 100% prético
curso MASTER EM LIDERANCA E GESTAO MLG —
LIDER COACH - 102 urma premium — método CAV

FormagéoANALlsTA PERF". COMPORTAMENTAL =

bicertificagdo nacional e internacional -32 Turma — técnicas de Ultima geragdo

nda

Data(s)

27/setembro

03 e 04/outubro

25 e 26/outubro08 e
09/ novembro

14 e 15/novembro

Prazos, programacéo, informacées e inscrigées:

(19) 3702-8570 | 3701-9729 | 98148-5845

www.infinityative.com.br | contato@infinitvative.com.br

Certificacao Digital esta com novo horario
de atendimento

ACIL/ANA LIDIA RIZZO

O novo horario de atendimento do posto na ACIL é
de segunda a sexta-feira, das 8h as 17h

O que é Certificado Digital?

A certificacao digital € uma credencial que identifica uma
pessoa ou empresa em meios eletronicos, garantindo a
autenticidade e integridade nas transagdes. Um documen-
to assinado eletronicamente, por meio de certificado digi-
tal, tem o mesmo valor que um assinado em papel, ga-
rantindo a ele validade juridica e mais seguranca.

» Fazer a compra no site da ACIL: www.acil.org.br (asso-
ciados tém desconto), clicar no banner AC CERTIFICA.

* Agendar a validacao presencial atraves do link que re-
cebera no e-mail cadastrado no momento da compra ou
através do telefone 3404-4907 (OBS: somente agendar
apos o pagamento do boleto, pois sem ele n&o é possivel
ser realizada a validagao presencial);

} COLETOR DE DADOS

CONTROLE DE
ESTOQUE

NA SUA MAO!

CBR

INFORMATICA E SISTEMAS COMERCIAIS

(19) 3445-2626

bematech

www.cbrinformatica.com.br
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188 anos

Limeira completa 188 anos
no préximo dia 15 de setembro.
S&o anos de tradicdo na agri-
cultura, industria, comércio, e,
mais recentemente, na presta-
céo de servicos. O fato so6 dei-
xa mais evidente a dedicagao,
renovagao, empreendedorismo
e qualidade empregados pelos
mais de 276 mil limeirenses que
trabalham dia apés dia a fim de
fomentar a cidade e colaborar
com o crescimento e desenvol-
vimento desta que é reconheci-
da como a capital da laranja e
da joia folheada.

No comércio de Limeira, um
dos setores de grande desta-
que no municipio, atualmente,
ainda estdo em plena atividade

empresas pioneiras, que prati-
camente prosperaram junto a
cidade, como é o caso da Casa
Kihl de Tintas, um dos estabe-
lecimentos comerciais mais an-
tigos e tradicionais da regido.
Fundada em fevereiro de 1946
por Theodoro Kiihl, que possuia
inicialmente uma equipe de pin-
tura e decidiu investir no ramo,
foi a primeira loja de tintas de
Limeira. “Primeiramente meu
pai montou um armazém de
secos e molhados, s6 depois
partiu para a loja de tintas”,
conta Pedro Teodoro Kuhl, filho
do precursor que comegou a
trabalhar no comércio do pai
aos 10 anos de idade.
Pedrinho, como é carinhosa-

FOTO: ARQUIVO PESSOAL

A Casa Kiihl de .Tintas foia primeiré /oja a comércializar produtos do
ramo na cidade completando 68 de tradigao entre os limeirenses

mente conhecido, lembra das
diferengas do sistema econdmi-
co da época, “hoje € muito mais
facil empreender. Comprovagao
disso é o volume de empresas
abertas diariamente”. Paraele,
0 comércio da cidade cresce
ano a ano e, apesar dos fatores
negativos enfrentados pela clas-
se, o setor sempre esta em evo-
lug&o, “ndo o vejo regredindo. E
claro que as fases negativas séo
mais acentuadas, mas em Li-
meira esta cada vez melhor”,
acredita o comerciante.

O cliente também ¢é outro
fator que sofreu modificagbes ao
longo do tempo. Antigamente o
“fregués”, como era chamado,
consumia menos, ao ponto de
ter seus gastos marcados nas
famosas “cadernetas”. Pois &,
anos atras era normal vender fi-
ado para a clientela, afinal a ci-
dade era menor e todo mundo
conhecia todo mundo. “O con-
sumo aumentou significativa-
mente e essas questdes de che-
que e cartdes de crédito cola-
boraram muito com essa evolu-
¢ao”, comenta o empresario.

Limeira também se destaca
pelo polo diversificado de indus-
trias que possui, assim como o
setor de agricultura, “poucas
regides sdo como a nossa ci-
dade”. Hoje o municipio conta
com diversas empresas nacio-

TROCA DE MATERIAL

SOMENTE COM

RaiL E

Pedro Teodoro Kiihl acredita que o desenvolvimento de Limeira

Limeira, uma cidade prospera que
se destaca pelo comeércio

FOTO: ACIL/RAFAELA SILVA

esta nas méos dos jovens, que possuem todo o potencial
necessario para fazer com que a cidade prospere

nais e internacionais do setor de
automobilismo, maquinas, joias,
construgdo civil, automacgéo,
enfim, uma gama enorme de
empreendimentos que foram ini-
ciados com o propdsito de co-
laborar e desenvolver a econo-
mia local. “O limeirense € um
empreendedor fantastico”, afir-
ma Kuhl, que garante a eficién-
cia e produtividade do municipio
por experiéncia administrativa
publica, afinal foi prefeito de Li-
meira de 1997 a 2002.

Para o proprietario da casa
de tintas o futuro da cidade e do
Brasil esta nas maos dos jo-
vens. “As pessoas passam e a
juventude é muito interessada
nas coisas, apesar de aparen-

tar o contrario. Conheco e tenho
amizade com muitos jovens, in-
clusive universitarios, e vejo
isso”. Ele complementa dizen-
do que a nova geragao de crian-
¢as chega ao mundo com uma
inteligéncia impar, primorosa, e
que em muitas ja é possivel iden-
tificar a boa indole, o que € im-
portantissimo, pois o progresso
esta nas maos deles. “E pra to-
car um pais, as pessoas devem
ter espiritualidade, seja de qual-
quer forma, saber que estamos
aqui pra cumprir uma missao, o
nosso papel”, diz.

Kuahl complementa enalte-
cendo o valor do didlogo e o
cooperativismo na sociedade.
“O jovem deve ser cada vez mais

Crescendo com vocé!

ec

3404-2886

www.papelariamec.com.br
ki facebook.com/papelariamec

Material Escolar
Material Escritdrio
Informatica
Material Técnico
Artesanato

Parabéens Limeiralllll

REDE NACIONAL DE PAPELARIAS
www.brasilescolar.com.br
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participativo, o protesto é bom,
ajuda, mas o ideal é a participa-
¢ao”. Dessa forma, quanto mais
se colabora e trabalha também
em prol do préximo melhor.
“Além disso, é preciso ser al-
guém ativo na vida comunitaria,
nao podemos viver isolados. Te-
nho muita esperanca e a certe-
za de que o futuro préspero esta
nas maos dos jovens aliados a
nds, mais velhos, que temos a
experiéncia, a sabedoria, sem
ter arrogancia, que é o maior mal
do homem”, finaliza Pedrinho
desejando mais e mais anos de
produtividade limeirense.

Os bens histoéricos de Limeira

Uma cidade repleta de bens
e herangas arquitetonicas que
séo frutos da bela historia e in-
fluéncias que sofreu ao longo dos
seus 188 anos, Limeira se des-
taca pelos monumentos, mu-
seus, palacetes, igrejas, fazen-
das e tantos prédios que
complementam a cultura e pai-
sagem da regido.

Juntos construimos uma cidade repleta de grandes conquistas. Parabéns Limeira!

FOTO: WAGNER MORENTE

Gruta da Praga Toledo Barros
O que inicialmente era para ser um simples coreto para a apresentagéo de retretas, se
'i tornou um dos principais e mais conhecidos monumentos de Limeira. Seu projeto de
construcao foi iniciado no fim da 12 Guerra Mundial, em meados de 1919, quando o artista
Octavio Monti criou um espago que além de retratar um castelo medieval, inspira a paz
que deve reinar no coragao da cidade. Com o tempo ganhou aspectos peculiares de con-
vite ao romance para os jovens da época.

De 1946 a 1967, funcionaram no interior da gruta um bar, um café e uma bomboniere. O
local ja foi reformado algumas vezes, sendo hoje revestido por pedras, possui dois pavimen-

tos e nao conta mais com qualquer tipo de estabelecimento comercial em seu interior.
FOTO: ACIL/LAIS CARVALHO

Teatro Vitoria
Inaugurado em 31 de outubro de 1940 no mesmo local onde se encontrava o Teatro da
Paz, recebeu seu nome em homenagem a vitéria brasileira na Guerra do Paraguai. Foi
cinema, teatro, tribuna de reivindicagdes populares e palco de varios tipos de apresenta-
¢des civicas e culturais.
Fechado em 1994 para reformas, foi reaberto em 15 de setembro de 1996 com capaci-
dade para recepcionar grandes espetaculos com média de publico de 400 pessoas por
evento. No mesmo espaco, funciona a galeria de exposi¢gdes com vasta programagao.

FOTO: WAGNER MORENTE
Palacete Levy

Concebido em 1881 para servir de residéncia a Sebastido de Barros Silva, dono da
fazenda ltapema, foi construido nos moldes do que havia de melhor da época. Passou
pelas méos de grandes nomes da cidade, como Coronel José Levy, familia Zaccarias e,
posteriormente a Oliveira e Camargo. Em 1990 foi realizada sua desapropriagéo, de
forma amigavel, pela Prefeitura Municipal. Foi revitalizado e atualmente é sede da Se-
cretaria Municipal de Cultura, da Oficina Cultural Regional Carlos Gomes e da Socieda-
de Pré-sinfonica de Limeira, sendo utilizado em varias atividades culturais, exposigées,
palestras e eventos.
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A reforma tributaria € uma
das principais reivindicagcoes
dos contribuintes brasileiros
para o0 proximo governo, e pro-
messa dos trés principais can-
didatos para reduzir o Custo
Brasil. Mas ndo podemos ter a
ilusdo de que havera redugao
da carga tributaria. Embora seja
bastante elevada—36% do PIB
— & muito dificil a sua reducao,
considerando a estrutura de
gastos do governo. Aarrecada-
¢ao atual mal cobre as despe-
sas. SO ha um caminho para
reduzir a carga tributaria, que é
o crescimento econémico, mas
sabemos que a retomada do
crescimento sera gradativa,
com os ajustes necessarios.

A reforma possivel, nesse
cenario, € aquela que venha
simplificar o sistema tributa-
rio, proporcionando a redugao

Informatica

“...Hoje s&o mais de
37.000 lojas virtuais e dessas
mais de 25.000 lojas néo fa-
zem dez vendas por més...”,
o que fazer?

O mercado de e-commerce
a nivel nacional e mundial ttém
crescido numa média acima de
30% ha mais de cinco anos. A
tentacdo de abocanhar uma
fatia desse bolo em qualquer
segmento, gerou uma expan-
sdo estratosférica no numero
de empreendedores que in-
gressam no varejo digital. O
setor fechou 2013 com 37,8mil
lojas virtuais, e a expectativa é
alcancar 45 milem 2014. Sem
problemas até ai, pelo contra-
rio, a ampliagdo do mercado é
benéfica para o consumidor e
ajuda a potencializar a apropri-
acgao das tecnologias.

dos custos administrativos e da
inseguranga gerada por uma le-
gislagao que sofre alteragoes to-
dos os dias. Esse processo de
simplificacao podera ser um fa-
tor importante para estimular
novos investimentos, com a
consequente retomada do cres-
cimento econdémico.

Brasil cai no ranking de
competitividade

O Brasil caiu da 562 paraa 572
colocacao no Ranking Global de
Competitividade 2014, entre 144
paises, e acumulou a perda de
nove posi¢cdes em dois anos. A
queda reflete o atraso na condu-
¢ao de importantes reformas, se-
gundo a organizagéo Férum Eco-
némico Mundial, que avalia que a
falta de competitividade pode se
tornar um grave problema para o
crescimento da economia e sO

O grande desafio e o maior
problema é que desse total,
70% realizam menos de dez ven-
das por més, indica um levanta-
mento feito pela ABComm (As-
sociagéo Brasileira de Comér-
cio Eletrénico).

O entusiasmo ¢é alimentado
pela expectativa de lucro facil e
pelo imaginario de que basta sa-
ber utilizar a Internet para vender
como agua. Nem passa pela ca-
beca desses empreendedores
que abrir uma loja virtual e colo-
car produtos no ar nao é todo o
trabalho. Gerenciar uma loja vir-
tual é cuidar e organizar uma ela-
borada infraestrutura operacional
e logistica e, especialmente, com
o crescimento da competitividade,
do desenvolvimento de uma es-
tratégia de comunicagao e
marketing adequada ao negdcio.

— —— Visao

uma ampla reforma podera tirar o
Pais da crise.

A Fundagdo Dom Cabral, res-
ponsavel pela coleta e analise
dos dados do Brasil, aponta que
o Brasil ndo soube tirar vanta-
gem do periodo de crescimento
e oportunidades em relagéo a
economia mundial e agora pre-
cisa se comprometer com a ele-
vacgao dos investimentos e me-
Ihora da infraestrutura.

Governo e mercado reduzem
previsao de crescimento da
economia

O Governo e os analistas do
mercado financeiro reduziram
sua projegao para o crescimen-
to da economia este ano. A equi-
pe econdmica apresentou a
nova previsao oficial entre 0,5%
e 1%, enquanto analistas ouvi-
dos pelo Banco Central reduzi-

Sem um Planejamento de
Comunicagao e Marketing uma
loja virtual esta fadada a
inoperancia, ou pior, ao fecha-
mento. Isso fica mais claro se
entendermos a Internet como
um grande centro de compras.
Existe as lojas ancoras, aque-
las grandes redes varejistas que
ocupam as principais galerias e
concentram a maioria das ven-
das. Ha também as menores,
que ocupam espacos secunda-
rios, mas os exploraram ade-
quadamente para atrair o con-
sumidor. Nesse shopping, uma
loja virtual que n&o aciona bem
0s canais de contato com o con-
sumidor no meio digital, estaria
localizada ao lado do banheiro,
com portas fechadas e sem pla-
ca indicativa. Ou seja, ndo po-
deria manter-se |a.

ram a estimativa para a expan-
sdo do Produto Interno Bruto
(PIB) pela 152 semana conse-
cutiva, desta vez de 0,52% para
0,48%. Para 2015, a expectati-
va continuou em 1,10%.

De acordo com o Boletim
Focus, a mediana das projecoes
para o aumento do indice Naci-
onal de Precos ao Consumidor
Amplo (IPCA) saiu de 6,27%
para 6,29%. A estimativa para
2015 também ficou em 6,29%
de aumento.

Quanto a Selic, a aposta é
que a taxa seja mantidaem 11%
no fim deste ano. Na semana
passada o Comité de Politica
Monetaria (Copom) do BC man-

José Carlos Bigotto
Departamento de Economia

Em um mercado que muda
rapidamente como o digital, sem
dar conta da ligdo de casa a tra-
gédia é iminente. Por isso, a
importancia de um Planejamen-
to de Comunicacao e Marketing
consistente, a definigdo de uma
estratégia que cerre fileiras no
ataque ao consumidor, o desdo-
bramento é fazer surgir uma loja
virtual pré-ativa, ativa e reativa.

Ou, em outras palavras, pre-
parar a loja virtual para estar
além da concorréncia em seu
nicho de mercado, torna-la um
gladiador na disputa pelo mer-
cado e uma fortaleza contra ad-
versidades do cenario.

Tomar consciéncia disso &

Lucio de Oliveira Batista
Proprietario
Livraria Kyrios
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Reforma tributaria podera melhorar o
dia a dia das empresas

teve o juro basico da econo-
mia nesse nivel e indicou que
vé menos riscos de acelera-
¢ao da inflagdo, com o ritmo
fraco da atividade econémica.

As previsdes para a pro-
dugéo industrial também pio-
raram. A mediana para 2014
saiu de queda de 1,70% para
recuo de 1,98%. Para 2015,
saiu de aumento de 1,70%
para 1,50%.

Planejamento de marketing é essencial
para uma loja virtual de sucesso

um grande passo para o Ssu-
cesso no mercado de e-
commerce. Colocar as maos
a obra e transformar o conhe-
cimento em uma agao diferen-
ciada é o caminho que garan-
tira ao empreendedor a reali-
zagao de todas as expectati-
vas e qualificara o mercado,
na medida em que o consu-
midor encontrara mais concor-
réncia e ira sentir-se mais se-
guro sobre a compra on-line.
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Orquestra de Limeira se destaca com
apresentacoes especiais

Com 188 anos de existéncia,
a cidade de Limeira traz inime-
ros patrimonios e histérias que
permanecem até os dias de
hoje. E o caso da Orquestra Sin-
fénica, que foi fundada em no-
vembro de 1995 e mantém um
publico fiel até os dias atuais. Os
projetos para fundagao da OSLI
foram finalizados e administra-
dos pelo maestro Rodrigo Mdller,
que junto aos professores e alu-
nos trazem muitas atragdes di-
ferenciadas ndo so6 para Limeira
como para toda a regido. Que-
brando a regra de muitos casos,
0 projeto para a orquestra foi
montado de maneira diferente e
aformacgao da escola para quem
quisesse ingressar na banda foi

A variedade de instrumentos presentes
na Orquestra Sinfénica traz a possibili-
dade de reproduzir inumeros estilos

musicais

CARDOSO
Tira-Entulho

Entrega imediata
Prazo maximo
de 1 hora

Fones 3442-9773
3441-6332

R. Candido Souza de
Oliveira, 2625
Jd. Sdo Manoel

cardosotiraentulho@ig.com.br

criada depois. “Nos fizemos o
inverso, comegar com o traba-
Iho da orquestra e depois com
as aulas para quem comegasse
a estudar e ja soubesse o ponto
de chegada”, conta o maestro.

Apds a inauguragéao do pro-
jeto, a OSLI viu dois desafios, o
de formar musicos e o de con-
quistar um publico. O desconhe-
cimento da populagdo com o es-
tilo da musica acabou sendo o
maior dos desafios para o ma-
estro e toda a equipe. O que o
povo nao entendia era que com
tantos instrumentos diferentes
que compde a banda, era possi-
vel fazer muitos estilos musicais
até entdo pouco explorados. Es-
tudando todas essas possibili-
dades, a orquestrain-
vestiu nos concertos
diferentes, com reper-
tério de bandas, musi-
ca popular brasileira e
de cinema.

“Boa parte dos que
frequentam os concer-
tos eruditos, fica inte-
ressado em saber
como é uma sinfonica
tocando musica de fil-
mes famosos, de video
games, entre outros”,
conta o maestro que
alimentou a ideia de
expandir os espetacu-

los para aproximar o publico. Para
que isso acontecesse, foram cri-
adas partituras, acordes mos-
trando a diversidade que a or-
questra pode trazer com musi-
cas boas e de diversos estilos.
O primeiro concerto tematico
da OSLI foi The Beatles. “Esco-
lher essa banda teve inumeros
motivos, a comegar pelaimportan-
cia que ela tem na histdria mundi-
al”, conta Muller que ressalta as
caracteristicas musicais do quar-
teto, onde o proprio arranjador
pesquisava e inseria instrumentos
da orquestra nas composigoes,
“isso facilitou na hora de montar
as partituras, mas ter a ligagéo
original ja foi um grande ponto”.
Vendo o sucesso, 0 maestro
investiu no segundo concerto, a
de musica popular brasileira, que
no seu formato original, também
traz uma ligagao com os instru-
mentos utilizados na orquestra e
principalmente pela harmonia que
ela proporciona. Nesse espetacu-
lo, foram retratados alguns can-
tores como Chico Buarque, Tom
Jobim e Vinicius de Moraes.
Surpreendendo o publico, o
concerto de musica de cinema
deixou os apaixonados por filmes
de queixo caido. “Muitas vezes
quando vocé apenas ouve a musi-
ca, a cena se recria na cabeca’,
disse 0 maestro que utilizou dos
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Os concertos tematicos tem surpreendido o publico

teldes para reproduzir os filmes
enquanto as musicas tocavam. E
se surpreende quem achou que s6
0s amantes desse segmento fo-
ram privilegiados, os apaixonados
de video games também puderam
aproveitar de todo o talento da or-
questra. Nesse concerto, a OSLI
também usou a ideia de projegdes,
colocando os jogos enquanto to-
cavam as musicas.

Mas para quem ¢é apaixona-
do por rock, com certeza apro-
veitou os especiais. Bandas
como Queen, Pink Floyd e Led
Zeppelin contagiaram toda a ci-
dade de Limeira. “No concerto do
Pink Floyd, foram cinco apresen-
tacbes, e além das projecdes,
nés comegamos a trabalhar com
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luzes”, explica o maestro que se
orgulha ao lembrar do sucesso
que os repertorios trouxeram.

Emocionado com o trabalho
realizado desde sua fundacao na
orquestra, o Maestro Rodrigo
Muller aconselha a todos que
ainda nao tiveram a oportunida-
de de conhecer os concertos re-
alizados, a prestigiar as apre-
sentagdes. “Quem ainda néo
assistiu, merece ver. Mesmo
que seja para falar que viu e ndo
gostou. Mas ja adianto, sera di-
ficil isso acontecer”, ressalta.

Aproveite a temporada da
Orquestra Sinfénica de Limei-
ra, e conhecga esse patriménio
que é referéncia na cidade e em
toda aregiao!

Ta
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Tecnologia aliada a seguranca.
Monitoramento de Alarmes e Imagens 24h.
Alarmes, Cameras e Protegdo Perimetral.

Rastreamento de Veiculos.

www.alertaseg.com.br

19 3446 - 4492



m Rodeio de Limeira
Continua nesse final de semana o Rodeio de Limeira. Na
sexta, dia 12, quem anima a festa & Henrique e Juliano e Milionario e José Rico,
no sabado, show com Gustavo Lima, o encerramento no dia 14, véspera de feria-
do, € com Munhoz e Mariano e Teodoro e Sampaio.
Os convites estao sendo vendidos na AICAL que localiza-se na Praga Francis-
co Pazelli, 128 — Jd. Montezuma e pelo telefone 3445-3077.
A festa acontece no Espago Rodeio, na Via Prefeito Jurandyr Paixao — Km 3.

Festa em louvor a Nossa
Senhora das Dores

Acontece nos dias 12,13, 14 e
15 de setembro a quermesse em
louvor a padroeira da cidade e da
Diocese de Limeira, Nossa Senho-
ra das Dores.

O evento tradicional em Limei-
ra conta com barracas tipicas de
lanches, pastel, doces e bebidas,
além de muita diversao e brinque-
dos para as criangas.

Os shows também sao atragbes
da festa. Quem se apresenta no dia 12 € a dupla Marcio e Douglas. Dia 13 Lorayne
Ribeiro. Dia 14 é a vez de Eduardo e Rafael e dia 15 encerramento com Trio Patinhas.

Dia 15, dia da Padroeira e feriado municipal, missa as 10h com o Bispo Vilson
e as 16h missa solene e procisséo, finalizado com a coroagéo. Prestigie!
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Show com Daniel em prol do Cantinho do Vové

No dia 18 de setembro, quem se apresenta em Li-
meira € o cantor Daniel. O show sera beneficente em
prol da construgéo da nova sede do Cantinho do Vové.

Uma promogéao da TV Jornal, Jornal FM e Jor-
nal de Limeira, Daniel promete agitar a todos
com seus classicos sertanejos romanticos. O
show acontecera a partir das 21h no clube Gran
Sao Jodo.

Os convites para pista e camarotes estdo sen-
do vendidos na Esplanada Méveis, Acefer Tintas,
Rede Construir, Tam Viagens Limeira e bilheteria
do Clube.

Almoco entre amigas da Apae
Acontece no dia 25 de setembro o “Almoco entre Amigas” em prol da Apae Limeira.
O evento terainicio as 12h na Casa do Médico. O almoco contara com paella,
aperitivos, sobremesas e cha da tarde. Os convites custam R$ 45 e estdo a venda
com as voluntérias da Apae.

3° Super Desafio Ainda
No dia 21 de setembro as 7h30 acontece o 3° Super Desafio 30 km corrida
Ainda, FCA e Unicamp. O evento tera percurso individual 5, 10, 15 e 30 km. Larga-
da no campus da FCA. Inscri¢cdes abertas no site www.ativo.com.br ou nas acade-
mias Mooving, Sala Fit, 4You, Life Circo, Acquagao, Guinho Wellness e Focus.
Maiores de 60 anos pagam meia. Participe!

Interatividade

Na tela dos computado-
res, aparecia a frase: "Sorry,
something went wrong”,
que, traduzida, significa:
“Desculpe, alguma coisa
deu errado”. E isso foi cau-
sa de imenso desespero a
internautas de diversos pa-
ises. Estavam impedidos de
abrir o FACEBOOK. O hor-
ror geral desse fenbmeno
veio a marcar os noticiarios
do primeiro dia do més de
agosto de 2014. Pois, para
muitas pessoas, em todo o
mundo, o uso das redes so-
ciais tornou-se vicio. Um
verdadeiro 6pio, sem o qual
os individuos entram em pa-
nico total. Pois, sem que pu-
dessem perceber tornaram-
se escravos, dependentes
e “consumidos por aquilo
que consomem”, Ja que a
necessidade de consumo
impera sobre os viciados.
Como nao enxergamos o ar
que respiramos (da mesma
maneira, como se imagina

gue o peixe nao vé a agua
onde nada) também, para o
viciado, o vicio é invisivel. E
visto, apenas, como uma “im-
periosa necessidade”. E mui-
tos ainda imaginam que essas
“‘imperiosas necessidades” se
restringem as drogas; ao ta-
bagismo; ao alcoolismo; aos
jogos e games; ao sexo ob-
sessivo (incluindo a ninfoma-
nia); a gula (compulsao ali-
mentar)... E ndo veem o vicio
em outros excessos que, além
das necessidades basicas (ar,
agua, alimentagédo, homeos-
tase, excregoes, vestimentas,
sono, sexo, moradia, etc) se
tornam imperativas e indispen-
saveis. Pois, vicio & tudo que
nos escraviza. Que nos
despersonaliza, pondo-nos
como dependentes e inautén-
ticos. E o que se assenhoreia
de nossa vida, a ponto de
perdermos a liberdade, o
discernimento, a opinido e,
até, a alma...

A questéao do vicio causa-

do pela Internet tem sido ob-
jeto de uma notéria preocu-
pagéao para o governo da Chi-
na. Que se esforca, inclusi-
ve, para progredir na produ-
cao de chips a fim de que o
pais ndo dependa de nenhu-
ma fonte externa. Razao pela
qual, através de avancados
processos que viabilizam re-
cursos mais velozes, eficien-
tes e baratos, esta sendo de-
senvolvido o processador
“Godson-3B1500”, ou seja,
ao pé da letra, o “Filho de
Deus”. Que tornara a China
independente dos circuitos
integrados e processadores
da AMD, da Intel e dos de-
mais fabricantes de chips. Ja
instalado em empresas liga-
das ao governo chinés, o
“Godson” recusa o Windows,
para funcionar em variantes
do Linux. Ao nacionalizar todo
o sistema, pretende-se atre-
lar cada cidadao a seu gover-
no. Pois, o Estado substituiu
o0 Deus medieval. E o “God-

”

son”, com software de ges-
tdo no modelo cloud
computing (nas nuvens)
parodiaria a volta de Jesus.
Como filho do Deus-Estado?!

Profeticamente, Aldoux
Huxley, no livro “Admiravel
Mundo Novo”, escrito em 1931,
nos apresentou a sociedade
do futuro, como dependente
de um tipo de Estado Tecno-
I6gico, hierarquico e superpar-
ternalista. Isento dos valores
da Poesia, da Vocacao e do
Amor. No qual prevaleceria a
individualidade hedonista a
vincular cada cidadao dire-
tamente a linha de producéao
de sua casta. Num estagio em
que se extinguiriam as famili-
as, ja que o Sistema se torna-
ra superprovedor de todos.
Atendendo-os, ndo s6 em suas
necessidades basicas, mas,
principalmente, no fornecimen-
to de um droga viciante deno-
minada “Soma”. A qual reduzi-
ria toda a populacdo a plena
dependéncia. Numa politica

‘Desculpe, alguma coisa deu errado’

impossibilitadora de oposi-
¢oes ou discordancias ao to-
talitarismo, sob pena de exi-
lios, com o cancelamento das
quotas econdmicas... E o
pior! Das doses de “Soma”...
Huxley, falecido em 1953,
ndo conheceu as atuais re-
des eletrbnicas... E nem
“Godson” é “Soma”... Mas, o
“apagédo” do FACEBOOK
nos fez revigar um imagina-
rio tipo de personagem
huxeleyano. Aquele que, por
discernir e usar a opiniao
propria, contrariaria o siste-
ma. E devido a isso, como
uma “perda de patrocinio”,
teria suas bolsas cortadas...
Ah! Que inferno!... Pobre vi-
ciado, dependente da Inter-
net, que receberia do Super
Deus Estatal e seu unico
provedor, a realista men-
sagem: “Sorry, something
went wrong”!...

PAULO CESAR CAVAZIN
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Agenda de Cursos

allnadimplencial
Dia 18 de setembro | 19h as 21h

Objetivo: Orienta sobre a importancia da gestdo da
inadimpléncia, cuidados na concessao de créditos e os
procedimentos de cobranga em relagdo aos codigos de
Defesa do Consumidor e Civil de 2002.

Publico-alvo: Potenciais Empresarios e Empresarios
(MEI, ME, EPP)—maximo 2 pessoas por CNPJ

Local: Ciesp Limeira — Rua Joaquim Daniel dos Santos,
801 —Jd. Senador Vergueiro

Investimento: Gratuito

Inscrigées: 3404-6527 e 3404-6528

Realizagao: Sebrae

ivdleer sua
Dia 9 de outubro | 19h as 21h

Objetivo: Palestra que visa apresentar aos empresarios os meios de divulgacao
existentes, identificagdo do publico-alvo, planejamento do mix de marketing e

planejamento de divulgagéo.

Publico-alvo: Potenciais Empresarios e Empresarios (MEI, ME, EPP) — maximo 2

pessoas por CNPJ

Local: Sicomércio— Rua Boa Morte, 200 - Centro
Investimento: Gratuito

Inscrigées: 3404-6527 e 3404-6528
Realizagao: Sebrae

0 SUCESSO ESTA PERTO:

* Administracdo de Armazenagem
* Administracdo Financeira

* Assistente Fiscal

* Atitude Empreendedora - Novo!
* Basico em Marketing

ComoJcriagelmanterfumalequipelmotivadal
Dia 22 de setembro | 19h as 21h

Objetivo: Orienta o empresario sobre a necessidade de
formar e manter uma equipe comprometida com a
empresa e apresenta ferramentas que ajudam a
estimular os colaboradores para o desenvolvimento do
trabalho.

Publico-alvo: Potenciais Empresarios e Empresarios
(MEI, ME, EPP)—maximo 2 pessoas por CNPJ

Local: ACIL - Rua Santa Cruz, 647 — Centro
Investimento: Gratuito

Inscrigées: 3404-6527 e 3404-6528

Realizagao: Sebrae

empresa.

pessoas por CNPJ

Ivista e Planadamento

Dia 25 de setembro | 14h as 17h
e 23 de outubro

Objetivo: Oficina que visa sensibilizar os participantes a
identificar e analisar as oportunidades de negécio e iniciar
o processo de planejamento de uma empresa.

Publico-alvo: Potenciais Empresarios e Empresarios
(MEI, ME, EPP)—maximo 2 pessoas por CNPJ

Local: Patio Limeira Shopping (PAE) — Rua Tiradentes,
1.366

Investimento: Gratuito

Inscrigées: 3404-6527 e 3404-6528

Realizagao: Sebrae

[Per denio cos cusios, Cespesas @ PREso Ce Vanek
Dia 27 de outubro | 19h as 21h

Objetivo: Aborda a importancia da formacao de custo e precificagdo, possibilitando a
tomada de decisdo de maneira mais segura, a fim de melhorar a competitividade da

Publico-alvo: Potenciais Empresarios e Empresarios (MEI, ME, EPP) — maximo 2

Local: ACIL - Rua Santa Cruz, 647 — Centro

Investimento: Gratuito

Inscrigées: 3404-6527 e 3404-6528

Realizagao: Sebrae

LETICIA SANTANA DAURIzIO
Aluna do Curso Técnico em Estética

* Desenvolvimento de Lideranca

* Estratégia de Desenvolvimento e
Recuperacdo de Empresas - Novo!

* Expressdo Verbal - Desinibicdo ao
Falar em Piblico - Novo!

* Geréncia e Supervisao de Vendas

EDUCACAO A DISTANCIA SENAC: Conheca a programacdo no site www.ead.senac.br

MULTIPLIQUE SUAS CHANCES. FACA SENAC.
CONSULTE A PROGRAMACAO COMPLETA NO SITE: www.sp.senac.br/limeira

Conhega nossa politica de bolsas e oferta do Pronatec em www.sp.senac.br/cursosgratuitos

SENAC LIMEIRA
Rua Quadros Sobrinho, 1| Tel.: 2114-9199

* Gerenciamento do Tempo
* Importacao - Rotinas e Procedimento

* Planejamento Financeiro e Orcamento 2
Pessoal - Novo! 2

* Recepcdo e Atendimento Telefonico 5
nas Empresas Ff
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tinja 0 minimo previsto.

0 Senac reserva-se o direito de alterar as datas ou cancelar o curso, caso
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13° salario

DIVULGAGAO

O ideal é que o fundo de reserva para o pagamento do
13° salario seja feito desde o inicio do ano

Para trabalhadores em-
pregados sob o regime da
CLT (Consolidacéo das Leis
do Trabalho), a chegada do
13° salario € uma renda ex-
tra muito bem-vinda. Ja, para
0S micro e pequenos empre-
sarios significa aumento dos
gastos e preocupagao com
as contas, principalmente se
nao houver um planejamen-
to antecipado. De acordo
com o Sebrae-SP, ainda ha
tempo de se programar. Bas-
ta criar a reserva, durante os
meses que faltam, para o
desembolso do décimo ter-
ceiro salario ao final do ano.

“O ideal mesmo seria cri-
ar um fundo de reserva logo
no inicio do ano, que deve
ser montado conforme a dis-
posicdo do empresario, € in-
serido nas despesas opera-
cionais. Este sera um fundo
no fluxo de caixa pra ser usa-
do em novembro e dezem-
bro”, afirma Ivan Hussni, di-
retor-técnico da instituicao,
que explica que, dessa for-
ma, quando chegar as datas
de pagamento das duas par-
celas do beneficio, a empre-
sa ja tera alcancgado o valor
necessario e, assim, sentira

menos a retirada do dinhei-
ro. “E uma forma de pagar
o 13° salario em 12 parce-
las antecipadas”.

Hussni ressalta ainda
que, para quem for iniciar o
planejamento agora, o pla-
no de acdo é o mesmo. O
que muda é o aumento no
valor das reservas mensais.

A consultora juridica do
Sebrae-SP, Sandra Fiorentini,
explica que, para quem che-
gou até aqui sem se progra-
mar, € importante agir imedi-
atamente. “O empresario
deve fazer a provisao o quan-
to antes, aproveitando o fim
do més de agosto e os
subsequentes setembro e
outubro, para conseguir arcar
com 12 parcela, em novem-
bro. Feito isso, as proprias
vendas — que aumentam sig-
nificativamente no fim do ano
—auxiliardo no pagamento da
22 parcela”, explica.

O que nao fazer
Quando nao houve um pla-
nejamento prévio, muitas
micro e pequenas empresas
acabam recorrendo a em-
préstimos bancarios para
conseguirem pagar o déci-

mo terceiro salario. Contu-
do, esse dinheiro tem um
custo que nao foi incluido na
formacao do prego de ven-
da de seus produtos e ser-
vigos, reduzindo assim o lu-
cro da empresa.

“Quando o empresario
nao provisiona e entra em
um financiamento, por
exemplo, o custo fica muito
maior e, muitas vezes, até
mais alto do que o lucro da
empresa”’, alerta Fiorentini.
De acordo com ela, a dica do
Sebrae-SP aos micro e pe-
quenos negocios é fugir de
empréstimos em banco e
evitar antecipar a fatura de
cartdes de crédito para co-
brirem esse tipo de custo.

Caso nao haja alternativa,
senao recorrer a empreésti-
mos, o empresario deve
buscar no mercado meno-
res taxas de juros e, ainda,
reduzir o niumero de parce-
las a0 maximo, para
nao acumular para o
ano seguinte, quan-
do ele tera de se
programar ja no ini-
cio de janeiro. “Se
houve a necessida-
de de busca por cré-
dito, deve haver um
aprendizado e uma
mudanca de atitude,
ja que as contas
acumulam e podem
complicar muito o
bom andamento dos
negocios”, afirma a
consultora. De acor-
do com a especialis-
ta, se o empresario
fez uma correta for-
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venda, o dinheiro pa-

tir. Caso nao exista, algo
esta errado e é preciso bus-
car ajuda.

Quem tiver duvidas sobre
como fazer o planejamento
financeiro de sua empresa
pode procurar o Sebrae-SP
acessando www.sebrae-
sp.com.br ou pelo numero
0800 570 0800, e agendando
uma consultoria.

Como se programar
para 2015

Como ja foi dito, a regra
basica para que o paga-
mento do décimo terceiro
salario ndo bagunce os ne-
gocios da empresa é elabo-
rar o planejamento ao inicio
de cada ano. Deve-se ana-
lisar a possibilidade de usar
o fundo criado a qualquer
momento para saldar divi-
das ou liquidar as prestacdes

Dicas para pequenas empresas se
prepararem para o pagamento

dos empréstimos, mas, nes-
se caso, a quantia precisa-
ra ser reposta até o final do
ano, evitando o pagamento
de juros e os empréstimos
bancarios.

“Uma boa dica é fazer um
provisionamento mensal.
Todo més guardar o equiva-
lente a 1/12 da remuneragao
de cada funcionario, para
quando chegar novembro ja
ter o dinheiro do décimo ter-
ceiro”, explica Sandra Fio-
rentini, consultora juridica do
Sebrae-SP. Outra dica da
especialista é calcular o
equivalente a 1/12 de décimo
terceiro, de férias ou abono,
incluir na formacao de precgo
de venda e reservar esses
valores. “Se for o caso, pode-
se até abrir uma conta pou-
panca especialmente para
este fim”, conclui.

Fonte: Sebrae-SP

© Clube dos
grandes eventes
apresenta

O Show do ano
em Limeira!

18 de setembro
quinta-feira as 21h

QUBE GRAN
SA0JOAO

Show Benificente em Prol
do Cantinho do Vové

Evento para maiores de 18 anos

ra pagar os encar-
gos sociais do fun-
cionario tem de exis-

Ingressos a venda:

Esplanada Méveis - Rua Cr. Trajanc, 560
Rede Construir- Rua Dr. Trojano, 394
Assodados Gran 3ao Jodio - Bilheteria do Clube

ACEFER Tintas - Av. Fabricio Vampré, 122
TAM Viagens Limeira - Rua 7 de Selembro, 875
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Academia Monte Castelo traz novo
conceito para Limeira

Seguranca

A partir da necessidade
que o mercado atual possui
em relagdo a mao de obra
qualificada de profissionais
da area de vigilancia patri-
monial, Emerson Camargo
decidiu investir em uma es-
cola preparatoria que tives-
se a proposta de capacitar e
melhorar a cultura daqueles
que atuam no segmento de
seguranca. “E preciso mos-
trar para eles que nao basta
colocar uma arma na cintu-
ra e ficar com cara de bravo
olhando para as pessoas
gque passam narua, € neces-
sario fazé-lo entender que
seu oficio tem um propdsito”,
conta o empresario, que
ap6s atuar por 15 anos na
Policia Militar, voltou sua car-
reira para a advocacia. “Po-
rém, como minha primeira
pos-graduacgéao foi em segu-
ranga publica, tive a certeza
de que essa era a area na
qual eu devia investir. A partir
de entdo, comecei a me es-
pecializar no assunto”. Ca-
margo ainda concluiu mestra-
do no Instituto da Policia Fe-

deral da Argentina e o cur-
so da Escola Superior de
Guerra, que foram total-
mente necessarios para
trazer o conceito académi-
co para Limeira.

Pioneira na cidade, a Aca-
demia Monte Castelo é regula-
rizada pelo Ministério da Justi-
ca e pelo Departamento da
Policia Federal e atende todos
0s requisitos necessarios para
que os alunos, ao concluirem
0 curso, estejam totalmente
preparados para exercer suas
funcdes, seja na seguranga pri-
vada ou pessoal, carro forte,
patrimonial, escolta de valores,
entre outras. “Além destes, em
breve também estaremos tra-
balhando com profissionaliza-
¢cao de bombeiros civis”, ante-
cipa 0 empresario.

Sendo a Unica da regido
com a qualidade e especifi-
cacgdes necessarias para for-
mar e reciclar profissionais do
ramo da seguranca, a Monte
Castelo atende homens e mu-
Iheres, a partir de 21 anos, as-
sim como empresas especia-
lizadas no segmento que pos-

A Academia Monte Castelo é a tnica escola da regiao com a
qualidade e especificagbes necessarias para formar e reciclar
profissionais do ramo da seguranga

suem funcionarios trabalhando
em Limeira e regido.

O curso, regido pela Lei
7.102/83, tera 20 horas/aula,
e o aluno podera aprender fun-
damentos de Direito, de pron-
to socorrismo, incéndio, defe-
sa pessoal, preparacao fisica,
enfim, uma gama de matéri-
as para atender realmente o
que um profissional da area
precisa saber. “Eles também
terdo aulas praticas e tedricas
de tiro defensivo”, afirma
Camargo. Para a disciplina, a
Monte Castelo preparou um
dos melhores estandes de tiro
daregiao, “quica do estado de
Sao Paulo. N6s inovamos
com estande indoor, que pos-
sui sete boxes de atiradores
totalmente acusticos com al-
vos automatizados, sistema
de alarme, sirene, bem segu-
ros. E um projeto bem com-
pleto”, conta.

Os profissionais que irao
conduzir e ministrar as aulas
praticas e tedricas na Monte
Castelo sao outro diferencial
da escola. Todos sao do se-
tor de seguranca publica ou
privada, sendo que muitos
deles ja sao reformados e
possuem uma experiéncia
impar na area, atuando em
diversas regides do Brasil e
até no exterior. Além disso, a
Academia também possui
auditério onde serao realiza-
das varias palestras, aloja-
mento, refeitdrio para 40 pes-
soas, salas tematizadas,
area para pratica de defesa
pessoal, patio amplo para ati-
vidades fisicas, e muito mais.
“Seremos também a primei-
ra escola da regido a ter um
modelo de agéncia bancaria
montado para que o aluno
seja treinado para atuar cor-
retamente dentro dos ban-

FOTOS: ACIL/RAFAELA SILVA

Arademin
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Emerson Camargo traz a Academia Monte para

Limeira com proposta de capacitar e melhorar a
cultura dos profissionais de seguranga

cos, mantendo a segurancga
do local e dos clientes”.
Com a Academia Monte
Castelo, Limeira pode esperar
uma mudanga na cultura da
seguranga da cidade. “Quere-
mos ter profissionais capacita-
dos e realmente auxiliando na
seguranga publica. Entéo a ci-
dade vai se transformar, o con-
ceito de vigilante, de seguran-
¢a profissional vai ganhar nova
definicao”, garante Camargo.
Os interessados em in-

gressar na escola podem fa-
zer as inscricdes no site ofi-
cial da empresa: www.aca-
demiamontecastelo.com.br.
Na pagina também estéo
disponiveis os telefones e
localizagao do prédio. Basta
entrar em contato para obter
informacdes sobre investi-
mento, horario das aulas e
inicio do curso. “Academia
Monte Castelo, seu futuro
esta aqui!”.

O estande de tiro indoor da escola é muito seguro e
completo, com sete boxes de atiradores acusticos,
alvos automatizados e sistema de alarme
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Vamos? Fica na regiao da
capital dos Estados Unidos!

Washington, DC — Quando
se fala em Washington, DC a
primeira imagem que vem a
mente da maioria das pessoas
é a Casa Branca, repleta de
politicos e pessoas sérias. Mas
essa imagem esta se diluindo
cada vez mais devido as trans-
formacdes positivas que a capi-
tal americana vem passando nos
ultimos anos - o que rendeu ao
destino o titulo de a cidade mais
cool dos Estados Unidos segun-
do a revista Forbes. A cidade
conta com um extenso leque de
opgoes de entretenimento e
lazer, além de uma populagao
diversa étnica e culturalmente,
com grande quantidade de jo-
vens entre 20 e 34 anos, que
correspondem a quase 30% da
regiao metropolitana. Com varios
museus ao longo do National Malll,

Um dos elementos que mais agradam os moradores da charmosa

jogos do Washington Nationals e
as cerejeiras na primavera, a ca-
pital € um local em que n&o faltam
opgoes de diversao.

Maryland — O American
Visionary Art Museum (Museu de
Arte Visionaria Americana), na ci-
dade de Baltimore, em Maryland,
inaugura sua 20? exibicdo tematica
no dia 4 de outubro. Desta vez, o
museu apresenta o trabalho de
alguns dos grandes sonhadores e
realizadores de toda a historia. A
The Visionary Experience: Saint
Francis to Finster examina as
mudancas culturais decorrentes
das experiéncias e descobertas
visionarias de grandes personali-
dades como Hildegard Von
Bingen, Leonardo da Vinci, Nikola
Tesla e Philip K. Dick, que escla-
receram para a consciéncia hu-
mana fatos antes obscuros. Com
obras de artistas na pintura, ar-

Charlottesville é a gastronomia local

quitetura e fotografia, a exposicao
traz também os inéditos dese-
nhos de Jimi Hendrix. A mostra
ficara aberta para visitagéo até 30
de agosto de 2015.

Virginia — Charlottesville é
a cidade mais feliz dos
Estados Unidos!

Segundo o Harvard Gazette,
a cidade de Charlottesville é a
mais feliz da América. Para che-
gar a essa estatistica, os pes-
quisadores levaram em conta os
indices de satisfagdo e saude
das cidades analisadas. Um dos
elementos que mais agradam os
moradores da charmosa Char-
lottesville é a gastronomia local.
Ja a cidade de Williamsburg,
também em Virginia, ganhou o
2° lugar no ranking do U.S.
News & World Report para os
melhores destinos historicos
para se visitar na América. Com
um centro renovado
no século XX, a ci-
dade e os locais ao
seu redor sao ideais
para conhecer um
pouco dos grandes
nomes da histéria
colonial do pais.
Enquanto isso, Vir-
ginia Beach, de
acordo com o site
Priceline, ¢ um dos
cinco melhores des-
tinos americanos
para verao. Muito

H O RN

seguranca para seus clientes com o melhor atendimento,

administracdo e relacionamento com o locatdirio.

m A cidade mais feliz da América — Charlottesville

FOTOS: DIVULGAGAO

Virginia Beach, de acordo com o site Priceline, € um dos cinco
melhores destinos americanos para verao

mais que uma cidade praiana,
Virginia Beach tem atividades que
agradam a familia toda. Aquario,
passeio de barco para ver golfi-
nhos, parasail, kayak e um cal-
¢adao animado, com restauran-
tes e atividades durante todo o
ano com bandas de musica, fes-
tivais e durante o verao, uma quei-
ma de fogos as quartas-feiras se-
guida de shows pelos palcos do
calgcad&o. Para os casais viajan-
tes, Alexandria foi eleita pelo site
Amazon como a 52 cidade mais
romantica dos Estados Unidos.

Resumindo... se vocé busca

Mariana G. Dragone M. Oliveira
Consultora de Vendas |
Boutique de Viagens

AF LU G AR

FIQUE TRANQUILO
COM A ROQUE IMOVEIS.

A Roque Imoveis presta a assessoria que vocé precisa para

descansar e aproveitar o seu tempo como quiser, oferecendo

ROQUE LOCACAO (19) 3404.3355 WWW.ROQUEIMOVEIS.COM.BR

a felicidade, la podera encontrar
se nao ela toda, um pedacinho
para ir enchendo o pacote do que
te faz bem! Viaje, se permita ser
feliz... Mesmo que seja passa-
geiro! E ria sempre, de vocé mes-
mo, pra que a vida seja mais
leve... Bom Voyage!
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