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Nova campanha Compras Premiadas

também traz prémios para o empresario

PAPELARI : A ACIL ouviu seus asso-
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Tudo o que vocé precisa, com muita economia!

ciados e foi observado tu-
do aquilo que se conside-
ra ser mais importante para

incentivar o consumidor,
e assim traz uma campa-
nha para 2017 bem atrati-
e Papelaria eEscritorio e Presentes e Brinquedos va. Serdo mais de R$35 mil

eRecargas de Cartuchos elmpressoes e Copias

em vales-compra que serdo
sorteados, evento nos dias
de sorteio atraindo ainda
mais publico, além da pre-
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Com o fim das comemora-

¢oes de final de ano, chegou a
hora de voltar a rotina. Além do
trabalho, esta também é a épo-
ca da volta do ano letivo e o ini-
cio das aulas. Com isso, o Visdo
Empresarial Limeirense traz di-
cas para pais e responsaveis so-
bre a volta as aulas, além de in-

Nas compras acimade R$900,00
vocéganhalim Oocujos de sol.*

PARA CONVENIADOS B
NAO CONVENIADOS

e formagOes para o jovem que
0 F deseja ingressar no mercado de
X OTICA UNIME = trabalho, mas ainda ndo se deci-
SEM JUROS . 5 . .
imed £ | : diu o que ira fazer, nem a forma-
Rua Santa Cruz, 690 —”T%%J(v & o q . S
B @D visa 1934044833 . ¢do necessdria para isso.

*Compras acima de R$900,00 ganha 1 6culos de sol no valor de R$249,00. A escolha dd marca fica a critério da Unin

é so falar que o melhor preco vem
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EDITORIAL

Que estamos passando por dem ser implementadas, umas Também parcerias com de-
um momento dificil ninguem simples e outras ndo, no en- mais empresas do mesmo ra-
pode negar, sao quase 13 mi- tanto temos de nos mexer, ndo Mo ou ndo serao bem vindas
lhdes de desempregados em adianta ficarmos impassiveis permitindo a troca de expe-
nosso Pais, frutos de uma po-  vendo o tempo passar, o que é riéncias e ideias que poderao
litica economica desastrada uma certeza. mostrar-se eficazes.
nos ultimos anos, que enca- Dentre as medidas oportunas O estudo também é im-
deou falhas na educacdo, na e necessarias para vencer a crise  portante ndo somente cOmo
satde, na seguranca publi- podemos citar que precisamosde o conhecemos, fazendo cur-
ca e em varios outros setores  apoio irrestrito dos colaboradores  sos de aperfeicoamento, mo-
onde faltaram investimentos. e isso consegue-se com um rela- tivacionais e técnicos, mas
Nao vamos ficar reclamando cionamento maior, e com a moti- também o conhecimento da
desse passado recente, pas- vacdo que se faz presente através  concorréncia, de novos mer-
sado é passado, mas que os do compromisso mutuo na espe- cados e novas frentes de atu-

culpados sejam punidos, se- ranga de dias melhores. acdo. Talento e sabedoria de-

ja pela justica, seja pelo voto. Outro fator a se notar é a vem caminhar juntos com
Resta-nos encarar os fa- oportunidade e necessidade de lealdade e alto astral.

tos como sdo e aplicar alter- reducao de custos e um estudo Nesta primeira edi¢do do

nativas para o crescimento pormenorizado dentro de ca- Visdo de 2017 vamos rea-
de nossas empresas e bus- da empresa deve ser feito, seja  firmar nossa crenca de que
car com otimismo dias me- no uso racional de agua, ener- 0 associativismo é a grande
lhores. Algumas acdes po- gia elétrica e outros recursos. arma em tempos de crise, e
a ACIL oferece uma grande
gama de servicos a disposi-
¢do dos associados. Com
certeza as dificuldades pelas
quais estamos passando nos
fortalecerdo e nos ensinarao
o caminho do crescimento.
Um 2017 venturoso a to-
dos com fé, honra e trabalho.

Renato Hachich Maluf
Conselheiro da ACIL

VAI COMPRAR?
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Brasil podera ter vacina contra a dengue em 2019

A vacina contra a dengue, que esta sendo desenvolvida pelo Insti-
tuto Butantd, podera ser usada em larga escala em 2019. O produto
passa agora por testes. Foram instalados centros em 13 cidades de
cinco regides do pais visando imunizar voluntdrios e avaliar a efica-
cia do produto. Até o momento, ja foram aplicadas doses em 4 mil
pessoas, das 17 mil que deverdo participar dos testes.

Essa é a ultima fase antes da vacina ser submetida a aprovacao da
Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria. Segundo o diretor Instituto Bu-
tantd, Jorge Kalil, é possivel que a vacina chegue a populacdo em 2019.

Investimento

O governo de Sao Paulo assinou no dia 03 de janeiro com o Ban-
co Nacional de Desenvolvimento (BNDES) acordo para liberacao
de R$ 97,2 milhGes para construcdo da fabrica de vacinas contra a
dengue. O valor cobre 31% do custo total do projeto do Instituto Bu-
tantd, orcado em R$ 305,5 milhes.

Os recursos vao permitir a conclusao do novo prédio que tera ca-
pacidade de produzir até 30 milhdes de doses por ano. O dinheiro,
investido sem necessidade de retorno, possibilitara ainda a instala-
¢do de equipamentos, mobilidrio e capacitacdo das equipes.

A vacina devera proteger contra os quatro tipos de virus da dengue.
De acordo com o secretario estadual de Satide de Sdo Paulo, David Uip,
a expectativa é que o poder de imunizacdo do produto ultrapasse os 80%.

“Nos tivemos um poder imunogénico da vacina muito bom e pou-
cos efeitos adversos”, disse com base nos resultados observados nas
duas fases iniciais do desenvolvimento da vacina desenvolvida com
virus enfraquecidos geneticamente.

Nesta tltima fase de testes, dois tercos dos voluntarios serao imu-
nizados e um tergo receberd um placebo sem efeito. A partir dai, se-
rd observada a taxa de infeccdo no grupo que foi vacinado e no de
controle, que recebeu a substancia sem efeito.

Fonte: Agéncia Brasil
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Ideli entrega certificado para participante Variedade e qualidade é o
do programa Mini Empresa

No dia 1 de dezembro de 2016
o programa Mini Empresa, pro-
movido pelo Instituto de Desen-
volvimento de Limeira (Ideli),
fez a entrega de certificados pa-
ra os alunos das escolas partici-
pantes. O evento contou com a
presenca de convidados e autori-
dades, e foi realizado dentro do
auditorio da ACIL.

O ano foi encerrado com alu-
nos participantes de duas escolas,
a Escola Estadual Jodo Ometto em
Iracemapolis e no Colégio Jandyra
de Limeira. Por volta de 50 alunos
participaram do projeto, que con-
tou com a colaboracao de 12 con-
sultores e dois professores volun-
tarios. Para realizar o programa, o
IDELI conta com os patrocinado-
res e parceiros, como a Diretoria
de Ensino da Regido de Limeira,
ACIL e CIESP.

FOTO: IDELI

y
|6ELI

{NSTITUTO OE DESENVOLVIMENTO DE LIMEIRA

A Usina Iracema- Grupo Sao Martinho, foi uma das
patrocinadoras homenageadas no evento

O programa Mini Empresa vi-
sa proporcionar aos estudantes a
oportunidade de criar, organizar
e administrar uma miniempre-
sa, vendendo suas acgoes, além
de fabricar e comercializar um
produto de criagdo propria. No
fim do programa, os alunos de-
volvem aos acionistas o investi-
mento e o lucro, caso tenha ha-
vido algum.

Para José Mario Bozza Gazzet-
ta, que é presidente do Ideli e tam-
bém da ACIL, este tipo de projeto
ja coloca o jovem dentro do dia a
dia de uma empresa. “Eles desen-
volvem um produto e trabalham
desde a area de logistica, até a area
de marketing e vendas. Nesta fa-
se ja é possivel observar os jovens
que irdo se tornar futuros empreen-
dedores”, conta.

Preco justo e armacoes de qualidade
estao na Otica Lupita

Alguns os usam por necessidade e outros como um acessorio
para completar um look, mas nao importa, os 6culos fazem parte
do cotidiano das pessoas e existem em varios formatos, cores e
tamanhos para agradar a todo tipo de gosto e estilo. E indepen-
dente do modelo ou prego, é preciso escolher um lugar de con-
fianca para se adquirir este apetrecho.

A Otica Lupita, por exemplo, oferece uma grande variedade
de armagdes de 6culos de sol e de grau, além de alguns servicos
de reparo e manutencdo. Eles trabalham com as melhores mar-
cas do mercado como Carmim, Atitude, Atual, Carolina Paccini,

Geniali, Von Dutch etc.

Ainda que seja uma empresa familiar razoavelmente nova, ja

conta com a experiéncia profissional de mais de 20 anos no ramo
6tico, com formacio em Técnica Otica e Optometria. “Trabalha-
mos em familia para servir a sua, porque a sua visdo e importante
para nés”, contam 0s proprietarios.

Com servico de qualidade e um preco competitivo, a Otica
Lupita convida a todos para fazerem um orcamento. A loja en-
contra-se na Rua Presidente Roosevelt, n° 447-2 no Centro. Seu
horério de funcionamento é de segunda a sexta-feira das 9h as
18h, e aos sabados das Sh as 14h. Para mais informacoes existe o
numero (19) 3703-4647, o e-mail oticalupita@gmail.com e tam-
bém pela pagina do Facebook: Otica Lupita.

TEM CURSO NOVO

NO UNASP

Informacoes: (19) 3858-9437

ACIL/ LEONARDO BARDINI

03703-4647

e-mail: oticalupita@gmail.com

A loja oferece uma grande variedade em
armacoes, além de oferecer alguns servicos

de reparo e manutencao

CURSO DE ENGENHARIA
DEPRODUQAO

Tk

(©(13) 98181-3439
www.unasp-ec.edu.br

foco da Sonno Colchoes
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Preco baixo, atendimentos especializado e qualidade de produtos
sao o motivador para o sucesso da Sonno Colchées

Ap6s o0 sucesso conquistado
com diversos feirdes realizados
na cidade de Limeira e regido,
Lucas Virgolin Gullo e Ricardo
Garcindo Gullo notaram a ne-
cessidade de ter um ponto fixo
de vendas. Unindo preco baixo,
variedade e produtos a pronta
entrega, com o atendimento es-
pecializado e uma equipe capa-
citada, no final de 2013 surgiu a
Sonno Colchdes.

A empresa atende a um pu-
blico diversificado, desde de
produtos simples até os impor-
tados de alto valor agregado. “O
que percebemos é que a classe
tida como mais baixa ndo esta
mais em busca somente de pre-
co. Hoje eles estdo buscando
aliar o preco com a qualidade,
e é exatamente neste nicho que
temos atuado”, contam 0s pro-
prietarios. Eles oferecem uma
grande gama de marcas como
Sankonfort, Ecoflex, Ortobom,
Fa Maringa, Ecobed, Inducol,
King Colil, entre outras.

A instituicdo acredita que
ser honesta e transparente com

seus clientes e fornecedores ge-
ra muito mais que vendas, na
verdade cria-se um relaciona-
mento de confianga, respeito e
amizade. “Por ser especializada
em colchdes, temos uma gra-
de de produtos muito grande o
que possibilita atender a todas
as necessidades e gostos. Nosso
cliente ndo tem que sair da lo-
ja para encontrar o produto ide-
al, mesmo que seja para alguma
necessidade especial”,
centam. Ha também planos de
abrir uma filial futuramente,
mais proxima da area central
da cidade, facilitando assim o
acesso dos consumidores.

dacres-

A Sonno Colchdes convida
a todos para fazerem uma visi-
ta, e conferirem seus produtos
e formas de pagamento acessi-
veis. A loja encontra-se na Av.
Doutor Lauro Corréa da Silva,
n° 4631 no Jd. do Lago, e seu
horario de funcionamento é
das 8h as 18h. Para mais infor-
macoes existe o nimero (19)
3034-8201 e o e-mail conta-
to@sonnocolchoes.com.br.

UNASP

Centro Universitario Adventista de Sao Paulo

EC Engenheiro Coelho

VESTIBULAR CONTINUADO

PROVAS:

TERGAS E QUINTAS-FEIRAS AS 18H
DOMINGO AS 10H

PERIODO NOTURNO
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Materiais, cursos e bem estar: dicas para a Volta as aulas

Mal terminam as comemo-
racoes de final de ano, e a ro-
tina das pessoas comecga a se
estabilizar. Emprego, casa e
a volta as aulas comecam a
ocupar o espaco na agenda
da maioria da populagdo. Pa-
ra quem tem filhos, esta roti-
na ndo comega com o inicio
do ano letivo, mas muito an-
tes com a hora da compra dos
materiais escolares.

Sdo cadernos, lapis, mo-
chilas, estojos e diversos ou-
tros itens que compoOem a
lista da criancada. Segundo
André Luis Borba, proprie-
tario da Papelaria Sao José,
este ano o material mais pro-
curado é o caderno e a mo-
chila. “Também estamos re-
cebendo uma remessa nova
de produtos de filmes que
estrearam como Moana, que
foi uma animacdo que estou-
rou agora no periodo das fé-
rias. Ha também aqueles que
ja sdo tradicao como Marie,
Cinderela, Ben 10, entre ou-
tros”, conta.

Algumas marcas estdo ino-
vando, e lancando itens re-
modelados no mercado, pa-
ra tentar ser um diferencial

das demais. “A Tilibra esta
lancando agora a maioria de
seus cadernos com a lomba-
da quadrada, e ndo mais ar-
redondada como antigamen-
te. Existem também algumas
tendéncias em canetas dife-
renciadas, lapis de cor etc”,
explica Borba. O proprieta-
rio deixa a dica para os pais
pesquisarem 0s pregos e qua-
lidade daquilo que estao com-
prando, pois sempre existe
uma marca que se encaixe na
necessidade de cada um.

Formacao Profissional

Para muitos, janeiro também
€ um momento de oportunida-
de para iniciar algo que pos-
sa ajudar a entrar no mercado
de trabalho. No inicio do ano
ha um aumento da procura de
cursos técnicos, principalmen-
te entre os jovens em torno dos
17 anos, que € o periodo quan-
do estes comecam a pensar em
uma carreira profissional.

Para Gabriel Cazzeri In-
nocencio Figueiredo, que é
diretor administrativo e co-
-proprietario da Procotil Edu-
cacional, o profissional téc-
nico hoje é o mais procurado

DIVULGAGAO
oy

>

O curso Técnico em Quimica é um dos mais procurados na instituicao,
juntamente com o de Administracdo e Enfermagem

dentro do Brasil. “O sistema
educacional ndo te insere no
mercado de trabalho, da ma-
neira que ele é visto hoje.
Com o ensino técnico é pos-
sivel que o jovem adentre em
uma empresa ou qualquer ou-
tro local de trabalho, e desco-
brir se aquilo é o que ele gos-
ta mesmo. Dentro da propria
empresa, é muito mais facil
de se evoluir, e entdo quan-
do ja estiver estabilizado fa-
zer uma faculdade. E isto que
o técnico pode proporcionar”,
esclarece o diretor.
Normalmente os jovens
que procuram a escola téc-
nica ja possuem uma ideia
formada daquilo que querem
fazer, adaptando seus gos-
tos e habilidades para o que
é possivel dentro do mercado
de trabalho.
pessoa entra em um CUrISO,
e ap6s um periodo descobre
que nao € aquilo que queria.
Isto ndo é problema nenhum,

“As vezes uma

sempre € possivel trocar e
iniciar algum outro que se-
ja de seu interesse. Ele serve
como uma forma de autoco-
nhecimento, e nos tentamos
mapear o aluno desde o co-
mecgo”, acrescenta.
Figueiredo deixa a dica pa-
ra aqueles que estdo procu-
rando uma formacdo, que é
de procurar se informar sobre
a credibilidade da instituicao
em que vao se matricular, co-
mo se ela é credenciada, co-
nhecer a equipe e a escola por
dentro e professores. Quanto
mais conhecimento sobre a
entidade a pessoa conseguir
levantar, melhor sera para o
futuro de sua formacao.

Saude
Além do material escolar e

,&dwm

www.PROCOTIL .com.br

ACIL/LEONARDO BARDINI
£ r

Sao diversas marcas e modelos dlspomvels no mercado e que podem
agradar a todo tipo de gosto e necessidade do consumidor

da instituicao em que ira estu-
dar, € preciso também se pre-
ocupar com a saude do jovem
e principalmente das crian-
cas. Os pais devem ficar aten-
tos, pois o excesso de peso e
ma postura dentro da sala de
aula podem desencadear pro-
blemas sérios na musculatura
de seus filhos.

Como esclarecem 0s mé-
dicos Dr. Antonio Cesar Cor-
tez e Dr. Mateus Bacan Cor-
tez, médicos especialistas em
ortopedia e traumatologia e
que atendem aos conveniados
da Unimed, ndo comum que
pais e as escolas ndo confiram
o peso da mochila de seus fi-
lhos. “E um habito que deve-
ria ser exigido, pois o peso da
mochila ndo pode ultrapas-
sar 10% do peso da crianca.
O uso inadequado pode le-
var a desvios importantes da
coluna lombar como: cifose,
escoliose ou dores inespecifi-
cas que aparecem no descan-
SO noturno”, contam o0s mé-
dicos. Ele acrescenta que a
melhor mochila para o uso
é a de duas algas, que é co-
locada nos ombros do estu-

CURSOS:
Auxiliar e Técnico em Enfermagem

dante, e caso seja escolhida a
de rodinha esta deve ser em-
purrada para frente, como se
imitasse um carrinho de su-
permercado, e nunca ultra-
passar o peso maximo.

No caso da postura em sala
de aula, também existe a for-
ma correta para que este este-
ja sentado em sua carteira. “A
postura é fundamental para o
ndo desenvolvimento de des-
vios, devendo sentar sempre
em um angulo de 90° do tron-
co em relacdo as coxas e 90°
das coxas em relacdo as per-
nas”, apontam.

Eles salientam também a
importancia dos pais visu-
alizarem, por exemplo, se o
corpo de seus filhos de fren-
te, se a altura dos ombros es-
ta simétrica; se a lateral di-
reita ou esquerda se a regido
posterior da cabeca estd no
mesmo alinhamento das cos-
tas; ou se a bacia esti simé-
trica direita e esquerda e se
as omoplatas (escapulas) es-
tdo alinhadas. Se perceptivel
qualquer diferenca, é reco-
mendado que estes procurem
um médico especialista.

Técnico em Quimica
Técnico em Qualidade

(3 /procotil

Inicio das aulas:
6 de Fevereiro

©19 3441.5050
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Sebrae-SP e ACIL levam
empresarios para a
Feira do Empreendedor

O Sebrae-SP através do Se-
brae Aqui Limeira em parceria
com a ACIL, levard empresa-
rios da cidade para uma missdo
empresarial, no dia 18 de feve-
reiro, para a 6° edicao da Feira
do Empreendedor, em Sao Pau-
lo. As inscri¢Oes estdo abertas
e podem ser feitas no Sebrae
Aqui Limeira pelo telefone (19)
3497-1018, ou na ACIL pelo te-
lefone 3404-4902.

Restrita a duas pessoas por es-
tabelecimento, a missdo é des-
tinada a micro e pequenas em-
presas e MEIs. As vagas sao
limitadas e liberadas somente pa-
ra maiores de 18 anos. O investi-
mento individual é de R$ 15,00.

Promovida pelo Sebrae-SP,
a Feira ocorrera entre 18 e 21
de fevereiro de 2017 e devera
reunir mais de 150 mil pesso-
as, ja que a participacao do pu-
blico cresce a cada edicao. O
evento oferecera aos empresa-
rios solugOes para incrementar
um negdcio ja existente ou di-
cas de abertura de empresa.

Em um espaco de 40 mil me-
tros quadrados no Pavilhdao do
Anhembi, cerca de 418 empre-
sas irdo expor seus produtos e
servicos. Os empresarios tam-
bém terdo oportunidade de re-
ceber consultorias individuais,
acompanhar palestras, conhecer
tendéncias, além de obterem in-
formacoes sobre crédito e orien-
tacOes referentes a melhoria na
gestao do negocio proprio.

A sexta edicao

Pela primeira vez o evento
serd tematico. A construgdo de
uma “Cidade Empreendedora”
foi definida devido ao suces-
so das lojas modelo, que aten-
deram em capacidade méaxima
durante todo o periodo da edi-
cdo anterior. A experiéncia de
vivenciar os conceitos de ges-
tdo de empresas na pratica,
além de atrair 100% a atencao
do publico, desperta todos os
sentidos da aprendizagem com
a dinamica apresentada nas vi-
sitas guiadas.

Toda a estrutura e formata-
cdo dos espacos foram plane-
jados para lembrar a rotina de
um municipio. No evento ha-
vera, por exemplo, um Cen-
tro Comercial, composto pelos

446 estandes de expositores e
patrocinadores; o estande de
atendimento sera chamado de
Escritorio Sebrae-SP e a sina-
lizagdo da feira darda um as-
pecto de placas de rua, pos-
tes e faixas. Além disso, a FE
2017 apresentara 07 lojas mo-
delo referentes aos segmentos
de maior densidade e procura
pelos clientes, a Vila de Crédi-
to, o Cinema Sebrae, a Clinica
e outros espagos.

Na Cidade Empreendedo-
ra, a Arena de Negocios tem
o importante papel de aten-
der a crescente demanda por
orientacdes sobre processos
de internacionalizacdo. Em
decorréncia da atual crise eco-
noémica, aumentou o interes-
se das pequenas empresas em
buscar novos caminhos nos
mercados externos.

Na Arena de Negdcios Inter-
nacional, a dinamica do estan-
de se dara por meio de atendi-
mentos individuais, palestras
e debates sobre os temas que
compreendem o universo da
internacionalizacao. Os visi-
tantes contarao, ainda, com o
atendimento da equipe do Se-
brae-SP e dos mais de 30 par-
ceiros que atuam com Servicos
estratégicos e possibilitam a
concretizacao do processo de
comercio exterior, como: inte-
ligéncia de mercado, acesso a
mercados, logistica internacio-
nal, orientacoes aduaneiras, le-
gislacdo, exportadoras, meios
de pagamento e recebimento,
entre outros assuntos.

Destaque para a Loja Virtu-
al da Moda, onde os visitantes
receberdo 6culos de Realida-
de Virtual — 3D, que simula-
rdo uma visita a uma loja de
Moda, com orientacdo de Vi-
sual Merchandising. A plateia
tera capacidade maxima para
20 participantes por sessao de
aproximadamente cinco minu-
tos cada. As cadeiras do espaco
serdo giratorias, possibilitando
mais interagcdo com o contetido
apresentado a medida em que
a visita virtual estiver aconte-
cendo. Além disso, os empre-
sarios contardo com 0S servi-
cos de Consultoria, palestras,
etc. nos mais diversos temas
de Gestdo e Inovacgao.

VISAO

CADASTRAL RESTRITIVOS COMPORTAMENTAL
> |dentificacao simples > Registro de débito > Alerta de documentos

> N2 Titulo de eleitor > Protesto SP »> Consultas anteriores

» Confirmacdo telefone » CCF » SCORE (1 gratuito)

* Consulta de cheque gratuita

ACERTA
ESSENCIAL

CADASTRAL

> |dentificacdo completa
» N2 Titulo de eleitor

> Melhor telefone

> Endereco completo

RESTRITIVOS

COMPORTAMENTAL

> Alerta de documentos
» Consultas anteriores

> Registro de débito
> Protesto nacional
» CCF

* Consulta de cheque gratuita

ACERTAMAIS

RESTRITIVOS

» Registro de débito
» Protesto nacional
» CCF

> Acoes Civeis

CADASTRAL

> Identificacdo completa
> N2 Titulo de eleitor

» Melhor telefone

> Telefone fixo

> Endereco completo

COMPORTAMENTAL

> Alerta de documentos
» Consultas anteriores
» Outros enderecos

* Consulta de cheque gratuita

ACERTA
COMPLETO

RESTRITIVOS

» Registro de débito
> Protesto nacional
» CCF

> Acodes Civeis

» Faléncias

CADASTRAL

» |dentificacdo completa

> N2 Titulo de eleitor

» Melhor telefone

> Telefone fixo

» Endereco completo

» Participacdo em empresas

ANALITICOS
~ Score (1 gratuito!

ACIL

COMPORTAMENTAL

»> Alerta de documentos

»> Consultas anteriores

» Consultas por segmento

» Outros enderecos

> Alerta de fraude (inconsisténcia PJ)

* Consulta de cheque gratuita

BoaVista SCPC
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Caminhada de sucesso

= AGENDA DE CURSOS ACIL:=

de Limeira

Oficina Ganhe Mercado
Data:18deJaneiro | Hordrio:18has22h
Objetivo: Sensibilizar o participante para a utilizacdo de alguns conceitos de marketing na
gestdao do negodcio, visando o posicionamento correto da empresa no mercado e a adequacao
doproduto, ponto, preco e promocdo, de acordo o publico.

Beatriz ja tracou uma jornada de sucesso em seu periodo académico, o
que ja é uma indicacao de éxito para sua vida profissional

Apos meses de pesquisa, tra-
balho e dedicacao, a neta do di-
retor da Associacdo, José Ge-
raldo Vieira Cardoso e Maria
Alice Bertoni Cardoso, Beatriz
Vieira Cardoso, defendeu no
dia 14 de dezembro, na Ponti-
ficia Universidade Catélica de
Campinas (PUC-Campinas), sua
monografia, resultando na con-
cessdo da nota maxima, mencao
de qualidade e indicagdo a bi-
blioteca da Universidade.

Beatriz, aos 23 anos, ja tem
uma caminhada de sucessos.
Passou no primeiro exame da
Ordem dos Advogados do Brasil
(OAB), uma carreira académica
impecavel e um gesto louvavel
por defender os direitos huma-
Nos ao apresentar sua monogra-
fia intitulada “Operacdo Bisturi:

INTERATIVIDADE

Comecemos com a observa-
¢do da consagrada frase “Ser ou
nao ser, eis a questao” (Io be or
not to be, that is the question).
Nela, a conjuncao “ou (or)” es-
tabelece uma alternativa (que
implica na condicdo, logica e
6bvia, de que as coisas se al-
ternem, mediante “uma fazen-
do a exclusao de outra”). Pois,
se é “sim”, ndo pode ser “nao”,
ou vice-versa, ja que 0S Opos-
tos, logica e racionalmente, sao
vistos como elementos hetero-
géneos e excludentes. Por esse
motivo, tais versos de William
Shakespeare, com frequéncia,
tém sido utilizados como for-
mula filosofica e racional da
escolha da verdade como “al-
g0 que seja” — oposta a menti-
ra, ou, “aquilo que logicamente
nao pode ser”. E, nesse aspecto,
pela racionalidade, muitas ver-
dades vém a ser estabelecidas

o Tréfico de Orgdos e Legisla-
¢do Aplicavel”.

Concedendo grandes emo-
¢Oes a todos que a cercam, a fe-
licitada teve uma apresentacao
incrivel, defendeu com coragem
sua monografia e manifestou,
ainda, um otimismo e esperan-
ca invejavel frente as dificulda-
des que a sociedade passa, de-
monstrando estar disposta por
suas atitudes e seu conhecimen-
to a prezar e defender a vida dos
mais pobres e marginalizados,
bem como mostrar a populacao
que o trafico de érgdos existe e
assola muitos.

Motivo de orgulho para a fa-
milia e também para a popula-
¢do limeirense, a ACIL deseja
neste momento muito sucesso e
felicitacGes a Beatriz.

como decorrentes desse aspecto
alternativo, de ter-se de distinguir
“se é uma coisa ou outra”.

Porém, se sairmos daquela con-
dicdo hamletiana do “ser ou nao”
e efetivarmos a permuta da con-
juncdo alternativa “ou” pela con-
juncdo aditiva “e”, denotaremos
que a expressao “ser e nao ser”
(como uma negativa da ldgica,
da razdo e da verdade consagra-
da) se distingue como uma im-
possibilidade, uma ficgdo, uma
fantasia, uma mentira, uma lou-
cura, uma falacia, uma paranoia,
uma infantilidade, uma lenda, um
mito, um objeto de fé, uma ima-
ginacdo, enfim, “uma muitas coi-
sas”. Ora, vejam s6!... Quando
afirmo simplesmente, “uma mui-
tas coisas”, ndo ha quem nao te-
nha entendido o que eu quis di-
zer. Porém, se é “uma, a coisa (o
ser)”, como poderia ser também
“muitas coisas (obviamente, um

Publico-alvo: MEl e ME | Investimento: Gratuito
Local: ACIL-RuaSantaCruz, 647 - Centro
Inscricoes: 3404-4902 / cursos@acillimeira.com.br | Realizacdo: Sebraee ACIL

Comecar Bem - Formalizacéao
Data: 24 de Janeiro | Horario: 15has18h
Objetivo: Aprender o passo a passo para formalizar a empresa, quais sdo os direitos e
obrigacdéesdonegdciojdformalizado.
Publico-alvo: Potencialempresario | Investimento: Gratuito
Local: Sicomércio - RuaBoa Morte, 200 - Centro

Inscricoes: 3404-6528 e3404-6527 | Realizacdo: Sebraee ACIL

Como Motivar a Equipe

Data:12de Fevereiro | Hordrio:18h as22h
Objetivo: Aprender como desenuoluer a equipe, mantendo todos os funciondrios motivados,
participativos e buscando mais resultados para a empresa. Abordara temas como: relacoes
humanas, desafios da lideranca, autodesenuolvimento, promocdo do trabalho em equipe, estimulo
amotivacdo, gerenciamento de conflitos, atributos para fortalecer arelacdo de trabalho.
Publico-alvo: MEl e ME | Investimento: Gratuito
Local: ACIL-RuaSantaCruz, 647 - Centro
Inscricoes: 3404-4902 / cursos@acillimeira.com.br | Realizacdo: Sebraee ACIL

Fluxo de Caixa

Data: 16 de Fevereiro | Hordrio:19has22h
Objetivo: Sensibilizar o participante sobre os aspectos importantes da gestdo financeira do
negocio,como contasapagarereceber, fluxo de caixa e capitaldegiro.

Publico-alvo: MEl e ME | Investimento: Gratuito
Local: ACIL-RuaSantaCruz, 647 - Centro
Inscricoes: 3404-4902 / cursos@acillimeira.com.br | Realizac¢do: Sebraee ACIL

Comecar Bem - Formalizacéao

Data: 16 de Fevereiro | Horario:15h as18h
Objetivo: Aprender o passo a passo para formalizar a empresa, quais sdo os direitos e
obrigacdéesdonegodciojdformalizado.

Publico-alvo: Potencialempresario | Investimento: Gratuito
Local: Sicomércio - RuaBoa Morte, 200 - Centro

Inscricoes: 3404-6528 e 3404-6527 | Realizacao: Sebraee ACIL

“ndo ser”)... Dai, explicarmos que
usamos o expletivo “uma” com
“muitas coisas” na enumeracao,
para significar “etceteramente”. E
neologismo? Com certeza! Mas, a
“paradoxalidade”, a que estamos
recorrendo, tem sentido légico...
Paradoxo l6gico?!... Como soa
estranhamente!... Como? Se até
os diciondrios registram “para-
doxo” como “falta de coeréncia;
de légica; contrassenso e dispa-
rate”!... Atribuem-lhe o concei-
to de “algo que contraria o senso
comum e desafia o conhecimen-
to”. Na Arte, o paradoxal se mis-
tura ao chamado “nonsense”. E,
curiosamente, 0 humorismo tende
ao manejo dos paradoxos para ob-
ter significacOes absurdas (“non-
sense”) suscetiveis de despertar
riso. E o “fazer e achar graca” é
um dom especial do ser humano.
Nas religioes e na Teologia, o pa-
radoxo se transforma em mistério.

Mas, além de artistas, humorista e
religiosos, vamos deparar, na his-
toria da Filosofia, um capitulo es-
pecial para os paradoxos. Para o
discipulo de Parménides, Zendo
de Eleia, a multiplicidade, a di-
visibilidade e o movimento se-
riam somente ilusdes. E embora
pouco reste de seu pensamento,
sabe-se que tal fil6sofo estabele-
ceu uma metodologia voltada ao
descobrimento dos paradoxos. E
tal pré-socratico, segundo Aristo-
teles, teria sido o criador da Dia-
lética, que na atualidade sustenta
muitas de nossas crencas e ideo-
logias. Pois, importa-nos, hoje, a
premissa racionalista. Ja que te-
mos, no aspecto concreto da Ra-
zao, o meio de chegar-se a Verda-
de. Que, no entanto, ndo poucas
vezes se apresenta como parado-
xal. Com elementos s6 apreen-
siveis abstratamente, ja que nao
dispdem de palavras ou simbolos

Ser e nao ser — Essa deveria ser a questao

que os possam explicar. Misté-
rio?!... Nao! Ocorre que vive-
mos num universo paradoxal.
No qual, onde, além da razao,
permanece o Inefavel. JA que
havera sempre possibilidades
no além do infinito das possibi-
lidades. E um exemplo classi-
co advindo da chamada “Esco-
la Eleata”, esta na légica de que,
se algo existe, o nada deve ser
inexistente. O que existe ocu-
pa um lugar. Logo, o lugar tam-
bém existe. E se existe, tal lu-
gar também ocupa um lugar. E
esse lugar, para existir, também
deve ocupar um lugar, e assim
vai... ao infinito. Ao mistério...
Ao indizivel... Ao inalcancavel
fim das impossibilidades! Pois,
no milagre do além, ha sempre
infinitas possibilidades!

Paulo Cesar Cavazin
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Com a chegada de janeiro, o
empreendedor ja consegue ter
uma possivel base de como foi
o fechamento de vendas do Na-
tal. Seguindo o fluxo de aquisi-
cdo dos clientes que se deu du-
rante o ano de 2016, foi possivel
perceber uma mudanca no perfil
de consumo. Apesar de algumas
baixas, os comerciantes enxer-
garam com otimismo as vendas
realizadas no més.

No segmento dos calcados
ndo foi diferente. Para Davis
Fernando Ornagui, que é geren-
te da J6 Calgados, em compara-
¢do ao quadro atual o ano foi ex-
celente para o setor. “N6s fomos
muito bem no ano 2016, princi-
palmente nas compras através
do carné proprio da loja. Obser-
vamos um aumento de 14% em
nossas vendas, a equipe bateu
metas e excedeu nossas expecta-
tivas. As maiores vendas foram
no pré-Natal”, explica Ornagui.

Na loja Fargos, por exemplo,
a gerente Marlene Conceicdo
Magro Valentim apontou um
pequeno aumento nas vendas
em compara¢do do mesmo peri-
odo em 2015. “As vendas foram
boas e dentro de nossas expecta-
tivas, principalmente na semana
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Para Davis Fernando Ornagui, o ramo de calcados teve
um bom aumento em 2016

que antecedeu o Natal. Tivemos
um aumento de 5% se compara-
do a 2015”, conta a gerente.

As expectativas no ramo da
moda intima também foram al-
cancadas. Na [ntima Lingerie,
segundo Renata Cristina Bo-
nin que é gerente da loja, hou-
ve um aumento de 2% em rela-
¢do a 2015. “As vendas foram
otimas, mantivemos o aumento
do ano retrasado. Em compara-

¢do aos demais meses, dezem-
bro é sempre melhor”, acres-
centa Renata.

O Sindicato de Comércio Va-
rejista de Limeira (Sicomércio),
explica que segundo a Federa-
¢do, esperava-se uma queda em
2016 de 6 a 7% das vendas em
relacdo ao mesmo periodo do
outro ano. “As medidas econo-
micas que ndo deram resulta-
dos causaram um desanimo com

FOTOS: LEONARDO BARDINI

Daniel ‘f\\? Tombini

, 5
Renata Cristina Bonin aponta que dezembro sempre é um més
melhor para vendas, se comparado aos demais do ano

a economia por parte dos em-
preendedores. A populacdo es-
ta mais contida nos gastos e nas
contas”, conta o presidente do
sindicato Eduardo Hervatin.
Apesar do indice menor se
comparado ao Natal de 2015,
este era um quadro que ja era es-
perado pela maioria dos empre-
sarios, e serviu para confirmar
aquilo que ja era observado: o
consumidor ndo deixou de com-

Coaching e mentoring: ferramentas para o sucesso

O coaching é um método de
aceleracdo para aqueles que
buscam alcancar seus objetivos,
por meio de varios recursos e

técnicas, ferramentas e conheci-
mentos dos mais diversos tipos
de ciéncias como administracao,
gestdo de pessoas e psicologia.

~ DIVULGAGAO

Deve-se procurar profissionais capacitados para realizar este tipo de
trabalho. A ISI Infinity realizou recentemente o lancamento de um livro
que retne varios nomes reconhecidos que formou neste segmento

“ /A "/~ | DESPERTE
~ =aaa | O COACH
» RALEIVIY | EM VOCEI

FORMACAO HPC
HIGH PERFORMANCE COACHING

Ele visa a melhoria de desempe-
nho e a diminuicdo de interfe-
réncias para o aumento da per-
formance de um individuo.

Esta é a segunda profissao
mais procurada no mundo. A
doutora em Psicologia e Mas-
ter Trainer Coach Prof®. Yeda
Oswaldo, do Instituto ISI Infini-
ty, explica que com este aumen-
to da procura, hd também a ba-
nalizacdo do coaching e de seus
profissionais. “Hoje muitas pes-
soas fazem um simples curso e
ja saem aplicando os métodos de
forma superficial. Por isso saiba
procurar o seu coach, pesquise
o curriculo dele. Aqui na ISI-
-Infinity nés preparamos muito
bem os nossos coaches e men-
tores, eles sdo supervisionados e

as sessOes muito bem estrutura-
das”, conta a doutora. Ela acres-
centa que além do coaching,
existe também o mentoring que
¢ uma forma mais aprofunda-
da que o primeiro, trabalhando
a troca de conhecimentos entre
profissionais, mas também com
o foco em amadurecimento e de-
sempenhos futuros.

Existem diversos segmentos
onde pode-se trabalhar um coa-
ch, como a area pessoal, de rela-
cionamentos, liderancas e busi-
ness. “Ao comecar um trabalho
com um dos coaches formados
por nos, o cliente passa a enten-
der mais seu proprio perfil, obje-
tivos que possui e a forma de al-
canca-los. Normalmente sdo 10
sessOes estruturadas, com resul-

prar, mas adquiriu itens de me-
nor valor. “Ele sabe que a eco-
nomia esta estagnada estes anos,
e que a melhora seré lenta. En-
tdo ele prefere nao arriscar, com
dividas que ndo poderd saldar.
Mas os comerciantes que se pre-
pararam, mesmo vendendo me-
nos, continuaram com seu nego-
cio funcionando”, aponta José
Mario Bozza Gazzetta, presi-
dente da ACIL.

tados em curto prazo”, completa
Yeda. Ha de se acrescentar que
o coaching ndo é uma psicotera-
pia, pois este ndo trabalha com
assuntos do passado, mas sim o
presente com foco em resulta-
dos positivos para o futuro.

Hoje mais de 70% das empre-
sas procuram coaches ou mento-
res para o desenvolvimento de
sua equipe ou de seus lideres.
Apesar de parecer uma tendén-
cia ou até mesmo modismo, este
veio para ficar e se for ministrado
por profissionais sérios, de credi-
bilidade sélida e com formagoes
reconhecidas, o coaching é uma
forte ferramenta para auxiliar o
empresario e profissionais no de-
senvolvimento e alcance de re-
sultados e do sucesso.

Alcance resultados melhores e evolua com equilibrio!

Faca como mais de 2mil pessoas que participaram do
nosso Curso de Formacdo Coaching HPC e tiveram
mudancas extraordindrias na vida, carreira e negécios.

s )
Nemd HH” v

Inicio 10 de fevereiro
loca: Limeira Othon Suites
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Com liberacao de precos, cada lojista pode decidir se concede desconto a vista

Com a liberacdo para cobrar
precos diferentes de acordo com
a forma de pagamento, conce-
der desconto para quem comprar
a vista vai depender de cada lo-
jista e da necessidade financeira
do seu comércio. A afirmacao é

ACIL e Sicomércio apresentam Compras Premiadas 2017

A ACIL em parceria com o Si-
comércio realizou o lancamento
das estratégias referentes as cam-
panhas promocionais de 2017, e
os interessados ja podem dar ini-
cio a sua adesdo. Estas promocgoes
visam fortalecer os participantes
e diferencid-los da concorréncia
através de prémios de qualidade
com toda organizacdo e logistica
ja planejada, conforme as datas co-
memorativas de maior movimen-
to no comércio: Dia das Maes, Dia
dos Namorados, Dia dos Pais, Dia
das Criancas e Natal.

Neste ano a Compras Premia-
das foi elaborado com base em
uma pesquisa feita com os associa-
dos da entidade, onde foi observa-
do tudo aquilo que se considera ser
mais importante para incentivar o
consumidor e a partir disso, nes-
te ano, havera mudancas positivas
tanto na premiagdo, quanto no mo-
do de divulgacao.

No Dia das Maes e dos Pais se-
rao sorteados seis vales-compra de

BANCO DE
CURRICULOS

Entidades

do presidente da Camara de Di-
rigentes Lojistas do Distrito Fe-
deral, Alvaro Silveira Jinior, ao
comentar a Medida Provisoéria

(MP) 764, publicada no dia 27
de dezembro de 2016 no Diério
Oficial da Unido, que autoriza a

DIVULGAGAO

R$1.000,00, e no Dia dos Namo-
rados e das Criancas serdo cinco
vales-compra no mesmo valor. No
Natal serd sorteado um carro na-
cional Okm, além de quatro vales-
-compra de R$2.500,00. Os ven-
dedores de todas as campanhas
que tiverem seus clientes contem-
plados vdo receber um vale-com-
pra maior que os demais anos, no
valor de R$200,00. Outra novida-
de sera o sorteio de uma moto Okm
exclusivamente para 0s empresa-
rios que aderirem ao projeto.

Em relacao a divulgacdo, nos
dias em que acontecerdo 0s Ssor-
teios, estes serdo abertos para atrair
ainda mais o publico e contardo
com diversas atragOes para a popu-
lacdo, garantindo assim um maior
fluxo de pessoas e ainda mais cre-
dibilidade para a acdo.

Adesao
Para participar da campanha e
ter direito aos cupons e materiais
de divulgacdo, os associados in-

diferenciacao de pregos.

Para Silveira, essa possibilidade
é um beneficio para o consumidor
e vai dar a liberdade de poder pa-
gar mais barato sem arcar com as
taxas de cartao de crédito, que gi-
ram em torno de 5%. Segundo ele,
os lojistas ja estabeleciam precos
que comportavam essa margem.
“Quem pagava a vista ndo tinha
nenhum beneficio”, disse. “Agora
vai ter dois precos: a vista e para
quem pagar a prazo”.

A MP, entretanto, ndo obriga 0s
lojistas a concederem o descon-
to e, segundo Silveira, os valores
vao depender de cada lojista. Ca-
so ele precise de fluxo de caixa,
por exemplo, pode conceder mais
descontos a vista; mas também ha
aqueles segmentos que sao mais
sensiveis, como farmacias e postos

teressados devem contribuir com
apenas R$ 30,00 por més, de abril
de 2017 a janeiro de 2018, ou se-
ja, em 10 parcelas a serem quita-
das juntamente com a mensalidade
da entidade.

Os empresarios deverdo preen-
cher uma Carta de Adesao disponi-
vel na sede da ACIL e no site www.
acillimeira.com.br (onde é possivel
realizar o download do documen-
to), e trazé-la devidamente assinada
até a entidade. Informagdes e pos-
siveis duvidas pelo telefone (19)
3404-4924, falar com Ana Lidia.

Lembrando que devido aos pa-
drdes de execucdo da campanha
promocional - dentro das diretrizes
exigidas pela Caixa Economica
Federal - a adesdo somente podera
ser efetuada até a data limite esti-
pulada que é 25 de marco de 2017,
nao sendo permitida a entrada de
novos participantes posteriormen-
te. Entdo, fique atento e garanta ja
a adesao para participar do Com-
pras Premiadas 2017.

de combustiveis, que ja ttm uma
margem pequena de lucro.

Apesar de proibido pela regula-
mentacdo anterior, 0 desconto nos
pagamentos a vista ou em dinheiro
em espécie ja vinha sendo pratica-
do no comércio varejista, que tem
liberdade de precos, e segundo de-
claracoes do ministro da Fazenda,
Henrique Meirelles, a MP publica-
da ontem vem somente “regular”
tal pratica. O objetivo da medida
¢ estimular a competicdo entre 0s
diversos meios de pagamento e re-
duzir os juros do cartdo de crédito.

Para a Associacao Brasileira das
Empresas de Cartdes de Crédito e
Servicos, a MP oferece mais uma
opgao de pagamento ao consumi-
dor, que definird a melhor esco-
lha de acordo com suas necessida-
des. “A Abecs acredita que o meio

eletrbnico de pagamento continua
sendo a melhor opgdo, pois ge-
ra mais conveniéncia, praticidade
e seguranca para o consumidor e
também para o comerciante, que
elimina os custos com inadimplén-
cia e manuseio de dinheiro e che-
que”, informou, em nota.

Segundo Silveira, a seguranca
é uma preocupacao, mas os lojis-
tas ja usam meios para evitar pre-
juizo com assaltos, como fazer
dep6sitos frequentes do dinheiro
em caixa.

A medida faz parte de um pa-
cote de medidas microecondmicas
anunciadas pelo governo na sema-
na passada para estimular a econo-
mia, que passa por um periodo de
forte recessao.

Fonte: Agéncia Brasil

Sorteio de prémios nas principais datas comemorativas do ano

Dia das Mdes
6 vales-compra de R$1.000,00

6 vales-compra de R$ 200,00 para os vendedores

Dia dos Pais
6 vales-compra de R$ 1.000,00

6 vales-compra de R$ 200,00 para os vendedores

Natal

1carro Okm
4 vales-compra de R$ 2.500,00

1 moto Okm para o empresdrio/lojista participante
5 vales-compra de R$ 200,00 para os vendedores

"o

Dia dos Namorados
5vales-compra de R$1.000,00

5 vales-compra de R$ 200,00 para os vendedores

Dia das Criancas
5vales-compra de R$ 1.000,00

5vales-compra de R$ 200,00 para os vendedores

Participe e tenha um diferencial para seus clientes!

ACIL

Praticidade, rapildez e qualidade
na pre-selecao de profissionais
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