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Impostometro marca R$ 1 trilhao e
ACIL organiza manifesto

Com tema “Arraia do Trilhdo — Sao Pedro... Socorro! Ta chovendo imposto”, a agao con-
tou com a participacdo do presidente da ACIL, Valter Furlan, do diretor Hélio Roberto Cha-
gas e do presidente do Conselho Deliberativo da entidade, Roberto Martins
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EDITORIAL

Infelizmente a atividade eco-
nomica em nosso Pais atraves-
sa um momento de grave crise
com queda nas movimentacoes
financeiras consequente da fal-
ta de negdcios, aumento do de-
semprego, que deve atingir neste
ano um milhdo de trabalhado-
res formais e com inflagdo anu-
al que pode chegar perto de dez
porcento nos proximos meses,
segundo especialistas da area.

Essa recessdo com aumento da
inflacdo recebe o0 nome de estagfla-
¢do e tem efeitos danosos ao Pais e,
principalmente, as empresas, pois
nao havendo compradores nao ha
negocios, gera desemprego, traba-
lho informal e outros maleficios
que demorardo anos para rever-
ter. O Governo faz tiranamente au-
mento da carga tributaria que, com
certeza, ndo tera o efeito desejado
ja que muito deixara de ser arreca-
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dado por conta da diminui¢do ou pa-
ralizacdo dos negocios.

Esse cendrio tem de ser revis-
to em prol da populacdo, pois a ca-
deia produtiva depende de todos os
elos, fabricantes, comerciantes, ser-
vicos e clientes. Pelo que se percebe
o Governo gastou mal nos ultimos
anos com o claro objetivo de ven-
cer as eleicoes de 2014 e agora tem
de cobrir o rombo que existe, divi-
das com os bancos e com fornece-
dores. Sem citar os casos de corrup-
¢do (Petrobras e outras) que direta
ou indiretamente sugam dinheiro
que poderia ser investido em satide
e educacdo. Sem citar também os
gastos com a Copa do Mundo, além
dos estadios, alguns sem razdo de
existir, verdadeiros elefantes bran-
cos, 0s gastos com a infraestrutura
que era necessdria em varias cida-
des para a Copa e que até agora nao
foram concluidas.

Renato Hachich Maluf
Conselheiro da ACIL

VAI COMPRAR?

Acompanhe semanalmente a carga tributaria embutida nos
produtos consumidos pelos brasileiros. Os valores de

referéncia sao baseados na média das cargas dos produtos

nacionais. Do total de tributos, 69,5% vao para a Unido,
26% para os Estados e apenas 4,5% para os Municipios.

Luva (40,85%)

Valor médio: R$ 10,00
Imposto: R$ 4,09

Cachecol (34,13%)

Valor médio: R$ 30,00
Imposto: R$ 10,24

A propalada reforma tributa-
ria, hd muitos anos mote de cam-
panhas politicas, nunca é posta
em pratica. Pelo contrério, sempre
arrumam uma taxacdo maior ou
mudam a férmula de célculo dos
cerca de 80 impostos e taxas que
pagamos, com a ambicdo inequi-
voca de aumento de arrecadacgdo.
Confiram nas notas ou cupons fis-
cais o quanto de impostos estdo
sendo pagos na operacdo. A obri-
gatoriedade dessa citacdo é pre-
vista na Constituicio de 1988,
mas so foi regulamentada pelo es-
forco das FederagGes das Associa-
¢oes Comerciais que levaram um
abaixo-assinado com mais de um
milhdo de assinaturas ao Congres-
so Nacional, lista essa que tivemos
a satisfacdo de assinar juntamen-
te com mais de dois mil limei-
renses. Temos exemplos recentes
que com a baixa de um ou mais
impostos aumentam-se as vendas,
vide os veiculos populares, a li-
nha branca de eletrodomésticos e
outros exemplos. Esperamos que
quem tém poder de decisdo reveja
esses conceitos e faca algo de bom
ao Povo Brasileiro.
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Snapchat é procurado por marcas como meio de publicidade

O contetido do Snapchat pode até
desaparecer em 24 horas. Mas, se
depender dos anunciantes, esse no-
vo aplicativo de troca de imagens,
mensagens e até dinheiro, ndo deve
sumir tdo cedo.

60% das pessoas de 13 a 34 anos
que possuem smartphones ja usam
o Snapchat para trocar mensagens.
Mais do que isso: o aplicativo des-
ponta como maior volume de imagens
compartilhadas, deixando para trds marcas como Facebook, Insta-
gram e Whasapp.

Segundo o jornal The Guardian, mais de 100 milhdes de usu-
arios ativos do aplicativo assistem a mais de 2 bilhdes de vide-
os diariamente. Ha poucas semanas, o site TechCrunch divulgou
que o Alibaba investira USD 200 milhoes no aplicativo, a fim de
usa-lo como um servigo de pagamento.

Recentemente, a KFC Austrélia utilizou o aplicativo para di-
vulgar o mais novo taco da rede. O resultado? Mais de 3 mil visu-
alizacOes em apenas 3 horas.

Numeros como esse estdo levando diversas marcas a desviar o
olhar para o Snapchat.

O aplicativo-fendmeno responde a altura. Em novembro, dis-
ponibilizou servigos de transferéncia de dinheiro que permitem
que um usudrio envie valores para outro(s).

Agora revé o seu formato de publicidade, que permitird maior
interacdo com o publico e possibilitard que os videos ocupem a
tela inteira do aparelho.

Fonte: Exame
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Migratio atua na gestao de energia elétrica no Mercado Livre

A Migratio Gestdao e Comer-
cializacdo de Energia Elétrica
foi constituida em abril de 2012
a partir do convite da Camil Ali-
mentos S.A., uma das maiores
empresas alimenticias da Améri-
ca Latina. Na época, o socio Fa-
bio Saldanha Faria era responsa-
vel pela consultoria de projetos
de créditos de carbono da Camil
e também da ENGEP Ambien-
tal no aterro sanitario de Jambei-
ro, no Vale do Paraiba. Por conta
deste relacionamento com a EN-
GEP, Fabio convidou Hélio Fer-
nandes de Lima, engenheiro ele-
tricista responsavel pela gestao
de energia do grupo para consti-
tuirem a Migratio.

Com pouco mais de trés anos
de atuacdo, a Migratio se tor-
nou referéncia no mercado com
o desenvolvimento de projetos
para a geracao de energia elé-
trica a partir do biogas produzi-
do decorrente da decomposicao
dos residuos de um aterro sani-

tario. Os proprietarios afirmam
que somente com 0S projetos
que prestam consultoria seria
suficiente para abastecer mais
de 175 mil habitantes.
“Passamos a trabalhar pa-
ra os principais grupos do se-
tor totalizando mais de 20 MW
de capacidade instalada, com
potencial para mais de 40 WM
nas proximas fases do proje-
to”, explica Fabio Saldanha.
Aplicando uma consultoria
regulatéria no mercado de ener-
gia elétrica e intermediacdo e
comercializacdo desse produto,
a empresa trabalha também com
usinas de cana de agticar, peque-
nas centrais hidrelétricas, tér-
micas a casca de arroz, edlicas,
além de industrias em oito esta-
dos brasileiros, proporcionando
uma forte economia e estabilida-
de nos precos da energia em lon-
go prazo. “Este crescimento esti-
mulou uma atuagdo mais efetiva
na defesa dos interesses de mer-

cado, de forma a associarmos
em organizacOes que lutam por
essas causas junto aos 6rgaos do
Governo”, ressaltam.

Focada na prestacao de servi-
¢o e intermediacdo das compras
e vendas de energia elétrica, a
Migratio esta localizada na Rua
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Na Migratio, os atendimentos sao realizados pelos proprietarios Hélio Fernandes de Lima e Fabio Saldanha Faria

Senador Vergueiro, 995, conjun-
to 45, no centro. Entre em con-
tato pelo e-mail contato@mi-
gratio.com.br ou pelos telefones
(19) 3701-3476 e 3701-3486. O
horéario de funcionamento é de
segunda a quinta-feira das 8h
as 18h e as sextas-feiras das 8h

as 18h. “Temos o compromisso
de realizarmos estudos de viabi-
lidade para todos os clientes in-
teressados NOS NOSSOS Servicos,
sem custos, para que possam
avaliar oportunidades de econo-
mia no Mercado Livre”, desta-
cam 0s SOCios.

Otica Olho Vivo inaugura loja em Limeira com promocoes

Com o intuito de trazer para
o0 comércio limeirense mais pro-
dutos e atendimento de qualida-

de, a Oticas Olho Vivo inaugu-
rou sua primeira filial na cidade
e abriu as portas com promo-
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¢do. Na ultima semana, dia 25
de junho, os proprietarios Enri-
co Lansoni, Juraides Lansoni e
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“Seus Olh

A Otica Olho Vivo oferece uma promogcio imbativel para seus clientes durante o més de julho

Envandro Lansoni, decidiram
dar continuidade ao trabalho re-
alizado pela familia desde 2000,
que com muita dedicacdo ja
possuem quatro lojas da marca,
exemplificando a qualidade dos
produtos e atendimento.

Para comemorar mais essa
conquista da familia Lansoni, a
Otica Olho Vivo Limeira traz a
oportunidade de adquirir sua ar-
macao de grau gratis, pagando
somente pelas lentes, além de
levar para casa um lindo 6culos
de sol, durante o més de julho.

Entre os produtos ofereci-
dos, os proprietarios destacam
as marcas Ana Hickmann, Car-
rera, Tommy, Pierre Cardin, Ki-
pling, Platini, Leticia Birkheu-
er, Atitude, Ray Ban, entre
outros modelos exclusivos.

A exceléncia ndo para por ai, a

Otica oferece certificado das len-
tes e precos imbativeis, “nosso le-
ma sempre foi oferecer produtos
com qualidade e procedéncia pa-
ra fidelizar nossos clientes”, com-
pletam os proprietdrios.

Garanta um novo 6culos de
grau e aproveite para ganhar o
de sol nas Oticas Olho Vivo,
que esta localizada na Rua Pe-
dro Elias, 1059, Vista Alegre.
Entre em contato pelo telefone
(19) 3445-3616 ou pelo e-mail
limeira@oticaolhovivo.com.br.

O horério de atendimento é
de segunda a sexta-feira, das
9h as 18h e aos sabados das 9h
as 14h.

“Com certeza Limeira ga-
nhou uma Otica com atendi-
mento e produtos especiais,
além de qualidade em todos os
servicos”, garantem 0s sOCios.
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Especialista aconselha vestibulandos
a dividir tempo entre estudo e lazer
durante as férias

Mestre em Educacgao
do ISCA Faculdades
da dicas para
estudar em casa

Julho é tradicionalmente um
meés de férias escolares. Mas pa-
ra quem esta se preparando para
os vestibulares e o Enem (Exame
Nacional do Ensino Médio), é re-
comendavel descansar nesse pe-
riodo? Ou é melhor seguir com
a rotina forte de estudos? Quem
responde a essas perguntas é a
mestre em Educagdo Alessandra
Daniele Pascotto, coordenadora
do curso de Pedagogia do ISCA
Faculdades, de Limeira. Confira
na entrevista a seguir.

Estamos entrando no perio-
do de férias, tao esperado pe-
los estudantes. Qual a sugestao
para os alunos do Ensino Mé-
dio que irdo prestar vestibular
no final do ano: descansar ou
continuar estudando?

O ideal é conciliar as duas
coisas. Dividir o tempo entre
o descanso e a revisdo de ma-
térias pode ser uma alternativa
para este periodo.

Como dividir o periodo de fé-

rias em estudo, lazer e descanso?
Apo6s uma rotina magante de
estudos neste periodo, os estu-
dantes merecem uma pausa. E
preciso organizar o tempo e tirar
pelo menos uma semana das fé-
rias. Se desligar dos livros, dos
estudos e relaxar. Fazer coisas
que gosta, descansar, curtir os
amigos e quem sabe viajar. Em
seguida, devem retomar o estudo,
0 que Nnao precisa acontecer num
ritmo tdo intenso quanto antes. A
solucdo é diminuir o horério dos
estudos e dedicar mais tempo ao
descanso, para repor as energias
para o proximo semestre. Vale
lembrar que muitos alunos ficam
com a consciéncia pesada quan-
do se afastam dos estudos, mas
descansar a mente é essencial, in-
clusive para evitar o stress.
Agora que o aluno estd num
periodo mais tranquilo, é me-
lhor focar nas matérias de que
gosta mais ou naquelas nas
quais tem mais dificuldade?
Uma dica é estudar contetidos
relacionados as areas que domi-
na, nas quais nao precisa da orien-
tacdo de um professor. Também é
recomendavel fazer a revisdo das
matérias estudadas no primeiro
semestre e deixar os conteidos

mais dificeis para o inicio das au-
las, quando podera ter ajuda dos
professores. O aluno ndo deve
perder horas concentrado no es-
tudo de um mesmo assunto ou
matéria. Melhor é programar um
tempo para cada matéria, bem
como estabelecer metas.

Quais as dicas para conse-
guir focar e estudar em casa?

Depende de disciplina, deter-
minacdo e perseveranca. O ide-
al é estabelecer uma rotina e um
cronograma de estudos. Progra-
mar um horario, mesmo que mais
curto, para se dedicar a revisao
dos contetidos, bem como a lei-
tura de obras literarias obrigatd-
rias. Peca para os familiares res-
peitarem os momentos de estudo,
programando as atividades de la-
zer em outros horarios e manten-
do o ambiente favoravel aos es-
tudos. Tenha boas noites de sono
e aproveite para acordar um pou-
quinho mais tarde, se puder. Nao
se culpe caso dé uma escapadi-
nha da programacdo, afinal vo-
cé esta de férias, tem se dedica-
do muito até aqui e ainda tem um
caminho a percorrer no segundo
semestre. Dedique-se que os re-
sultados virdo!

Confira mais dicas da especialista para estudar em casa:

1- Elimine as distragdes: musicas, televisdo, pessoas conversando, celular etc.

2- Acomode-se em um local arejado e confortavel. Isso ajuda a se concentrar melhor.

3- Organize seus estudos. Estabeleca um plano que envolva as atividades diarias e os pra-

zos para executa-las.

4- Faca pequenas pausas para manter o foco nos estudos. Intervalos entre uma matéria e
outra ajudam a repor as energias.

5- Cuide das necessidades fisiolégicas (fome, sede, sono, calor etc.), pois, além de des-
concentrar, elas podem causar irritacao.

6- Existem videoaulas e documentarios disponiveis na internet que podem ser uma exce-
lente alternativa para alternar entre uma leitura e outra.
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Programacao especial
de férias no Shopping
Nacoes Limeira

O Shopping Nagdes vai pro-
porcionar as férias mais diverti-
das para as criancas de Limeira
e regido durante o més de julho.
Entre os dias 1° e 31, havera mui-
tas atividades na brinquedoteca,
desenvolvidas em parceria com
a RiHappy, sempre as segundas,
quartas e sextas, das 15h as 17h.
E o melhor: é tudo gratuito.

As segundas, todo o espaco
da brinquedoteca estara livre
para que as criancas se divir-
tam a vontade, com supervisao
de monitores. As quartas, acon-
tecerdo atividades manuais com
a equipe Recreando. As sextas,
sera a vez das oficinas culina-
rias, com brinquedos da RiHa-
ppy, durante as quais as criancas

vao poder preparar macarrao,
raspadinha e cake pop.

Para participar das ativida-
des as segundas e quartas, bas-
ta comparecer ao Shopping Na-
¢Oes. Ja as oficinas culinarias
comportardo um maximo de 20
criangas a cada sexta. Assim, se-
ra necessario fazer agendamento
na recepcao do shopping ou pelo
telefone (19) 3449-4400.

O Shopping Nag6es Limeira fi-
ca na Rodovia Deputado Laércio
Corte (Limeira-Piracicaba), 4.500.
O funcionamento é de segunda a
sabado das 10h as 22h e aos do-
mingos e feriados das 12h as 22h.
Mais informacoes pelo telefone
(19) 3449-4400 ou no site www.
shoppingnacoeslimeira.com.br.

9° Arraia da Baltico tera
renda revertida para entidades

My
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A Festa Julina Beneficente da
Concessionaria Béltico acon-
tece no dia 25 de julho as 19h
no Centro de Eventos de Limei-
ra (antiga Lival). Para animar a
noite com muita musica boa, a
dupla Eduardo e Rafael.

O valor do convite é R$ 25 por
pessoa (antecipado) ou R$ 50 (na
hora) e mais 2 kg de alimentos nao
pereciveis (arroz, feijao, éleo, leite
em po, café) ou fraldas geriatricas.
Para criancas de até 06 anos entra-
da gratis com 2 kg de alimentos.

No valor estdao inclusos co-
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midas e bebidas como cachorro
quente, cuscuz, cural, doces tipi-
cos, espetinhos de carne, frango,
linguica e kafta, lanches de cala-
bresa e pernil, milho verde, pi-
poca, pastel, vinho quente, quen-
tdo, 4gua e refrigerante. O chopp
sera cobrado a parte.

Este ano, 10 entidades sociais
serdo beneficiadas com a festa.
“Por isso, traga toda a familia pa-
ra essa linda festa, onde vocé pa-
ga a entrada, come e bebe a von-
tade e ainda ajuda quem precisa”,
convidam os organizadores.
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Arrecadacao de Impostos bate R$ 1 trilhao 11 dias mais cedo

Com tema “Arraia do
Trilhdao — Sao Pedro...
Socorro! Ta chovendo
imposto”, ACIL faz
manifesto contra a alta
carga tributaria brasileira

Dia 29 de junho, segunda-
feira, foi marcado pelas come-
moracoes de Sdo Pedro, conhe-
cido popularmente por fazer
chover. Em meio as festas ju-
ninas realizadas pelo Pais, a
data também ficou marcada
pela arrecadacdo de impos-
tos que bateu o nimero de R$
1 trilhdo por volta das 12h30,
11 dias mais cedo do que em
2014. Além disso, a expectati-
va é que até o final do ano R$
2,07 trilhdes saiam do bolso do
contribuinte e entrem nos cai-
xas dos governos.

O manifesto foi organizado
pela Federacdao das Associa-
¢oes Comerciais do Estado de
Sdo Paulo (Facesp) e contou
com a participacdo de varias
Associagoes Paulistas.

Com o tema “Arraiad do Tri-
lhdao — S&o Pedro... Socorro! Ta
chovendo imposto” a ACIL fez
distribuicdo de pipoca para a
comunidade, além de promover

uma coletiva de imprensa a fim
de chamar a atencdo da popula-
¢do, que precisa cobrar o retor-
no das contribuicoes em ben-
feitorias publicas nas areas da
saude, educacdo, cultura, etc.

“O Impostdmetro registra
a arrecadacdo de todos os im-
postos, taxas e contribuicdes
recolhidas pelo Governo Fede-
ral, pelos Estados e pelos Mu-
nicipios. Do total de tributos,
69,5% vao para a Unido, 26%
para os Estados e apenas 4,5%
para os Municipios, ou seja,
uma parcela muito pequena”,
afirma o presidente da ACIL,
Valter Furlan.

Ele ainda ressalta que como
o setor privado é mais eficiente
que o publico, quanto mais re-
cursos forem tirados das empre-
sas e cidadaos, menor sera a ta-
xa de crescimento da economia.
“E evidente que o Governo pre-
cisa de recursos para cumprir
suas obrigacGes, mas € preciso
limitar os gastos para poder ali-
viar a carga tributaria.”

Implantado ha 10 anos pela
Associacdo Comercial de Sao
Paulo, o Impostometro tem o
papel de chamar a atencao dos
brasileiros para o peso da carga

ACIL/RAFAELA SILVA

Durante o manifesto a ACIL promoveu entrevista coletiva e
o presidente Valter Furlan atendeu a imprensa local para
falar sobre o alto valor da tributacdo brasileira

tributaria no Brasil, para o fato
de que o contribuinte paga mui-
to e, em contrapartida, os servi-
¢os publicos deixam a desejar.
“A ideia é exigir impostos mais
justos e melhor aplicados. Essa
é uma das grandes causas das
ACs. A acdo do trilhdo foi uma
forma de convidar o consumi-
dor a ficar ainda mais de olho
no imposto”.

Com a divulgacdao da car-
ga tributaria, espera-se que o
cidaddo passe a se preocupar
mais com essa questdo e a exi-
gir a contrapartida em servicos
publicos de qualidade, além
de fiscalizar como 0s recursos
sdo aplicados. “Se houver mais
controle de gastos sera possi-
vel reduzir a tributacdo. A con-
tribuicdo é importante, porém,
mais que isso, é como o Estado
como um todo (Unido, Estados
e Municipios) e os trés poderes
(Executivo, Legislativo e Judi-
cidrio) usam os recursos prove-
nientes desta arrecadacao.”, es-
clarece Furlan.

Os célculos do Impost6-
metro sdo feitos pelo IBPT
(Instituto Brasileiro de Pla-
nejamento e Tributagcdo) e a
administracdo do painel com-
pete a ACSP. “Além dos dados
de arrecadacdo a nivel Brasil, o
cidadao também pode conferir
0 “impostdémetro” da nossa ci-
dade. E s6 acessar o site www.
impostometro.com.br , clicar
em ‘arrecadacOes’ e depois
preencher os campos ‘por mu-
nicipio’. La podemos conferir
que os limeirenses ja pagaram
mais de R$ 300 milhGes em tri-
butos desde o inicio do ano”,
fala o presidente da ACIL.

Desde maio deste ano, o pai-
nel do Impostometro tem gira-
do mais rapidamente. Isso se
deve a uma ampliacdo da base
de dados utilizada, a partir dos
dados oficiais, divulgados pelo
governo. Com essa atualizacdo
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A marca de R$ 3 trilhdes em impostos foi atingida por volta das 12h30 do dia 29

na metodologia, acompanhan-
do a divulgacgdo dos dados ofi-
ciais, o painel continuara fa-
zendo seu papel de ajudar a
dar transparéncia do quanto é
desembolsado, dia a dia, pelo
contribuinte brasileiro.

A mudancga foi necessaria de-
vido a alteracdao da metodologia
do calculo do PIB (Produto In-
terno Bruto) pelo IBGE (Institu-
to Brasileiro de Geografia e Es-
tatistica) em 2015 - esse calculo
é composto pelos bens e servi-
¢os finais produzidos no Pais e
também, pelos impostos, taxas
e contribuicdes, cujos valores
sdo exibidos pelo Impostdme-

tro, que é abastecido pelo IBPT.
Com a nova metodologia, os
valores exibidos pelo painel
passam a considerar novos da-
dos de arrecadacao de Imposto
de Renda Retido dos funciona-
rios publicos estaduais e muni-
cipais, novas taxas e contribui-
cOes federais determinadas pela
Lei n° 13.080/2015 (arrecada-
¢Oes de entidades e fundos co-
mo contribuicdes para o Siste-
ma S, FNDE, INCRA, DPC,
APEX-BR e ABDI). Também
foram incluidas arrecadagdes
de municipios que ndo estavam
sendo informadas a Secretaria
do Tesouro Nacional.

“Do total de tributos, 69,5% vao para
a Unido, 26% para os Estados e apenas
4,5% para os Municipios”

Valter Furlan - Presidente da ACIL
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Patio Limeira Shopping
recebe Playstation

Experience

DIVULGAGAO

O Playstation Experience sera realizado na Praca de Eventos
do Patio Limeira Shopping, que localiza-se na
Rua Carlos Gomes, 1.321, no centro de Limeira

O Péatio Limeira Shopping
preparou uma acdo especial
para os clientes durante o més
de férias, o Playstation Expe-
rience. O evento é inédito na
regido e ficara disponivel até
25 de julho na Praca de Even-
tos do empreendimento para
diversao das criangas e jovens.

Uma exclusividade Plays-
tation, licenciados pela Sony,
o cenario de 11 metros conta
com estacdes e jogos divididos
por classificacdo etdria. Serao
16 videogames, divididos en-
tre Playstation 3, Playstation
4 e PS Vitta, cada participante
faz seu préprio jogo.

O evento é gratuito e criancas
a partir de trés anos podem par-
ticipar. Os horarios de funciona-
mento do Playstation Experience
sdo: de segunda-feira a quinta-
-feira e sabado, das 14h as 22h,
de sexta-feira, das 12h as 18h e
aos domingos e feriados das 12h
as 20h. Cada sessdo tem a dura-
¢do aproximada de 25 minutos.

“Trouxemos com exclusivi-

dade a Limeira mais um grande
evento gratuito e de sucesso pa-
ra a diversdo das criangas e jo-
vens. Este é um dos objetivos do
Pétio Limeira Shopping, oferecer
atracOes de qualidade para nossos
clientes”, destaca Nicolas Cancas,
gerente geral do empreendimento.

Dicas de moda para clientes

Sempre em busca de ofe-
recer o melhor da moda para
seus clientes, o Patio Limei-
ra Shopping inova e oferece
mais um diferencial, consul-
toria de moda em suas redes
sociais, através do aplicativo
“Patio Fashion”.

O publico tera a oportunidade
de conferir dicas de moda e esti-
lo do Consultor de Moda Regi-
naldo Fonseca, diretor e funda-
dor da Cia Paulista de Moda, que
podem ser acessadas através do
Facebook e Instagram do empre-
endimento. Regularmente, serao
postadas fotos com looks monta-
dos pelo profissional e contetidos
relacionados ao tema.
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Alunos da FAAL téem projetos aprovados em congresso nacional

Os alunos Jilio Cesar Elias,
Michelli Christine de Godoy
Rissotti e Sara Alonso Zambon,
formados em 2013 pela FAAL
(Faculdade de Administracao e
Artes de Limeira), tiveram seus
trabalhos de conclusdo de cur-
so (TCC) aprovados no Ergode-
sign, um dos maiores congressos
na drea de Design, Ergonomia e
Interacao Homem-Computador.

A ideia de enviar os projetos
dos alunos surgiu de uma con-
versa entre professores e alunos
que decidiram transformar os
trabalhos dos estudantes em ar-
tigos. Os projetos foram envia-
dos para a comissao organizado-
ra do Congresso e os trés foram
aprovados.

Professores e alunos estiveram
em Recife, na semana passada,
para apresentarem os trabalhos ao
publico que participou do Ergode-
sign. O evento ocorreu na Univer-
sidade Federal de Pernambuco.

O congresso

O Ergodesign é um congresso
que vem sendo realizado no Bra-
sil desde 2001, e nasceu da ini-
ciativa da Prof®. Dr’. Anamaria
de Moraes e colaboradores do
Laboratério de Ergonomia, Usa-
bilidade e Interfaces - LEUI, da
PUC-Rio, tendo como referén-
cia a proposta do Prof. Dr. Etien-
ne Grandjean. Inicialmente, o
evento possuia uma abrangén-
cia nacional, sendo realizado co-
Mo um evento que reunia as te-
maticas ergodesign de produtos,
informacdo, ambiente construi-
do e interacao humano compu-
tador. Atualmente, além do ER-
GODESIGN, também realiza-se
o USIHC. Ambos eventos pos-
suem abrangéncia internacional.

Inscricdes para cursos de
pos-graduacao
A FAAL continua com ins-
cri¢Oes abertas para trés cursos

de pés-graduacdo. A instituicao
oferece vagas para MBA em
Empreendedorismo, Inovacdo
e Negocios Digitais, MBA em
Gestdo Empresarial e MBA em
Cultura Contemporanea e novas
tecnologias aplicadas em Arte,
Design e Moda.

Os cursos de pos-gradua-
¢do lato sensu da FAAL atendem
a uma demanda especifica do
mundo corporativo e possuem
uma dindmica prépria, além de
contar com um corpo docente al-
tamente qualificado, formado na
sua maioria por mestres e dou-
tores. O objetivo é complemen-
tar a formacdo superior, ampliar
conhecimentos e contribuir para
o aperfeicoamento profissional.

As inscrigdes podem ser feitas
diretamente na secretaria da facul-
dade ou pelo site www.faal.com.br.
Outras informagGes podem ser obti-
das pelo telefone 0800 77 00047 ou
pelo e-mail posfaal@faal.com.br.

Consumidores reduzem os gastos e estao menos endividados

O percentual de familias en-
dividadas registrou queda em ju-
nho pela primeira vez em quatro
meses, caindo também na compa-
racdo anual, segundo a pesquisa
da CNC (Confederacao Nacional
do Comércio de Bens, Servicos
e Turismo). O percentual alcan-
¢ou 62% — recuo em relacdo aos
62,4% registrados no més de maio
e ante os 62,5% verificados no
mesmo periodo do ano passado.

Emilio Alfieri, economista da
ACSP (Associagdo Comercial de
Sédo Paulo), diz que diante da cri-
se, os consumidores estdo se mos-
trando mais eficientes que o go-
verno para deixar suas contas em
dia. A alta dos juros e a concessao
de crédito mais seletiva, aliadas ao
clima de instabilidade econdmica e
a ameaca de desemprego fazem o
consumidor se endividar menos e
retrair 0 consumo.

“Todo mundo esta tentando se
ajustar, e o consumidor estad fa-
zendo a licdo de casa. O nume-

ro é consistente, e uma novida-
de, em comparagdo com o ajuste
de 1998/1999, quando houve uma
explosdo da inadimpléncia e mui-
tas lojas quebraram”, diz.

Para Alfieiri, os indices econ6-
micos dos Ultimos meses passam
a impressdo de que essa crise nao
causara um nimero tao alto de fa-
léncias, como aconteceu em 1999.
“Hoje, as principais cadeias que
controlam o0 varejo sdo internacio-
nalizadas, e ha um amadurecimento
na concessao e tomada de crédito.
Se fizermos um ajuste sem inadim-
pléncia e faléncia sera uma vitéria.”

O levantamento da CNC, de-
nominado como Peic (Pesquisa
de Endividamento e Inadimplén-
cia do Consumidor), abrangeu 18
mil consumidores em todas as ca-
pitais do pais.

Segundo a pesquisa, apesar
da queda do percentual de fami-
lias endividadas, que realizam o
pagamento de seus débitos em
dia, houve aumento no percentu-

al de familias com contas ou di-
vidas em atraso e entre aquelas
que relataram nao ter condi¢des
de pagar suas contas atrasadas.

A proporcéo de familias com
dividas ou contas em atraso al-
cancou 21,3%. Em maio, esse
percentual era 21,1% e, em ju-
nho de 2014, 19,8%. O percen-
tual das familias que perma-
necerdo inadimplentes atingiu
7,9% em junho. Em maio, esse
percentual era 7,4% e, em junho
do ano passado, 6,6%.

A proporcdo de familias brasi-
leiras que se declararam muito en-
dividadas manteve-se estavel entre
os meses de maio e junho — 12,5%
do total —, mas registrou aumento
em relagdo ao patamar observado
em junho de 2014, de 11,9%.

O cartdo de crédito é o principal
motivo de débito para 77,2% das
familias endividadas, seguido por
camneés (16,3%) e, em terceiro, por
financiamento de carro (13,4%).

Fonte: DComércio



A

2 A7 DE JULHO DE 2015

VISAO

Centro de Informacoes Turisticas € inaugurado em Limeira

“Um cartdo de visitas para Li-
meira”. E dessa forma que se pode
definir o novo Centro de Informa-
¢Oes Turisticas da cidade, que foi
inaugurado na tarde do dia 26 de
junho. O local permitira que os vi-
sitantes tenham acesso a informa-
¢Oes sobre a cidade e referentes ao
corredor das joias da Av. Marechal
Arthur da Costa e Silva, que pos-
sui cerca de 300 estabelecimentos.

Solicitado ha cerca de 20
anos pelos comerciantes do se-
tor, a viabilizacdo do centro foi
possivel por meio de contrato
de repasse com recursos do Mi-
nistério do Turismo e da Prefei-
tura de Limeira. O total investi-
do foi R$ 511.781,90. O prédio,
localizado na Rotatéria da Ta-
ba do Brasil, possui espaco pa-
ra recepcgao dos visitantes, dois

banheiros adaptados para defi-
cientes, cozinha e lavanderia.
O entorno recebeu vias para o
acesso de veiculos, vagas para
estacionamento e paisagismo.
A administracao do local se-
ra feita pela Associacdo Limei-
rense de Joias (ALJ). O pre-
feito Paulo Hadich agradeceu
a parceria e saudou o trabalho
dos comerciantes. “A organi-
zagao coletiva é extremamen-
te importante para o setor. E
gracas a isso que Limeira é re-
conhecida pela pujanca e be-
leza das nossas joias”, disse.
Ele ainda frisou que o centro é
mais um componente para ga-
rantir o sucesso do segmento.
“A avenida ja vem se desen-
volvendo, e devemos isso a to-
dos os que ousaram iniciar esse

processo.”

O deputado federal Miguel
Lombardi ressaltou que o se-
tor de joias representa muito
para Limeira, e que todas as
empresas do entorno serdao be-
neficiadas. “E muito importan-
te a colaboracao de todos, para
que essa cadeia de desenvolvi-
mento continue acontecendo”,
falou. Lombardi disse que, em
Brasilia, estd defendendo que
o titulo de Capital Nacional da
Joia Folheada seja garantido
para a cidade.

O comerciante Rodolfo Me-
reb falou que essa é uma grande
conquista para os lojistas. “Sem-
pre foi um sonho nosso. Agora
é hora de fazer com que ele ge-
re bons frutos.” Mereb garantiu
que o setor ira trabalhar para que
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O Centro de Informacoées Turisticas permitira que os visitantes
tenham acesso a informacoes sobre Limeira

toda a cidade seja beneficiada. O
presidente da ALJ, Rodolfo Me-
reb Junior, agradeceu a prefeitu-
ra por entender a necessidade de

um ponto de informagdes. “Va-
mos honrar essa confianga. Que
seja o inicio de mais desenvolvi-
mento para o setor”, disse.

Associados da ACIL tem desconto em Programa inédito para
desenvolvimento de executivos

Capacitacao sera mi-
nistrada pela Fundacao
Dom Cabral, a melhor
escola de negdcios da

América Latina, na sede
da ACIA (Associacao
Comercial e Industrial

de Americana)

Com o objetivo capacitar os
empresarios, diretores e diri-
gentes da cidade, a ACIL (As-
sociacdo Comercial e Indus-
trial de Limeira) disponibiliza
aos seus associados desconto
especial na realizagdo do iné-
dito “Programa de Desenvol-
vimento em Gestdo”, que sera
ministrado pela Fundacao Dom
Cabral - a melhor escola de ne-
gocios da América Latina e 16
no ranking mundial — na sede
da ACIA (Associacao Comer-
cial e Industrial de Americana).

O Programa ja potencializou
habilidades empreendedoras em
mais de 5 mil executivos em
todo o Pais e em America-
na tem desconto de cerca de
30%, em relacdo ao valor pra-
ticado na unidade mais pro-
xima da Fundacao, localiza-
da na cidade de Campinas. O
desconto é fruto da parceria
entre ACIA e Dom Cabral e
se estende aos associados da
entidade e da ACIL.

Decisoes seguras

Com inicio previsto para o fi-
nal de julho, o Programa tem o
objetivo de preparar os executi-
vos - que tém sob sua responsa-
bilidade a gestdo estratégica das
empresas - para as transforma-
¢oes do mercado. Ao todo serao
ministrados seis modulos com
aulas duas vezes na semana,

que permitirdo aos participan-
tes enxergar o potencial do seu
negocio, além de realizar acoes
seguras para o crescimento.

As aulas terdo a mesma me-

todologia e grade de professo-
res responsaveis por ministrar
a capacitacao na sede da Dom
Cabral, em Belo Horizonte.
Mais informacdes podem ser

O PROGRAMA DE ]
DESENVOLVIMENTO EM GESTAO

obtidas através da Linha de
Apoio da ACIA, no (19) 3471-
3880 ou no site https://acia.com.
br/servico/desenvolvimentodee-
xecutivos/. Restam poucas vagas.

A Fundacao Dom Cabral, com mais de 38 anos de experiéncia, é considerada a
melhor escola de negdcios da América Latina segundo o ranking de Educacgao
Executiva do Financial Times 2015, em parceria com a ACIA, traz para

Americana o

6 modulos

Estratégia Organizacional

Gestao de Processos
Marketing & Comercial
Gestao de Pessoas

Gestao de Projetos

Finangas & Contabilidade Gerencial
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Nova identidade da ACIL reflete modernidade e inovacao

CIL

Associacdo
Comercial
e Industrial
de Limeira

O novo logotipo traz clareza, transparéncia, modernidade e inovacao, seguindo a ideia

do logo anterior, apresentando as letras iniciais da nomenclatura da Entidade

“A marca ACIL é mais do
que um logotipo ou um sim-
bolo; é a representacao de
mais de 80 anos de uma série
de atributos e valores que re-
fletem a visdo da Associacdo.
A marca é o patrimonio funda-
mental da instituicio”. E des-
sa maneira que a apresentacao
da nova marca se inicia. Em
2015, a Associagdo Comercial
e Industrial de Limeira res-
gatou suas cores de origem e
abriu a nova caminhada para
mais longos anos de trabalho
em prol de seus associados.

De cara nova, o novo logo
procurou trazer a cor azul para
compor a identidade da Asso-
ciacdo. Para isso, a equipe de
criacdo da Sanchez Propagan-

da, Amanda Rodrigues e Ra-
fael Sanches, estudou os mais
diversos logos e cores que a
ACIL apresentou durante seus
80 anos de historia. “O azul foi
a Cor que mais se encaixou no
contexto em que a entidade es-
ta inserida como Associagao,
no ramo comercial e indus-
trial”, completa Sanches.

Logotipo

O logotipo da ACIL traz
como referéncia a clareza,
transparéncia, modernidade
e inovacdao de uma maneira
que mantém o foco do logo
anterior, apresentando as le-
tras iniciais da nomenclatura
da entidade, adicionando ca-
racteristicas contemporane-

O simbolo é um elemento exclusivo da ACIL, “portanto onde ele estiver
inserido, as pessoas poderao relacionar a marca com o trabalho realizado

pela entidade”, comenta Amanda

as com formas mais circu-
lares, desenvolvendo assim,
um modelo mais limpo e as-
sertivo. “A nova marca da
ACIL simboliza forca, con-
fianca, solidez, proximida-
de, inovagdo e comprometi-
mento”, explica Sanches.

A nova identidade visual
possui cantos geometricamen-
te arredondados, deixando a
marca mais organica, huma-
na e contemporanea mantendo
um alinhamento igual entre to-
dos os caracteres, em uma har-
monia e boa legibilidade dos
elementos.

Um dos pontos que a equi-
pe de criacao decidiu apri-
morar com o novo logotipo,
esta focado na padronizacao
da marca com os demais de-
partamentos que compoem
a Associagdo. “A intencdo
era criar uma interligacao
entre os departamentos pa-
ra mostrar que todos fazem
parte do ‘conjunto ACIL’”,
relaciona Rafael, com os de-
partamentos que integram
a entidade, como o Telecen-
tro, Empreender, Conselho da
Mulher Empreendedora e o
Jornal Visao Empresarial.

Simbolo
O novo simbolo gréfico da

marca ACIL pode ser visua-
lizado apenas com a sua ini-
cial, pela letra ‘A’, que se tor-
na o principal componente da
identidade visual da Associa-
cdo. Essa simplificacdo bus-
ca criar uma maior empatia e
reconhecimento da marca em
suas diversas divulgacdes, “o
simbolo torna-se formalmente
independente, ganhando capa-
cidade identificadora tanto em
conjunto como isolado do lo-
gotipo”, ressalta Sanches.
Responsavel também pe-
la criacao, Amanda comenta
que o objetivo inicial era que a
marca pudesse ter um simbolo
identificavel em qualquer tipo
de divulgacdo e ser reconheci-
do por todos os setores. “Ele
se torna um elemento exclu-
sivo da ACIL, portanto, onde
ele estiver inserido, as pesso-
as conseguirdo relacionar a
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marca com o trabalho reali-
zado”, completa.

Com inspiracao do ranking
das 100 marcas mais valiosas
do mundo e das 50 marcas
mais importantes do Brasil, a
letra inicial recebe uma seta
voltada para esquerda, com o
objetivo de ser um elemento
diversificado que traz inter-
pretacoes sobre o trabalho,
compromisso, exceléncia e
desenvolvimento que a ACIL
busca trazer para Limeira.

Metaforicamente, sua inter-
pretacdo é referente a agregar
forca, direcdo e sentido para a
marca. Além disso, conduz o
olhar para o nome ACIL, e, sua
parte mais fina, levemente in-
clinada para cima, aponta pa-
ra o crescimento e desenvolvi-
mento que a Associacao busca,
desde 1933, trazer para a cida-
de. “Esse elemento é facilmen-

ACIL

DISTRIBUIGAO GRATUITA

De cara nova, ACIL apresenta identidade

visual inovada
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O maior vinculo da Associa¢cdo com seus associados é o Jornal Visao
Empresarial. Com periodicidade semanal, o Visao ganha assuntos que
atendem aos ramos do comércio, industria e presta¢ao de servico
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O site acillimeira.com.br é uma maneira versatil de acompanhar

as noticias da entidade e do meio empresarial

te reconhecido e memoravel
e remete credibilidade para a
marca”, completa Amanda.

As cores

“O padrao cromatico foi
inspirado na primeira versao
da marca ACIL. Em tons de
azul mais moderno, as quatro
tonalidades utilizadas para o
logo revelam muito do espiri-
to e a personalidade presente
nos diretores e funcionarios,
comunicando seus valores e
visdo”, explica Amanda.

O fator que convergiu a cria-
¢do da nova identidade da As-
sociacdo para o azul, é a gran-
de presenca da cor em negocios
corporativos, “é produtivo e
ndo invasivo, a cor cria um
senso de seguranca, promove
a confianca e mantém seu po-
der de atragdo, permitindo uma
compenetracdo com mais pro-
fundidade”, expoe Sanches.

Além disso, o azul também
¢é associado a serenidade, se-
guranca e harmonia, transmi-
tindo uma imagem de auto-
confianca, com destaque na

lealdade, integridade, fé, des-
temor, mente ordenada, idea-
lismo pratico e grande ativi-
dade em seu meio.

Jornal Visao Empresarial
e Site ACIL Limeira
Acompanhando as mudan-
cas, o Jornal Visao Empre-
sarial também ganhou novo
layout e novas cores que com-
poem o contetido diversifica-
do voltado ao comércio, in-
dustria e prestacao de servico.
“A nova composicdo de cores
e o padrdo criado para as pagi-
nas é uma maneira de favore-
cer o jornal e seu contetido es-
pecifico”, conta Sanches.
Com isso, Amanda comple-
ta que essa padronizacao tam-
bém é uma maneira de mostrar
a toda populacdo limeirense e
regional, que o produto faz
parte da ACIL. “Colocamos as
mesmas cores, tipografia e es-
quematizacdo utilizada para a
criagcdo da marca para que as
pessoas associem sempre que
o Jornal é o meio de comuni-
cacdo da entidade com seus

associados”, afirma.

O site da Associacao tam-
bém ganhou uma atencgao es-
pecial: um novo layout que
deixou a navegacao mais di-
namica e rapida.

Utilizado por grande par-
te dos associados que, dia-
riamente, usufruem dos Ser-
vicos Central de Protecdo ao
Crédito - SCPC, além de ter
acesso a agenda de cursos
atualizada, a edicdo online
do Jornal Visao Empresarial
e ainda acesso a Certificagdo
Digital, é um canal que po-
de oferecer todos 0s servicos
oferecidos pela entidade.

Conceitos como unido, se-
guranca, forca e acdo sdo es-
senciais para a ACIL. Ao
aplica-los no seu dia a dia, a
Associacao garante e promo-
ve 0 desenvolvimento perene
do comércio e da industria li-
meirense. Por intermédio da
mao ativa e forte da entidade,
os associados podem desfrutar
de todas as reivindicagcoes que
beneficiam essa classe como
um todo. “A nova identidade

visual ACIL vem ao encontro
destes objetivos, estabelecen-
do uma marca grafica que co-
munica a missao e os valores
mais elementares da Associa-
¢ao”, completa Sanches.

Expectativa

Com pouco mais de uma
semana de veiculacao da no-
va marca na midia, o presi-
dente da ACIL, Valter Zu-
tin Furlan, explica que todo o
conteido foi pensado, estuda-
do e pesquisado para que o re-
sultado agradasse a todos, en-
tre os membros da diretoria,
conselheiros, colaboradores e
principalmente os associados.
Além disso, Furlan acredita
que a nova marcar ira interfe-
rir positivamente no comeércio,
nas industrias e nos prestadores
de servico da cidade, deixan-
do a entidade ainda mais for-
te. “Estamos resgatando nossas
raizes, trazendo novamente o
azul em harmonia com os no-
vos layouts, tanto dos departa-
mentos, quanto da entidade co-
mo um todo”, explica.

O presidente também ressal-
ta que nesses poucos dias, o fee-
dback da populacao limeirense

tem sido satisfatorio. “A nova
identidade traz o positivismo, é
a melhor representacdo do que
€ ACIL. Ela conseguiu, de ma-
neira harmonica, demonstrar o
real trabalho desenvolvido pela
Associagdo”, completa.

Com isso, a expectativa de
todos os envolvidos com a no-
va identidade visual é de atu-
alizar e inovar diariamente,
pois, “temos que olhar para
nossa marca e conseguir ab-
sorver o real trabalho e deter-
minacdo oferecida”, comenta.

“A nova identidade da ACIL
€ sO0 o inicio de mais longos
anos de trabalho em prol de
nossos associados. Continuare-
mos promovendo acdes e pro-
jetos focados no crescimen-
to economico de Limeira e na
melhoria continua das empre-
sas que confiam em nosso tra-
balho”, finaliza Furlan.

Além disso, as novas co-
res, layouts e padronizacGes
ndo sdo apenas uma mudan-
ca estética, pois representam
oito décadas de um conceitu-
ado trabalho e sinalizam um
momento auténtico de reno-
vacao da Associacao Comer-
cial e Industrial de Limeira.

Cursos de Informc'ttica.

Prepara vocé para
o mundo digital.

Cursos:

- Introducdo a Informdtica

- Pacote Office (Word/Excel/Power Point)
- Redes Sociais e Tratamento de Imagens

Aula Presencial
1Aluno por Computador

Hordrios:

» Segunda e Quarta (Manhd/Tarde/Noite)
- Terca e Quinta (Manhd/Tarde/Noite)

« Sexta (Manhd/Tarde)

« Sabado (Manhdy)

R$266;00

TELECENTRO ACI L

(19) 3404.4931 | www.acillimeira.com.br
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Super Férias no Nosso Clube agitam criancas
no periodo de recesso escolar

Durante o periodo de recesso escolar, os pequenos associados vao encontrar
muita diversao no Nosso Clube, com a edicao de inverno de 2015 das Super Fé-
rias. Entre os dias 13 e 17 de julho, das 14 as 18 horas, havera uma grande va-
riedade de atividades, incluindo esportes, brincadeiras, oficinas e gincanas, tudo
com acompanhamento de monitores especializados.

Podem participar criangas de 4 a 12 anos, que serdo divididas em duas turmas,
de acordo com a idade. Para cada uma delas, havera atividades para suas respecti-
vas faixas etarias. A taxa é de R$ 100 para toda semana, incluindo o lanche todos
os dias. As inscricdes devem ser feitas na secretaria do clube.

DE OLHO

Festa Julina na Paréquia Sao Paulo Apéstolo

Com deliciosos quitutes e muita diversao a Paroquia Sao Paulo Apostolo reali-
za sua tradicional festa julina nos dias 11 e 12, 18 e 19, 25 e 26 de julho e também
no primeiro final de semana de agosto, nos dias 01 e 02.

A festa contard com uma variada opc¢do de “comes e bebes” com barracas de
doces, lanches, batata recheada, cachorro quente, pastel, espetinho, frango assa-
do, cuscuz, vinho quente, quentdo e bebidas frias.

No dia 11, as 19h30, havera quadrilha das criancas da catequese. Além disso,
um parquinho de diversdo serd montado para entreter 0os pequenos.

As Santas Missas acontecem aos sabados as 18h e aos domingos as 10h e 19h.
Missa de Louvor e Adoracao é celebrada as quartas-feiras a partir das 19h30. Par-
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A Paréquia Sao Paulo Apéstolo fica na Rua Oscar Vargas, 1361, no Morro Azul.

Jantar Dancante no Clube italo Brasileiro

Um dos clubes mais tradicionais de Limeira, o ftalo Brasileiro realiza seu fa-
moso Jantar Dangante no dia 18 de julho as 20h30.

O buffet vai ficar por conta de Naide e familia e terd como entrada frios e ba-
tidas. O cardéapio principal serd delicioso com arroz branco, macarrdo com bro-
colis e frango, farofa, batata chips, salpicao, filé de frango a parmegiana, lagarto
ao molho madeira e mais sete tipos de salada. Para finalizar, um saboroso sorvete
como sobremesa e café na saida.

Os convites ja podem ser adquiridos e as reservas de mesa ja podem ser feitas na
secretaria do clube pelo telefone 3441-7412. Os ingressos custam R$ 35. Criangas até
06 anos nao pagam e de 07 a 10 anos pagam meia. Bebidas serdo cobradas a parte.

Festa Julina na Pardquia Sao Benedito

Um arraia “pra 14 de bao” agita os finais de semana da Paréquia Sao Benedito
nos dias 4, 5, 11, 12, 18 e 19, a partir das 19h30.

Quem anima a festa é Adriane Cardoso & Banda (4), Brisa Som Fernando Briga-

to e José Roberto Covaes (5), Clayton e Marciel (11), Glaucio Lopes & Banda (12),

André Alves & Banda (18) e, para encerrar, Jonathan Henrique & Banda, no dia 19.

Quem prestigiar o evento ainda podera se deliciar nas barras tipicas com ca-

chorro quente, pastéis, lanches de pernil e mortadela, cuscuz, espetinhos, canjica,

doces, batatas recheadas e fritas, polenta, bebidas em geral, vinho quente, quen-

ticipe com toda a familia.

Houve, em 1929, uma gran-
de crise. O principal produto
do Estado de Sao Paulo, o ca-
fé, teve sua monocultura abala-
da. Os precos e as vendas des-
pencaram, inexoravelmente. Os
Estados Unidos, principal cosu-
midor de café brasileiro, megu-
lhara na “Grande Depressao”
e suspendera as compras. E as
instabilidades econ6micas trou-
xeram a tona a convulsdo poli-
tica. A chamada “Revolucdo de
1930”, na verdade foi um gol-
pe de Estado. Em 24 de outubro
de 1930, o paulista, Presidente
Washington Luis, foi deposto
e as forcas armadas impediram
a posse de outro paulista, Julio
Prestes, que havia sido legal-
mente eleito. Porque a reeleicao
de mais um paulista para a Pre-
sidéncia quebrava a hegemonia
da elite “café com leite”. Dei-
xava de haver o sucessivo reve-
samento de candidatos aponta-
dos por paulistas (produtores de

café) e por mineiros (produtores
de leite). E os mineiros, eleito-
ralmente derrotados, aliaram-se
ao oposicionista gaticho Gettilio
Vargas, para militarmente derru-
bar o que chamaram de “Repu-
blica Velha”. Em 3 de novembro
de 1930, Getilio Vargas assumia
seu “Governo Provisorio”, nu-
ma ditadura que so seria destitui-
da em 30 de outubro de 1945. No
inicio da terrivel (para os paulis-
tas) “Fra Vargas”, nossas oligar-
quias foram arbitrariamente ex-
tintas. No entanto, as gatichas e
mineiras mantinham-se preser-
vadas. Ilegalidades e desmandos
federais incidiam continua e es-
pecialmente contra Sdo Paulo. A
Constituicao era espezinhada.
E a divisdao dos poderes caia
ante o absolutismo e as arbi-
trariedades. A expressao “Esta-
dos Unidos do Brasil”, que nos
caracterizava, perdera sentido.
A desunido prevalecia. Dai, o
fato dos paulistas levantarem a

tao, pescaria e brinquedos para entreter as criangas. Prestigie!

NNV DY) Causas e efeitos da revolucao constitucionalista de 1932

bandeira do separatismo. Ou a
do Constituicionalismo...
Contra esse clima totalitarista,
manifestacdes e protestos se su-
cediam. E a repressdo das forgas
ditatoriais era violenta. Impera-
va a forca. A ponto de, em em 23
de maio de 1932, serem barbara-
mente assassinados quatro estu-
dantes paulistas, cujos sobreno-
mes: Martins, Miragaia, Drausio
e Camargo, vieram dar confor-
macdo a sigla “M.M.D.C.”. A
democracia morrera e a ditadura
matava. Esse episodio fez com
que, sob a inspiracdo das ini-
ciais M.M.D.C., fosse, em S&o
Paulo, fundada uma sociedade
secreta, a “Guarda Paulista”. A
qual, diante da contingéncia de
que “contra a forca, s6 poderia,
mesmo, prevalecer outra forca”,
estimularia a luta contra a pre-
conceituosa ditadura getulista.
Eis que, assim, adveio o “Nove
de Julho” - a “Revolugdao Cons-
titucionalista de 1932”.

Nomeado pelo “M.M.D.C.”,
o limeirense José Levy Sobri-
nho, conhecido como “Ma-
jor Levy” tornou-se o Supe-
rintendente dos Servicos de
Alistamento em doze cidades.
Pois, o “M.M.D.C.” cuidava
do treinamento militar e da or-
ganizacdo das tropas. Limei-
ra inteira se mobilizou para o
enfrentamento daquele “esta-
do de emergéncia”. A rapidez
se fazia necessaria porque es-
tavamos envolvidos numa su-
bita e necesséaria guerra civil.
Os trabalhos foram setorizados
em cinco comissdes que cui-
davam de: I. Alistamento; II.
Angariar Donativos; III. Sin-
dicancia; IV. Assisténcia aos
Voluntarios; e V. Fardamento.
Eram mantidos, ainda, trés se-
tores administrativos: Secreta-
riado; Tesouraria e Orientacao
das Comissoes. Homens e mu-
lheres limeirenses participaram
dos combates. Houve herois fe-

ridos e mortos. Mas, 0s exér-
citos do poder, mais equipa-
dos, mostraram-se melhores
preparados em armamentos e
recursos. E nossos bravos pau-
listas ndo ganharam a guerra.
No entanto, o ideal constitu-
cionalista acabou vencendo.
Depois de tantas mortes, vio-
léncias e submissdao, em 1934,
deu-se a promulgacao da nova
Carta Magna. Em 1933, ainda
naquele “po6s revolucao”, um
racionamento de combustivel
era imposto aos limeirenses.
No entanto, fortemente, entre
nos, pontificava o ideal voltado
a unido comunitaria das forcas
produtivas e a luta pelo bem da
populacao. Sob o ardor desse
espirito reivindicativo foi fun-
dada a Associcdo Comercial e
Industrial de Limeira.

Paulo Cesar Cavazin
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Empretec prepara profissionais para os desafios do mercado

Entre os dias 22 e 27 de junho,
foi realizado mais uma vez em
Limeira o Semindrio Empretec,
promovido pelo Escritério Re-
gional do Sebrae-SP em Piraci-
caba com o apoio da ACIL, com
a participacdo de 26 pessoas inte-
ressadas em gestao de negdcios.

Combinando aspectos com-
portamentais do empreendedor e
exercicios praticos para o aperfei-
coamento das habilidades foca-
das na criacdo e gestao de neg6-
cios, o programa de treinamento
ofereceu aos participantes a opor-
tunidade de assimilar informa-
¢Oes importantes e de grande
relevancia para manter seus em-
preendimentos competindo com
igualdade no mercado.

“Gostei muito do Empretec.
Ele te estimula a correr atrds de
seus objetivos de vida com gran-
de senso de urgéncia, mas de ma-
neira planejada. Ensina a definir e
perseguir metas e provoca em nds
0 comportamento de ‘tirar a bun-
da da cadeira’ e realizar, durante e
apds o curso”, conta o engenheiro
de 30 anos, Felipe Solano de Me-
lo, participante da tiltima edicao.

Como possui o objetivo de es-
timular o desenvolvimento de
negdcios inovadores nas areas
do comércio, industria, servigos
e agronegocios, o Empretec leva

em consideracdo o fato de que o
sucesso empresarial ndo depen-
de apenas da habilidade do em-
preendedor para o gerenciamento
dos negdcios, mas, principalmen-
te, do melhor aproveitamento de
caracteristicas como iniciativa,
persisténcia e exigéncia de quali-
dade e eficiéncia, que estdo pre-
sentes no comportamento de em-
presarios bem-sucedidos, e tudo
isso foi trabalhado durante a se-
mana em que OCOITeu O semina-
rio. “Somos forcados a nos co-
brar e buscar resultados. Nossa
exposicao gera um desconforto,
que faz com que vocé busque so-
lugGes de forma incessante e tra-
balhe comportamentos e agdes
dos nossos pontos fracos, nos for-
¢ando a evoluir”, destaca Melo.

Mantendo uma metodolo-
gia altamente interativa e ex-
perimental, composta por pa-
lestras, exposicOes em video,
dindmicas individuais e em
grupo, o Empretec consegue
ter uma abordagem diferencia-
da, um estimulo adicional para
os participantes que sao leva-
dos a conhecer e aprimorar suas
caracteristicas empreendedoras
como parte da estratégia para a
conducdo dos seus negocios de
forma competitiva.

“E um curso transformador,

ACIL/RAFAELA SILVA

0s 26 participantes tiveram a oportunidade de assimilar informacoes importantes e de grande
relevancia para manter seus empreendimentos competindo com igualdade no mercado

pois desperta comportamentos es-
senciais para uma boa administra-
¢ao empresarial. Destaque para as
dindmicas era grupo que sdo in-
criveis, pois possibilitam momen-
tos extremamente ricos de auto-
conhecimento e relacionamento
interpessoal”, afirmou Alessandro

Empretec, dentre eles a percepcao
para saber identificar oportunida-
des empresariais e a entender seu
proprio comportamento em deter-
minadas situacdes do cotidiano da
empresa, aprender a fazer avalia-
¢Oes sistematicas do planejamen-
to da empresa, fundamentais para

O Empretec mostra de forma
pratica o melhor caminho para
quem almeja o sucesso

Alessandro Rios

Rios, 39 anos, proprietario da Edi-
tora Condominios.

Diversos pontos foram trabalha-
dos com os empresarios durante o

definir metas e objetivos, além de

motivar e mobilizar os colaborado-

res rumo aos objetivos desejados.
Para a agente do Projeto Em-

preender da ACIL, Mariana Fer-
nandes, 28 anos, que também
participou da tultima edicdo do
curso, a principal mudanca vi-
sivel é de como eles se tornam
mais perceptivos. “Além disso,
ele nos ajuda a ter mais seguran-
ca nas decisdes, por exemplo. E
um semindrio muito rico, que te
transforma profissionalmente e
pessoalmente. Acredito que to-
dos devem fazer”.

Para aqueles que ainda ndo ti-
veram a oportunidade de partici-
par do semindrio, fiquem atentos
as proximas datas. “O Empretec
mostra de forma pratica o me-
lhor caminho para quem almeja
0 sucesso”, completa Rios.

‘Mais informagées; ligue: 3404-4906




Em 2000 teve inicio a con-
tribuicdo de 15% incidente
sobre os servicos tomados/
valores pagos as Cooperati-
vas — exacdo instituida pela
Lei n® 9.876/1999.

Por meio da lei em referén-
cia, todas as pessoas juridicas
que tomassem servico de uma
Cooperativa eram considera-
das sujeitos passivos da con-
tribuicdo, a qual tinha por ba-
se de célculo o valor bruto da
nota fiscal ou fatura de presta-

INFORMATICA

Até pouco tempo atras, ti-
nhamos uma opc¢ao limita-
da quando o assunto era ar-
mazenamento de dados. Se
VOCé comprou recentemen-
te um “ultrabook” ou “ultra-
portatil”, provavelmente seu
drive primério (C:) deve ser
um SSD (SolidState Drive).
Os demais, desktops e note-
books de menor custo, utili-
zam em sua maioria os tra-
dicionais HDD (Hard Disk
Drive) ou simplesmente dis-
co rigido. Um sistema de ar-
mazenamento pode ser con-
figurado para ambos, ou seja,
um Drive HD e outro SSD.

Basicamente a funcdo prin-
cipal de ambos é o armazena-
mento de dados ndo volatil,
ou seja, nao é perdido quan-
do o micro é desligado. O HD
é composto de discos metali-
cos cuja leitura e escrita é fei-
ta de forma magnética através
de cabecotes e leitura. Nor-
malmente quanto mais discos
houver em um dispositivo,
maior tende a ser sua capa-
cidade de armazenamento, e

VISAO

¢do de servigos.

Desde entdo, muitos contri-
buintes passaram a discutir no
Judiciério a exigibilidade desta
cobranca e, até o ano passado,
muitos deles se encontravam
COM Seus processos suspensos,
aguardando decisdao do Supre-
mo Tribunal Federal em pro-
cesso paradigma sobre a mes-
ma matéria.

Ocorre que, recentemente,
os Ministros do Egrégio Su-
premo Tribunal Federal deci-

diram, por unanimidade, que
¢ inconstitucional o inciso IV
do artigo22 da Lei 8.212/1991,
com a redacao dada pela Lei n°
9.876/1999, que instituiu alu-
dida cobranca.

A decisao foi proferida em
sede de Repercussao Geral e,
assim, o entendimento ma-
nifestado seréd aplicado a to-
dos os processos que estejam
discutindo a mesma matéria
no Judiciario, o que ja vem
ocorrendo.
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Neste sentido, recentemente
(24.02.15), a Procuradoria-Ge-
ral da Fazenda Nacional editou
Nota Técnica incluindo a pre-
sente matéria na listade dispen-
sa de contestar e recorrer, nos
termos da Portaria Conjunta
PGFN/RFB n° 01/2014.

A Receita Federal do Bra-
sil também editou o Ato De-
claratério Interpretativo RFB

A

Inconstitucionalidade da contribuicao sobre servicos
de cooperativas de trabalho

n° 05/2015 dispondo que
ndo mais sera constituido
o crédito decorrente des-
ta contribuicdo, razao pela
qual esta contribuicdo nao
mais € devida, cabendo, ain-
da, a propositura deagao ju-
dicial para recuperar os va-
lores indevidamente pagos
nos ultimos 05 anos, devida-
mente corrigidos.

Dr. Noedy de Castro Mello

Coordenador de Assuntos Juridicos

HDD vs. SSD: Qual a Diferenca?

quanto maior for sua velocida-
de (rpm) maior tende a ser sua
capacidade de transferéncia de
dados. Evidentemente existem
outros fatores técnicos para es-
sa comparacao.

Um “drive” SSD, tem a
mesma funcionalidade (salvar
seus dados enquanto o sistema
é desligado, reiniciado, etc),
como um HD, porém ao invés
de discos magnéticos o sistema
é composto por varios chips
de memoria flash, que retém a
informacdo quando o equipa-
mento é desligado da energia,
similar a um “pen-drive”.

Dispositivos SSD, podem
ser encontrados instalados di-
retamente na placa-mae de pe-
quenos dispositivos e ultra-
books, ou mais comumente,
quase na sua totalidade, na for-
ma de pequenas “caixinhas”
bem parecidos com um HDD
de notebook, inclusive com o
mesmo tipo de “interface” ou
“slot” dos HDD facilitando as-
sim sua instalacdio em quase
todo tipo de equipamento.

O tipo de memoria flash en-

contrada em um SSD, é dife-
rente de um Pen-Drive USB,
por exemplo, tanto por carac-
teristicas estruturais quanto
de velocidade. O que garante
maior confiabilidade e aplica-
bilidade para o proposito a que
se deseja. Comparativamen-
te o custo de um SSD é mui-
to maior que um pen-drive de
mesma capacidade.

Os HDD’s surgiram em
1956, e foram evoluindo tec-
nicamente com o passar dos
anos, diminuiram de tamanho,
aumentaram a capacidade e a
velocidade de leitura e escrita
da informacdo. Hoje estdo se-
dimentados nos padroes SATA
3.5” para “desktops” e 2.5” pa-
ra “notebooks”, variando em
capacidades de 500 GB (Giga-
byte) a 2 TB (Terabyte), e os
servidores ainda utilizam mui-
to o padrao SCSI.

Os SSD’s tem uma histéria
bem mais recente, sendo so-
mente em 2007 que fabrican-
tes comecaram a disponibilizar
estes drives (como unidade pri-
maria) em escala comercial em

seus notebooks ou ultrabooks.

Admitindo que ambos fa-
zem o mesmo trabalho, tal-
vez a principal desvantagem
do SSD em relacao ao HD se-
ja ainda o preco, ele é compa-
rativamente bem mais caro por
GB de armazenamento. Um
SSD 2.5” de 480 GB custa em
torno de R$ 900,00 enquanto
um HD SATA 2.5” de 500 GB
ndo chega a R$ 300,00. Ou-
tro fator importante é que por
ser ainda uma tecnologia bem
mais recente, ndo sabemos co-
mo ela se comportara em um
longo periodo de tempo: 10, 15
anos ou mais, sujeita as intem-
péries do dia a dia.

Onde os SSD’s realmente se
destacam é quanto a velocida-
de, sdo muito rdpidos. Em tese,
o tempo de boot de uma mesma
versdo do Windows, cai para

menos da metade do tempo do
que em um HD. Carregando
aplicativos também mais rapi-
damente, melhora o desempe-
nho geral do sistema. Nao ha
necessidade de desfragmenta-
cdo de arquivos, pois nao ha
ganho de velocidade com este
procedimento em SSD’s.

Outra vantagem é que por
nao ter partes moveis, o SSD
tende a ser mais duravel e
confiavel, além de apresentar
muito menos ruido e esquen-
tar bem menos.

Enfim, qual escolher? De-
pende da sua principal utili-
zagdo, no caso de um note-
book com processador core
i5 com SSD, em muitos ca-
sos lhe dara uma experién-
cia mais otimizada do que
outro com processador core
i7 com HDD.

Glauco Alex Picinini
Consultor de T.I.
Omega-Asix Consultoria
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Obras do “Piscinao” continuam seguindo a previsao
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O Departamento de Co- por conta de chuvas ou pelas Jodo, Independéncia, Pru- tar que os motoristas entrem alteracdo foi necessaria que a
dente de Moraes, Francisco nas ruas da Vila Sdao Jodo partir das obras que estavam
José Soares, Santa Josefa e que estardo em obras. sendo executadas na Aveni-
Jodo Kuhl Filho, também re- E importante destacar, da Piracicaba e seguem para
ceberdo obras e terdo alguns que as obras ainda ndo fo- as ruas Independéncia e Pru-
pontos interditados. ram finalizadas na Avenida dente de Moraes, que levardo
O engenheiro ainda res- Maria Buzolin, que deixou asobras em direcdo a Rua Dr.
salta que as obras abrangem os moradores da regido pre- Jose Botelho Veloso. “Essas
varias “frentes” de trabalho, ocupados com a conclusdao novas sinalizagOes sdo tem-
onde durante um mesmo pe- da pavimentacdo. “Foi colo- porarias e as marcagoes ori-
riodo, varios pontos da ci- cada apenas uma massa as- ginais podem retornar com o
dade irdo passar por obras, faltica para conter a poeira fim das obras gerais do Pisci-
como é o caso da Aveni- provocada pela intervencdo ndo”, completa.
da Fabricio Vampré e Rua feita na rua”, explica o en- A partir disso, o SAAE
alerta que a Avenida Fabri-

Paschoal Marmo, que assim genheiro ao ressaltar que a
pavimentacdo correta ainda cio Vampré pode ter sua si-
nalizacao alterada, além de

sera efetuada na area. Além
disso, Queiroz relembra que ter grande parte de seu trafe-
a Avenida Maria Buzolin j4 go de veiculo interrompida,
esta liberada para trafego de acordo com o andamen-
normal de veiculos. to da obra, “esse ponto tam-
Outro ponto questionado bém precisara receber gale-
rias para o escoamento das
aguas da chuva, porém ain-
da nao foi realizado um es-

interferéncias existentes que
consistem nas redes de agua,
esgoto, gas, telefonia e elé-
trica”, afirma.

Até o fechamento desta
edicdo, 1° de julho, o transi-
to na Avenida Piracicaba foi

parcialmente liberado entre
a Rua Sao Jodo e Rua Fran-
cisco José Soares, trecho de
implantacdo de galerias de
aguas pluviais, em que hou-
ve escavacoes, instalacoes
de aduelas de concreto ar-
mado, aterramento, compac-
tacdo e preparo de caixa pa-
ra posterior pavimentagao.
Até o final do més de
agosto, no Jardim Piratinin-
ga, alguns pontos, como as
ruas Antonio Candido de

Camargo, Ezequiel de Pau-

la Ramos e Rua Ciro Costa,

estardo com obras e com al-

municacao da ACIL foi
em busca de novas infor-
macoes sobre o andamen-
to das obras de implantacao
do reservatorio enterrado
de contencdo na area do Ti-
ro de Guerra, conhecido co-
mo “Piscindo”, que tem as
obras realizadas pelo Servi-
co Auténomo de Agua e Es-
goto de Limeira - SAAE.
Segundo o engenheiro res-
ponsavel pela fiscalizacdo das
obras, Paulo César Queiroz, o
cronograma previsto para tér-
mino da obra é em agosto de
2016, porém as obras perma-
necem adiantadas em relagao
ao cronograma apresentado
no inicio dos trabalhos.
Queiroz também desta-
ca que, durante 0 processo,

que forem concluidas outras
frentes, também serdo inter-
ditadas e receberdo as gale-
rias para o escoamento das
aguas para o piscindo.

No dia 1 de junho a secre-

taria de mobilidade urbana

junto com a construtora DP  pelos limeirenses é pela al-

€ possivel encontrar alguns teracdo de sinalizacdo em
Rua Jacob Fanelli e Avenida vias como a Rua Sao Jodo,

que recebeu inimeras inver- tudo efetivo sobre a area”,

impasses que podem ‘atra-
Maria Buzolin sentido Ave-
soes. Queiroz explica que a relata Queiroz.

sar’ o andamento do pro- guns pontos interditados. Na
jeto, “seja através do clima Vila Sdo Jodo, as ruas Sao nida Ana Carolina, para evi-
|

Barros, farda um desvio na



Novos
Socios da

EMPRESA

AGAPE VIDEO

ALCILENE PERES NUNES
ARMAZEM DA PAPINHA

AUTO POSTO PARQUE DOS SABIAS
BARO'S BUFFET E RESTAURANTE
BRASILEIRINHO DELIVERY

CASA DA ARVORE KIDS II

CASF CABELEIREIRA

CEJ AGENCIA DE VIAGENS - CVC
CONCEITO EMPREEND IMOBILIARIOS
CONVENIENCIA CONCHA DE OURO
D G BRUTOS

DANNY CARDOSO

DELEY FOLHEADOS

EASY CLINICA ODONTOLOGICA
ELIANE APARECIDA DA SILVA

G C S IND E COMERCIO DE CONFECCOES
HEGLAMMER DECORACOES
IMPLANLIFE TRATAM ODONTOLOGICOS

INTELIX
J B M MECANICA E PECAS

KOKADA BRUTOS

L G L COMERCIO DE CHURRASQUEIRAS
MEIRE QUESADA

HONORATO MOVEIS PLANEJADOS

P & J ACESSORIOS

PATRICK SALGADOS

PATRIMONIO DIGITAL

R W CONFECCOES

REDANTEX EMBALAGENS
RESTAURANTE BOM SABOR

ROSANA APARECIDA DE JESUS FASCINA
SARAIVA

SUPER OTICA SAO JOSE

ULTRACORT

Sejam bem-vindos!

VISAO

CIL

ENDERECO

AV ISMAEL FERREIRA DOS SANTOS, 545

R SANTA CRUZ, 787 - SL 11

R HUMAITA, 488

V PREF JURANDYR PAIXAO, 200

AV MARIA BUZOLIN, 609

R TREZE DE MAIO, 543

R HUMAITA, 461 - LJ 03

R DR ARLINDO JUSTO BAPTISTELLA, 497

R SANTA CRUZ, 787 - SL 01

R TREZE DE MAIO, 60

ROD ANHANGUERA KM 146 - QUIOSQUE 01
R SEBASTIAO ASSUNCAO, 246

AV MAL ARTHUR COSTA E SILVA, 1006 - LJ 07
R WILSON VITORIO COLETTA, 607

R TREZE DE MAIO, 257 - 11° ANDAR - SL 112
R BENTO VAZ DE LIMA, 60

R ERNESTO FASCINA, 121

R CEARA, 497 - SL 09

R SETE DE SETEMBRO, 1085

R DR JOSE DE CAMPOS CAMARGO, 577

AV CAMPINAS, 1155

R JOAO GIMENEZ, 116

VIA PREF JURANDYR PAIXAO, 2800

R PEDRO ELIAS, 516

R ROGERIO AUGUSTO CASTELLO, 417

R ESTUDANTE GUSTAVO BATISTELLA, 926
R BENTO FRANCO MACHADO, 350 - ANEXO (FRENTE)
R JOAO FIRENS, 39

R SEBASTIAO ARAUJO SILVA, 637

R MARIA TOMEO DE ALMEIDA, 461

R SANTA CRUZ, 655

R FABRICIO DE GOES, 532

R ENG PAULO ROBERTO CORREA SILVA, 279
R SANTA CRUZ, 708 - SL 01

R MENINA RENATA C MACHADO GOMES, 175 - FUNDOS

2A7DE JULHO DE 2015

BAIRRO

PQ EGISTO RAGAZZO
CENTRO

CENTRO

ITAIPU

JD PIRATININGA
CENTRO

CENTRO

JD DA GRAMINHA
CENTRO

CENTRO

JD OLGA VERONI

JD NOVA EUROPA

JD GLORIA

JD MARIA B MODENEIS
CENTRO

VL ROSANA

JD NOVO HORIZONTE
VL CRISTOVAM
CENTRO

JD SAO FRANCISCO
VL SAO ROQUE

JD NOVO HORIZONTE
JD CAMPO BELO

JD VISTA ALEGRE

JD SANTA ADELIA

JD CAMPO NOVO

JD SANTA ADELIA
VL SAO GERALDO
NOBREVILLE

JD GLORIA

CENTRO

JD MORRO AZUL

JD CAMPO BELO
CENTRO

GRANJA MACHADO

A

Parabenizamos as mais novas
empresas que fazem parte do
quadro associativo da entidade

TELEFONE

3039-7614
99850-9214
3702-7095
3445-6352
3702-4690
3702-3739
3701-0180
3445-3649
3446-8888
3495-2535
99144-2269
3792-2526
99538-4597
3495-8693
3441-3353
98771-7061
3442-0196
3039-8103
3701-4841
3441-1874
3038-0607
3444-3268
3034-6441
3442-1261
3442-8154
3452-9787
3011-5283
3702-5645
3033-6546
3443-4904
3452-1074
3404-4300
3449-8595
3702-5813
3034-8336
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Mobile Commerce: muito mais do que apenas vender pelo celular

O conceito pode parecer
simples: vender produtos pa-
ra os clientes por meio de ce-
lulares ou tablets. Mas ndo é

apenas isso, as lojas criadas
para smartphones ou m-com-
merce, como também sao co-
nhecidas, estdo mudando a
forma como as pessoas se re-
lacionam com as marcas.
Com apenas alguns cliques
e em qualquer lugar, é possi-
vel adquirir um produto que
chegara na porta da casa do
consumidor. Comprar nunca
foi tdo simples, mas vender
parece que esta se tornando
cada vez mais complicado.
Os nimeros desse mercado
ainda sdo timidos: apenas 9%
das vendas online no Brasil
foram realizadas com os dis-
positivos mdveis (tanto celu-
lares quanto tablets) em 2014.
Mesmo com essa baixa
porcentagem, a maioria das
especializadas
em varejo eletronico apon-
ta que o m-commmerce €
a grande tendéncia para os

consultorias

proximos anos. Nos Esta-
dos Unidos, as compras por
meio de smartphones soma-
ram US$ 58 bilhdes em 2014
— 37% a mais do que no ano
anterior — e a estimativa é de
crescerem 32% neste ano.

No Brasil, o cendrio tam-
bém promete crescimento
para os préoximos anos devi-
do a popularizacdao dos smar-
tphones. A crise ndo esta
afugentando os clientes que
estdo preferindo esses celu-
lares ao invés de outros ele-
troeletronicos, como compu-
tadores ou televisores.

Entre janeiro e marco, a
receita do varejo obtida com
smartphones cresceu 34%
em relacdo ao 1° trimestre
de 2014, enquanto a média
do setor em geral faturou
8% menos, de acordo com o
levantamento da empresa de
pesquisa GFK.

Para conquistar novos

clientes

Uma das empresas ame-
ricanas pioneiras nas vendas
por m-commerce nos Estados
Unidos é a Hayneedle’s — lo-
ja online de moveis e objetos
de decoragdo. Lancou sua pri-
meira versao do site para smar-
tphones em 2012 e, no ano se-
guinte, 30% dos consumidores
que acessavam 0 e-commerce
tinham visitado a versao por
celular previamente.

Em entrevista para a revis-
ta Home & Textiles Today,
David Markle, diretor da em-
presa, afirmou que a maior ta-
xa de conversao do m-com-
merce ocorreu durante os dias

que antecederam o Natal. Per-
to do feriado, as pessoas fica-
ram sobressaltadas com as lo-
jas cheias e queriam comprar
presentes para amigos e fami-
liares rapidamente.

Essa é maior vantagem do
varejo dos smartphones: a ve-
locidade. A média da maioria
dos m-commerces € de trés
cliques e seis telas para finali-
zar a transagao. Mesmo que a
venda por meio desses dispo-
sitivos ainda ndo seja repre-
sentativa para a maioria das
empresas, muitas estao apos-
tando nos celulares e nos ta-
blets como uma forma de
atrair clientes, que acabam fi-
nalizando as compras nas lo-
jas fisicas ou nos desktops.

Por isso, ndo basta apenas
ser adaptado para o mobile, é
preciso medir. Para crescer no
mundo online, é fundamen-
tal entender como os consu-
midores compram para saber
quais sdo 0s canais que estao
atraindo clientes e em quais
as compras sdo finalizadas.

App X Sites

Muitos varejistas acreditam
que os smartphones sao a evo-
lucdo natural das vendas pela
internet. Para tanto, criam si-
tes adaptados ou aplicativos
de m-commerce. Apesar da
primeira modalidade ser mais
facil de ser realizada, os APPs
podem ser uma boa alternativa
para algumas empresas.

Apés baixar um aplicati-
vo e preencher o cadastro,
os consumidores conseguem
comprar com apenas um cli-
que e o software fica sempre

disponivel no celular ou tablet
para futuras transagoes.

Essa é uma boa forma de fi-
delizar clientes. Mas eles sao
indicados para produtos con-
sumidos com frequéncia. Di-
ficilmente, uma pessoa ird
baixar um aplicativo de uma
loja especializada em itens
que sdao comprados ocasio-
nalmente, como cortinas e ta-
petes. Para esses casos, um si-
te para mobile atende melhor
as necessidades dos clientes.

Outra questao importante sao

CERCA DE 30%
DOS BRASILEIROS
JA COMPRARAM
PELA INTERNET

aproximadamente
63 milhges de brasileiros

buscas do Google. Os sites de
m-commerce aparecem nos
resultados do maior buscador
do mundo, ja os aplicativos
ndo. Esse é um fator impor-
tante uma vez que a maioria
das pessoas esta acostumada
a consultar o Google na hora
de realizar compras. Se gran-
de parte dos clientes de uma
loja online vem do buscador,
um aplicativo pode ser um
desperdicio de recursos.

Fonte: DComércio
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M-COMMERCE DISPARA EM VENDAS E
CONQUISTA NOVOS CONSUMIDORES

Em 2014

mais 11,6 milhdes
de consumidores
passaram a comprar
em seu tablet ou celular

De 2013 para 2014, o volume de pedidos
de compra pela Internet mals que dobrou:

1,278 milhdo de
pedidos de compra
via m-commerce

Hoje, o m-commerce
corresponde a

7% do montante

de vendas do
e-commerce

2,890 milhdes de
pedidos de compra
via m-commerce

GG

Em 2013, o fablet
jé era encontrado
em 12 milhoes
de domicilios

a estimativa & que mais
de 50 milhoes de

smartphones fenham
sido vendidos em 2014

{para sites sem uso de APPs|
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LIMEIRA EM FOTOS

Acompanhe os fatos e fotos que tanto marcaram nossa cidade. Momentos especiais que ficaram guardados por todos e fizeram historia.
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Ayres de Souza Neto, Pedro Theodoro Kiihl, Geraldo de Souza, Os amigos de longa data: C;rlinhos, Jacks, Marcelo, Bimael, Beto, Valdir, Bene e
Mario Bertolini, Badih Bechara e Almir Anténio Ciarrochi Almir (em pé), Wanderlei, Jose Paschoal e Renato Almeida (sentados)

L

Paulo Castro, Paulo Santos, Pia Mesquita, Orlando Menconi Filho,
Fordeco, Ica, Paulo Azevedo e Francisco Soares Filho

Narciso Mofatto, Oswaldo Feres, Afif Domingos, Elcio Brigatto e Jurandir Bella




