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Comeércio esta com muitas
opcoes de presentes para
as maes

Abordando assuntos importantes como: H orario EspeCIal

O comércio de Li-
meira trabalhara em
horario especial em
comemoracao ao Dia
das Maes. Os filhos
terao mais tempo pa-
ra a escolha dos pre-
sentes. No dia 8 de
maio, as lojas irao
funcionar das 9h as
22h e no dia 9, vés-
pera da data, das

9h as 18h. Prestigie Grande varledade para todos os gostos e bolsos

nosso comercio! ENRNRNNNNNSSN pAG 7

ICONTRO COM EMPRESARIOS

Tema: 20 anos de concessao dos
servicos de agua e esgoto em Limeira

Convidado: Tadeu Ramos

il ekl

ACIL/RAFAELA SILVA

» Apresentacao dos principais investimentos g
realizados pela Odebrecht Ambiental no municipio §
» Cendrio antes e depois da concessao @
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CONCORRA

LA UM MINI COOPER"|

a partir de 9 0 i 3
1 0 a vistaR$ 299,00 A CADA RS 150,00 CONCORRA A UM MINI COOPER OKM
X sem juros ’
nos carttes OTICAS|CAROL

Promogdo ndo cumulativa com outras promogdes vigentes na rede CAROL. O preco de partida de 10x R$ 29,90 | R$ 299,00 a vista é vélido apenas para as pegas demarcadas no interior da loja.
* Certificado de Autorizagdo CAIXA n° 4-0072/2015. Promogdo valida para compras no periodo de 01/03/2015 a 30/04/15 nas lojas participantes. A cada R$150,00 em compras o consumidor receberd 1(um) niimero da sorte (identificado na pega publicitéria como 1 cupom) para participar do sorteio de um
automavel MINI Cooper Pepper, cor Deep Blue Metallic, ano 2014, modelo 2015, O KM, 1.5 | Twin Power Turbo, Gasolina, sem acessdrios, no valor de R$ 89.950,00. A compra de 6culos de sol de qualquer marca confere direito a nimeros da sorte em dobro (R$150,00 em Gculos de sol = 2 nimeros da sorte/cupons).
Consulte datas de inscrigdo e sorteio, condigdes de participagdo, regulamento completo e enderego das lojas participantes no site www.oticascarol.com.br/promocao. Imagens meramente ilustrativas.
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Prezado Associado,

A Reponsabilidade Social possui um peso de 41% nas
avaliagdes dos consumidores sobre o conceito de uma
empresa. E o que revela um estudo realizado pelo Reputation Institute, que realiza
consultoria em reputagao corporativa. A Responsabilidade Social nada mais €, do
que uma forma de conduzir os negdcios tornando-se parceiro e corresponsavel pelo
desenvolvimento social. Desta forma, estamos caminhando para um novo modelo
de gestao que tem a ética e a responsabilidade social como fundamentos.

E qual a diferenga entre Responsabilidade Social e Filantropia?

A Filantropia trata basicamente da acao social externa da empresa, tendo
como beneficiario principal a comunidade em suas diversas formas (conse-
Ihos comunitarios, organizagdes néo governamentais, associagbes comunita-
rias etc.) e organizacao. A Responsabilidade Social foca a cadeia de negdcios
da empresa e engloba preocupag¢des com um publico maior (acionistas, fun-
cionarios, prestadores de servico, fornecedores, consumidores, comunidade,
governo e meio ambiente), cujas demandas e necessidades a empresa deve
buscar, entender e incorporar em seus negocios. Assim, a Responsabilidade
Social trata diretamente dos negécios da empresa e como ela os conduz.

Percebemos, assim, uma tendéncia que comecga a se concretizar em fatos
que nos enchem de esperanga e otimismo. Surge uma nova consciéncia nos
dirigentes, nos profissionais que prezam a ética em seus negocios e relagdes
de trabalho e, sobretudo, nos cidadaos que querem consumir com a certeza
de que estao contribuindo com uma boa causa.

E a ética é a base da Responsabilidade Social e se expressa através dos prin-
cipios e valores adotados pela organizagao. Nao ha Responsabilidade Social sem
ética nos negdcios. Nao adianta uma empresa, por um lado burlar leis e impostos
e, por outro, desenvolver programas junto a entidades sociais da comunidade. Essa
postura ndo condiz com uma empresa que quer trilhar um caminho de Responsa-
bilidade Social. E importante seguir uma linha de coeréncia entre
acao e discurso.

Assim construiremos juntos a cidadania nas organiza-
¢bes. Certamente ha muito ainda que se investir no de-
senvolvimento desses valores nas empresas, na reflexao
e na elaboragédo de um cédigo de ética, com o resultado de
acgoes solidarias, na gestao participativa etc. Mas aos
poucos ja temos avangado.

Sucesso!

Tony dos Santos
Diretor Social da ACIL

Acompanhe semanalmente a carga tributaria embutida nos produtos
consumidos pelos brasileiros. Os valores de referéncia sdo baseados
na média das cargas dos produtos nacionais.

Bexiga (34%)

\ Valor médio: R$ 10,90
Imposto: R$ 3,71

Garrafa térmica (44,63%)
Valor médio: R$ 40,00
Imposto: R$ 17,85
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10 anos do Impostometro

Ha dez anos o aclamado ator Paulo Goulart subia em um
palco improvisado na rua Boa Vista, centro histérico da ca-
pital paulista, para interpretar um Tiradentes inconformado com a elevada car-
ga tributéria do pais.

Ele fazia um paralelo entre a revolta dos inconfidentes - obrigados a pagar
a Coroa Portuguesa 20% do ouro extraido no Brasil — com o contribuinte atual,
que a cada ano paga mais e mais tributos aos governos.

A representagédo de Goulart marcava a inauguragao do Impostémetro, pai-
nel instalado na sede da Associagao Comercial de Sdo Paulo (ACSP) com o
intuito de alertar a populagao sobre a escalada da arrecadacao tributaria.

Deste 20 de abril de 2005 o Impostémetro estima para o contribuinte o total
de impostos, taxas e contribuicdes pagas para a Unido, os estados e os mu-
nicipios. A iniciativa ganhou reconhecimento mundial, sendo divulgada em jor-
nais dos Estados Unidos e Japao, entre outros paises.

O Painel também virou ponto turistico da cidade de S&o Paulo e inspirou
outros municipios a adotarem ideias semelhantes, como Florianépolis, Guaru-
Ihos, Manaus, Rio de Janeiro e Brasilia.

Vitrine

Numeros
Ao longo desses dez anos o contribuinte pagou mais de R$ 12,8 trilhdes em
tributos. E para 2015, Alencar Burti, presidente da ACSP e da Federagao das
Associagoes Comerciais do Estado de Sao Paulo (Facesp), estima que o mar-
cador do Impostdmetro chegue perto de um recorde de R$ 2 trilhdes.

Em 1988 a carga tributaria brasileira era de 20%. Ja em 2005, ela superava
34% e veio crescendo até os dias atuais. Hoje a carga é proxima dos 36%. “A
sociedade e as entidades precisam ficar atentas, pressionar, entonar um ver-
dadeiro grito de alerta, rechagando qualquer tentativa de criagdo ou recriagao
de tributos”, afirma Alencar Burti.

Fonte: DComércio
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DIRETORIA

Presidente: Valter Zutin Furlan

1° Vice-Presidente: José Mario Bozza Gazzetta

2° Vice-Presidente: José Franga Almirall
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José Carlos Schenk Pedro Teodoro Kiihl
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Alexandre Gaib

Antonio Carlos Longo
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Marcelo Bragotto

Marcelo Voigt Bianchi
Reinaldo Bella
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Rua Santa Cruz, 647 - Centro

Limeira - Sdo Paulo - CEP: 13480-041

Fone (19) - 3404-4900 | Fax (19) - 3404-4903

Site: www.acil.org.br | visaoempresarial@acil.org.br

As informagbes e opinides contidas nas colunas
assinadas deste jornal sdo de responsabilidade de
seus autores.

O Jornal VISAO EMPRESARIAL LIMEIRENSE ¢é uma
publicagdo semanal do Informativo Empresarial de Limeira,
editado pelo Instituto de Comunicagcdo da ACIL.
Registrado em 15 de abril de 1985, no 1° Oficio de Iméveis e
Anexos da Comarca de Limeira, sob o n° 12 do Livro B-1 de
Registro de Jornais, Oficinas Impressoras, Empresas de
Radiodifusao e Agéncias de Noticia.
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Personally Limeira leva diferencial para
eventos com fotos lembranca

Criada inicialmente com a
ideia de trabalhar com artigos

personalizados, como convi-
tes de casamento e aniversa-

DIVULGAGAO

Com o toten fotografico da Personally, as festas
ficam mais divertidas e animadas

rios, entre outros produtos do
ramo, a Personally Limeira re-
solveu inovar e expandir para
outras areas.

Como os trabalhos ligados a
fotografia foram ganhando mais
espago e destaque na empre-
sa, as principais atividades do
negocio foram modificados. “A
partir dai, comegamos a pesqui-
sar novas oportunidades e ino-
vagdes no mercado e nos depa-
ramos com as cabines e totens
fotograficos que conquistavam
a todos com a impresséo ins-
tanténea da foto em menos de
um minuto”, conta Ednaldo Silva
Pereira, mais conhecido como
Eddy, que ao lado de seu irmao
Eduardo Silva Pereira, deixa

Agenda de Cursos

a marca da Personally por on-
de passa. “Levamos diversao e
alegria para os nossos eventos,
€ uma caracteristica nossa’.

Com o objetivo de oferecer
o melhor servigco de fotos ins-
tantaneas de Limeira e regiéo,
a empresa atende casamen-
tos, festas de debutantes, ani-
versarios, e eventos especiais
onde as pessoas queiram ofe-
recer uma lembrancga inesque-
civel para os presentes.

Para promover um momen-
to divertido e garantir uma fo-
to de excelente qualidade nos
eventos, € montada uma me-
sa com aderegos divertidos e
bem variados para que as pes-
soas possam personalizar ain-

WIACIL

Associagao Comercial e Industrial de Limeira

da mais a foto. Além disso, to-
dos os registros séo postados
no Facebook, é feita a entre-
ga de um DVD com todas as
fotos ao contratante, sem con-
tar com a gravacao de video-
depoimentos dos convidados.
“Sao muitos diferenciais, te-
mos pacotes para todos os
gostos e bolsos”.

Entre em contato com a
Personally Limeira e conhega
um pouco mais sobre o exce-
lente trabalho desenvolvido.
“Estamos em novo endereco:
Rua Sao Paulo, 264, no bair-
ro Boa Vista”. Para entrar em
contato pelo telefone, basta li-
gar no (19) 3034-1502, 98828-
3492 ou 98725-2118.

Melhore a relacao com seu cliente

Dia: 14 de maio | 19h as 22h

Objetivo: Palestra que visa demonstrar a importancia do

relacionamento com o cliente para o sucesso do negécio,

orientando o empresario na interpretagdo da visdo do

cliente e oferecendo estratégias para o empresario

construir e manter um melhor resultado.

Local: Ciesp — Rua Joaquim Daniel dos Santos, 801 — Jd.

Senador Vergueiro

Publico-Alvo: Potenciais Empresarios e Empresarios

(MEI, ME, EPP)—maximo 2 pessoas pro CNPJ

Inscrigées: 3404-6527 e 3404-6528

Investimento: Gratuito

Realizagao: Sebrae

Como usar o Facebook para empresas
Dia: 20 de maio | 19h as 22h

Objetivo: Apresentar as principais informacdes sobre

Facebook e as principais ferramentas para usa-lo em

beneficio da empresa.

Local: Ciesp — Rua Joaquim Daniel dos Santos, 801 — Jd.

Senador Vergueiro

Publico-Alvo: Potenciais Empresarios e Empresarios

(MEI, ME, EPP)—maximo 2 pessoas pro CNPJ

Inscrigées: 3404-6527 e 3404-6528

Investimento: Gratuito

Realizagao: Sebrae

Planejamento estratégico e autogestao
de carreira - transformando adversidades
em oportunidades
Dia: 27 de maio | 19h30
Objetivo: Levar o participante a compreender as fases e
ciclos de carreira, transformando problemas e adversi-
dades em oportunidades sélidas, potencializando seus
pontos fortes com ateng&o plena no sucesso para melhor

autogestéo da carreira

Local: ACIL—Rua Santa Cruz, 647 — Centro

Inscrigées: www.infinityative.com.br ou (19) 3702-8570
/3701-0729/98148-5845

Investimento: R$57 incluso Palestra + Happy-hour +
Livro de Carreira (tema da palestra) + Certificado
Realizacao: ISI INFINITY & Master Coach e Psicéloga
Positiva Dra. Yeda Oswaldo

Técnicas em Servicos de Copa
Dias: 18, 19 e 20 de maio | 19h as 22h
Objetivo: Orientar, capacitar e aprimorar os copeiros com

técnicas adequadas em Servigos de Copa.

Local: ACIL—Rua Santa Cruz, 647- Centro

Informagoes: 3720-1002/ 3404-4906

Inscrigées: Na Secretaria Unica do Sesi — Av. Mj José
Levy Sobrinho, 2415.

Investimento: R$32

Realizagao: Sesie ACIL

Saiba como administrar o capital de giro
Dias: 28 de maio | 19h as 21h

Objetivo: Palestra que orienta o empresario sobre a

gestao do capital de giro, propiciando o desenvolvimento

das habilidades gerenciais e as condi¢gbes para a

obtencdo de melhores resultados econémicos e finan-

ceiros em seus empreendimentos.

Local: ACIL—Rua Santa Cruz, 647- Centro

Publico-Alvo: Potenciais Empresarios e Empresarios

(MEI, ME, EPP)—maximo 2 pessoas pro CNPJ

Inscrigées: 3404-6527 e 3404-6528

Investimento: Gratuito

Realizagao: Sebrae

Oficina Invista no Planejamento

Dia: 26 de maio | 14h as 17h

Objetivo: Oficina que visa sensibilizar os participantes a

identificar e analisar as oportunidades de negdcio e iniciar

o processo de planejamento de uma empresa, com

exposicao de videos, textos, dindmicas individuais e em

grupo.

Local: Sicomércio— Rua Boa Morte, 200 - Centro

Publico-Alvo: Potenciais Empresarios e Empresarios

(MEI, ME, EPP)—maximo 2 pessoas pro CNPJ

Inscrigées: 3404-6527 e 3404-6528

Investimento: Gratuito

Realizagao: Sebrae
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Conheca as lojas participantes da Campanha Comp

* A Popular Bolsas * Drogalim - Nova Suiga * Ledo & Ledo Informéatica e Eletrénicos
* Abil Cursos * Drogalim - Ouro Verde * Lena Modas

* Absoluta Modas * Drogalim - Santa Rita e Libélula Brutos

« Agape Modas * Drogaria Sao Luiz * Loja Cem

» Agrorossi * Drogaria Sao Paulo * Loja Eduardo

* Alianca Comercial » D'Ville Bolsas * Moveis Mesiq

* Alianga Folheados * Elemetrom * Lojas Seller

* Aloha Tecidos * Elétrica e Ferragens Sao Miguel * Lord Pop Jeans

* Angela Modas * Elétrica Maio » Machado & Machado Auto Center

* Armacgao Surf Shop * Elétrica Valdir » Magazine Luiza

* Armazém da Moda * Eletronica SB * Mais Vocé Novidades

* Atelier Angela Bertolini « Empérium Optico » Maquinas Furlan

* Auto Elétrica Cavichia * Epzddio Modas * Marcenaria Gianoto

* Auto Pecas Santa Rita * Escritorio Contabil Escont » Marcia Monteiro

» Bacana Confeccgoes » Espaco J6 Nascimento * Mecatti Ferro e Ago

* Bartalini Calgados  Esportes Avenida * Mega Modas

* Bell Modas » Estacdo da Dancga * Microlins - Educacao e Profissao

* Belle Marie » Fargos Modas * Milly Joalheria

* Biri Calgados - Rua Santa Cruz * Farmacia Homeoervas « Milly Otica e Relojoaria

* Biri Calgados - Rua Barao de Campinas * Farmavip - Aeroporto * Mivest’s Moda

* Brasveda » Fato Novo * Moga Brasilis

* Calgados Medeiros * Fiat Impéria * Monalisa Modas

* Carverex * Floricultura Mercuri * Mundo Encantando

» Casa Agricola » Foto Yamashita * Nosso Agougue

» Casa das Camisas * Franasa * Nova Eldorado Materiais para Construgao
» Casa das Mangueiras » Gabi Confecgdes * Nuova Reale Casimiro

» Casa de Tintas Jam * Sette Camisaria » O Boticario - Rua Senador Vergueiro
» Casa Primavera *HY M Tintas * O Boticario - Shopping Center Limeira
* Celly Calgados * HPIO Modas * O Boticario - Wall Mart

* Central Maquinas * Inove Auto Pecas O Boticario - Shopping Nacoes

* Charmant Centro de Beleza * Inter Tintas + O Boticario - Patio Limeira Shopping
* Cleide Joalheria * Intima Lingerie * O Boticario - Supermercado Enxuto
* Colégio Barao de Limeira * J Mahfuz * O Porao Modas

» Comercial Cardoso * J Medeiros * Officina da Moda

 Confortto Moveis & Colchoes » J P C Materiais para Construgao * Oficindtica

» Consermaq * Jéssica Cosméticos « Optica Crislen

» Constat Seguros * Joint Mens Wear * Orenir Festas e Decoragbes

» Cuki Modas + Jua Praia Fitness « Otica Diniz

» Dazze * K G P Servicos « Otica Emboava

* Denys Confecgdes - Pq. Novo Mundo * Kalgatodos « Otica Gazetta

* Denys Confecgdes - Jd. Sdo Francisco + Kaline Modas « Otica Limeira

» Destaque Moda Feminina e Masculina * King One Outlet « Otica Lince

« Dimitri Moda + KL Modas « Otica Marucho

* Discolandia Artigos e Fantasias p/ Festas * Klekar Novidades * Otica Pizani

* Donna Rosa Moda e Acessorios * Labelle Jeans « Otica Visional

« Drogalim - Jardim S&o Paulo « Lafine « Otica Zaros

* Drogalim - Graminha * Lanchonete Bonin » Oticas Diniz
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ras Premiadas da ACIL e Sicomeércio - Dia das Maes

* P L QAcessoérios * Relojoaria Zezinho * Tabacaria Treze

» Pacheco Frios e Laticinios * Roal Acessorios * Tofaneli Tintas

* Papelaria Lilas * Roque Iméveis * Tropical Plantas

* Papelaria Mec * Rosada Tintas * Tunell Surf Shop

» Pardal Presentes e Brinquedos * Rosi Novidades * Val Moto Center

» Pardal Relojoaria * Roveda Fotografias * Vera Mattiazzo

* Peixaria Peixe Bom * Rozinelli Méveis * Versace Moda Casual
- Otica e Relojoaria Peixinho * RS Materiais para Construgéao * Vestigius Vistorias Automotivas
* Personally Limeira » Samara Modas * Vic Modas

* Peteca Calgados » Santos Calcados - Rua Bardo de Campinas * Vitéria Shoes Calcados
« Planeta Agua + Santos Calgados - Rua Dr. Trajano * Vitoria Vest

* Posto da Fonte » Santos Fitness * Vivane Lustres

* Power Test » Shell Limeira Conveniéncias * Vulcao dos Calgados

* Pratika Ferragens e Ferramentas * Sonno Colchdes * Waimanalo Surf Wear
* Pri Mensagens » Star Bella * Winner Honda

* Princesa Cosmeéticos - Rua Santa Cruz » Substance - Rua Dep. Otavio Lopes  Xica Magazine

* R R Pafafusos » Substance - Rua Carlos Gomes * Yuzu

» Radical Vest » Suissa Acessorios » Zales

* Ramos Folheados » Supermercado Mendes

* Red Blue Calgados » Supermercado Moreno

* Red Surf * Suproser Irrigagéo *Certificado de Autorizagdo CAIXA n° 6-0393/2015

COMPRE NAS LLOJAS
PARTICIPANTES E CONCORRA

1 Vale-Viagem de R$4.000,00
8 Vales-Compra de R$400,00

@sanchez.ppg

Fim das inscrigdes para concorrer aos prémios desta apuragao: 11/05/2015
Sorteio: dia 15/05/2015 as 10h na sede da ACIL. (

COMPRAS PREMIADAS é uma realizagdo da ACIL - Associagdo Comercial e Industrial de Limeira, CNPJ é % % - Associacdo
51.486.900/0001-21. Consulte datas de compras aplicaveis a promogao, datas de inscrigao e das apuragoes, condigoes APOIO: z . REALIZAGAC: Comercial
de participagao, regulamento completo e enderego das lojas participantes no site www.acillimeira.com.br. Imagens ; v ' eindustrial

meramente ilustrativas. Certificado de Autorizagao CAIXA n° 6-0393/2015. de Limeira
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Foi como “um desastre aéreo”,
disse o presidente da Petrobras
ao pedir desculpas ao povo brasi-
leiro, na apresentacao do balanco
da maior empresa brasileira, com
0 primeiro prejuizo desde 1991,
da ordem de R$ 21,6 bilhdes.

O balango é a confissdo dos
estragos provocados pela ma
administracdo, pela ingeréncia
politica e pela corrupgao nos ulti-
mos dez anos. O mercado rece-
beu o balango com certo alivio,
na expectativa de que o reco-
nhecimento contabil dos erros
possa ser o ponto de partida pa-
ra a reconstru¢cao da empresa.

Foram registradas perdas de
R$ 44 bilhdes na revisdo no valor
de ativos, principalmente na refina-
ria de Pernambuco e no pdlo pe-
troquimico do Rio de Janeiro, e R$
6,2 bilhdes atribuidos diretamente
a corrupgéo. A empresa também

™ GPS

Um dia desses fui a cidade
de Campinas em um fornece-
dor no Taquaral, bairro conheci-
do, porém a rua nao era. Che-
gando as proximidades, notei
que o GPS estava marcando a
localizacao da Anhanguera, es-
tranhei e olhei novamente e, na
linha de baixo, estava escrito
“sem sinal a mais de 5 minutos”.
Pensei: “estou perdido!”. Bom,
segui mais adiante e reiniciei o
aparelho, que voltou a funcio-
nar. Creio que muitos ja passa-
ram por essa situacao de perda
de sinal ou de ser levado a um
local diferente do desejado. Ano
passado, em Sao Paulo, entrei
no patio de uma transportado-
ra e o porteiro falou: “seguiu o
GPS mogo?” e ainda riu da mi-
nha cara! O GPS - Sistema de
Posicionamento Global (em in-
glés global positioning system)
- foi criado em 1963 para su-
perar as limitagdes dos ante-
riores sistemas de navegagao
ja ultrapassados. Muitos deles
hoje contém inumeras informa-
¢cbes, seja para o esporte, turis-
mo ou lazer, hora, temperatura

Balanco mostra os estragos na Petrobras

teve que se endividar para manter
os precos dos combustiveis abaixo
dos custos de importacéo, a partir de
2010, por pressao do govemno para
evitar a inflagdo, o que teria gerado
perdas entre R$ 60 e 80 bilhdes.

O maior desafio da Petrobras é
administrar o seu endividamento,
cujo valor liquido ficou em R$ 282
bilhdes em 31 de dezembro. A divi-
da bruta foi a R$ 351 bilhdes. Ho-
je esta ainda maior, com 0s novos
empréstimos contratados. Um no-
vo Plano de Negécios esta sendo
elaborado com as estratégias para
reduzir a divida num prazo de cin-
€O anos, o que deve incluir a venda
de ativos, reducao de investimen-
tos e até mesmo a redugao da par-
ticipagéo nos projetos do pré sal.

Juros do Cheque Especial e do
Cartao batem recorde
Os juros do cheque especial ti-

veram forte aumento nos ultimos
meses. No fim de 2013 estavam
em 148% ao ano e agora atingi-
ram a marca de 220,4% ao ano,
de acordo numeros divulgados
pelo Banco Central. Com isso, a
taxa atingiu o maior patamar des-
de dezembro de 1995, ou seja,
em quase 20 anos.

A taxa mais alta continua sen-
do do cartdo de crédito. Segundo
0 BC, os juros que incidem quando
os clientes ndo pagam a totalidade
de sua fatura, atingiram absurdos
345,8% ao ano em margo. Essas
linhas de crédito devem ser evita-
das ao maximo e reservadas para
momentos excepcionais e por um
periodo reduzido de tempo.

Outras modalidades de crédito
também estdo mais caras. No cré-
dito pessoal para pessoas fisicas
(sem contar o consignado), a taxa
média cobrada pelos bancos so-

mou 104,5% ao ano em margo. A
taxa média de juros cobrada pelas
instituicdes financeiras no crédito
consignado (com desconto em fo-
Iha de pagamento) esta em 26,8%
ao ano, e permanece sendo uma
das linhas de crédito com menor
taxa de juros do mercado.

Ainda segundo o BC, a taxa
média de juros para aquisicao de
veiculos por pessoas fisicas ficou
em 24,7% ao ano em margo. Co-
mo o Banco Central vem elevando
a taxa basica de juros da econo-
mia, a Selic, os juros cobrados pe-
los bancos vao continuar em alta,
inclusive para as empresas.

A inadimpléncia continua mui-
to alta, embora permaneca esta-

José Carlos Bigotto
Departamento de Economia

- “Gente Perdida So”

ambiente, caloria, condigbes at-
mosféricas, distancia percorrida
e a percorrer, cada um especifico
para sua utilizagao. Muitos celula-
res hoje ja tém aplicativo GPS e,
no ciclismo, muitos bikers ja subs-
tituiram os antigos ciclocomputa-
dores para utilizarem seus celula-
res com programas mais atrativos.
Foi um investimento de 10 bilhdes
de ddlares que hoje esta palma da
mao. Eu uso um Garmin Edge 810
- leve e eficiente, bateria para 17h
e a prova d’agua -, que tem uma
vasta configuragédo, porém utilizo
mais para registro de trilhas, pa-
ra relembrar quando necessitar,
visto que a natureza se transfor-
ma a cada dia (quando retornei a
Gruta do Carrapicho, em Cosmo-
polis, eu e o Anderson Balthazer
passamos a entrada da Gruta e s6
o GPS me fez chegar a entrada).
Faco uso de GPS principalmente
em Cicloviagens, para seguranca
na trilha (saber os pontos de pa-
radas, a que distancia que esta
um ponto de hidratagédo ou a pro-
xima subida). Chamo os trilheiros
de “cachorro do mato”, pois mui-
tas vezes seguimos as trilhas sem

o tal GPS, apenas pelo simples
instinto de localizagdo, seguindo
aqui, virando ali e chegando ao
destino esperado. Em Limeira, te-
mos diversos destes “cachorros
do mato” - Felipe Vicelli, Alexan-
dre Bernardo, Fernando Bike, Al-
tair Mineiro, Jeff Finazzi, Drausio
Castelo (Code), Heélio Jacon Jr.,
Adevair Valin, José Jacon, entre
outros. Andar com um desses é
diversédo garantida, pois cada um
tem uma caracteristica diferente.
Alguns deles ja andaram de Mo-
toCross ou Jeep, fazendo com
que a diversidade de trilhas au-
mente. No dia que ndo tem barro,
parece que eles sabem onde tem
e, de repente, a turma entra num
trecho alagado e, na brincadei-
ra, escuto a Claudia Cassaca di-
zer “eu te odeio Francisco Cardo-
so”, mas é uma forma carinhosa
de dizer que a trilha valeu. Essa
turma tem muitas horas de trilhas
e sempre aprendo com eles um
caminho novo ou um atalho a se-
guir, pois fazemos valer dessa ex-
periéncia para diversificar nossos
caminhos. Gosto de trocar a lide-
ranca do pedal para termos essas

caracteristicas de estar nos locais
conhecidos, porém passando por
lugares diferentes. Perdidos no
mato todos um dia ficaram, mas
sempre encontramos o caminho
de volta. Divertido € quando um
biker encosta e pergunta: “que lu-
gar é esse?”, ou se estamos nas
cidades limitrofes de Limeira, chu-
tando uma para ver se acerta. Até
o companheiro Luis Orlando Bru-
no (in memorian) tinha seu papel
de péo para seguir trilhas, mesmo
sendo um grande conhecedor de-
las. E costume dentro dos féruns
algum biker pedir trilhas - ja orien-
tei saida de Aparecida a Para-
ty, Holambra a Limeira. Pobre do
egoista que nao passar para fren-
te os conhecimentos. Muitas ve-
zes, fazendo uma trilha invertida a
paisagem muda completamente,
e o divertido é a turma avancar o
caminho e o lider mudar um ponto
de entrada. Hoje, o Google Maps
nos auxilia muito na visdo de no-

Francisco José Vieira Cardoso
Conselheiro Limeira Bike Clube

vel em relagéo as familias, que
estdo cautelosas em decorrén-
cia da crise na economia, com
o risco de desemprego, e tam-
bém porque os bancos estdo
mais exigentes na concessao
de crédito. No setor empresarial
os indicadores de inadimpléncia
estdo subindo.

vos locais; € a tecnologia a ser-
vico de quem sabe tirar proveito
dela. Dia 03 de maio, em Pira-
cicaba, teremos o 3° Pedal Ad-
venture, uma das melhores ftri-
lhas de Piracicaba; dia 09 de
Maio, nosso pedal Maio Amare-
lo, uma campanha de seguran-
¢a no transito; e 24 de maio, Pe-
dal Ainda na Fazenda Itapema,
uma das mais bonitas em bem
cuidadas da nossa regido e, se
vocé nao pedala, vale apena
ir almocar nesse dia, pois sera
servida uma Paella. Acompanhe
nosso site limeirabikeclube.com.
br e fique por dentro de tudo.
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Ja é hora de garantir o presente para o Dia das Maes

O Dia das Mées esta chegan-
do e o comércio de Limeira es-
ta cheio de opgdes para agradar
aquelas que fazem a alegria da
familia, que cuidam, amam, que
zelam pela unido e prosperida-
de de todos ao seu redor.

Séao sapatos, roupas, aces-
soérios, maquiagem, perfumes,
cremes hidratantes, eletroni-
cos para facilitar ainda mais
a sua rotina, além de deixa-la
mais bela, enfim, uma grande
variedade de itens para todos

ACIL/RAFAELA SILVA
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“Todos os sapatos que trabalhamos sao perfeitos para presentear
as mamaéaes”, garante Junior Mello, da Red Blue Calgados

0s gostos e bolsos.

Na loja Red Blue Calg¢ados,
por exemplo, as rasteiras, sa-
patiihas e sandalias de sal-
to sdo o destaque. “Todos os
sapatos que trabalhamos sao
perfeitos para presentear as
mamaes. As rasteiras sao oti-
mas para o dia a dia, e sao su-
per em conta, a partir de R$20.
E um presente bonito, de quali-
dade, e com prego 6timo”, con-
ta o proprietario, Junior Mello.

Os clientes da Red Blue tam-
bém encontram lindas sapatilhas
florais, coloridas e de renda, cal-
cados mais modernos e confor-
taveis a partir de R$ 30. As al-
pargatas florais e tribais também
dao um toque charmoso e mo-
derno para os pés das mamaes.
“O que mais vendemos sdo as
opgdes em renda, uma tendén-
cia do mercado hoje”.

Quem também esta com a

loja de cheia de produtos pa-
ra agradar as maes este ano é
soécia-proprietaria da Destaque
Moda Feminina, Maria de Lour-
des de Marqui. “Temos muitas
opgdes. Desde roupas mais
sociais, como casaquetos, até
uma camisa mais esporte, blu-
sas de renda, calgas coloridas,
além de blazers e vestidos para
as maes que gostam do mais
classico”, afirma.

Com produtos para todas as
faixas etéarias, a Destaque tem
como principal publico, as jo-
vens senhoras que gostam de
se vestir bem e com classe.

Compras premiadas
A Red Blue Calcados e a
Destaque Moda Feminina séao
algumas das lojas participan-
tes da campanha de prémios
promovida pela ACIL em par-
ceria com o Sicomércio. Além

Sensibilizacao Dia 4 de maio tem palestra gratuita do

O Posto de Atendimento
ao Empreendedor (PAE) esta
com inscricdes abertas para a
palestra gratuita de sensibili-
zacao do Empretec. A ativida-
de sera no dia 4 de maio, as
19 horas, na Associagéo Co-
mercial e Industrial de Limeira
(ACIL), parceira deste evento.
Empresarios de micros e pe-
quenas empresas podem re-

. Microsoft®

__ Office2010

—— E muito mais!!!
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servar a vaga pelos telefones
(19) 3404-6528 e 3404-6527.
Com o objetivo de estimu-
lar o desenvolvimento de ne-
gocios inovadores nas areas
do comércio, industria, servi-
¢os e agronegécios, o Empre-
tec leva em consideracdo o
fato de que o sucesso empre-
sarial ndo depende apenas
da habilidade do empreende-
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CARLTON PLAZA
Limeira
- Area de 25.000 m?
- Estacionamento para até 80 carros
e 4 énibus
- Piscinas para adultos e criancas
- Jardim amplo com playground
- Bar na piscina
- Campo de Futebol Society
- Sala de Reunides p/ até 250
pessoas
- Quadra de vélei de areia
-4 Quadras de ténis
- Churrasqueira

R. Boulevard de La Loi, 601 -
Centreville - Limeira (SP)

Tel (19) 2113-8989 fax (19) 2113-8962
E-mail: carltonlimeira@carltonhoteis.com.br

www.carltonhoteis.com.br

dor para o gerenciamento dos
negaocios, mas, principalmen-
te, do melhor aproveitamento
de caracteristicas como inicia-
tiva, persisténcia e exigéncia
de qualidade e €ficiéncia, que
estao presentes no comporta-
mento de empresarios bem-
sucedidos. Promovido pelo
Sebrae, conta com a parce-
ria do Programa das Nacdes

CARDOSO
Tira-Entulho

Entrega imediata
Prazo maximo
de 1 hora

Fones 3442-9773
3441-6332

R. Candido Souza de
Oliveira, 2625
Jd. Sdo Manoel

cardosotiraentulho@ig.com.br

Unidas (PNUD) e da Agéncia
Brasileira de Cooperacao do
Ministério das Relacbes Exte-
riores (ABC/MRE).

Durante a palestra de apre-
sentacdo do Empretec os par-
ticipantes conheceréao os ob-
jetivos e a metodologia do
programa e receberao orien-
tacdo em relagcdo ao Semi-
nario Empretec, programa-
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de terem boas expectativas de
vendas, afirmam que a promo-
¢do é uma excelente alterna-
tiva para atrair mais consumi-
dores. “Minhas vendas estao
muito boas, este ano espero
um crescimento de 10 a 15 por
cento no minimo, e a campa-
nha ajuda muito. Tudo o que
¢é feito com o objetivo de con-
quistar mais clientes é valido”,
diz Maria de Lourdes.

“Ja recebi o material de apoio
para colocar na loja, estamos
trabalhando com a promocgao,
falando para os clientes, inclu-
sive ja concretizamos vendas
em consequéncia da campanha
promocional”, revela Mello, que
espera um aumento de 15% em
suas vendas. “Também esta-
mos fazendo a divulgagdo em
nosso site, e isso tem ajudado
a trazermos mais consumidores
para a loja”, completa.

Empretec

do para o periodo de 22 a
27 de junho, das 8h as 18h,
em Limeira. Com duragao
de seis dias, este seminario
combina aspectos compor-
tamentais do empreendedor
e exercicios praticos para o
aperfeicoamento das habili-
dades do empreendedor fo-
cadas na criagdo e gestéo
de negaocios.

Tranquilidade

Respeito

anos Seguranca

15

R. Pres. Humberto Alencar

Castelo Branco, 383

Jardim Mercedes - CEP 13480-230
Telefone: 3404-9232
www.prev.med.br
prev.med@terra.com.br

Haroldo Rizzo - Diretor Comercial
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“Gruta da Paz” ganha
placa de identificacao

DIVULGACAO

A gruta da Praca Toledo Barros recebeu uma placa a
nomeando oficialmente como “Gruta da Paz”, que rece-
beu o nome em 2004, pela Lei Municipal N° 3.749 de 24
de maio de 2004, de autoria do vereador Farid Zaine, que
na época também previa a realizacdo de um concurso para
escolher um poema sobre a paz, o qual deveria acompa-
nhar a placa. Esse concurso teve como vencedor o advo-
gado e escritor Paulo Cesar Cavazin.

“Acho a iniciativa de concretizar esse projeto muito lou-
vavel, pois a gruta é um monumento a paz, localizado bem
no coragdo de Limeira”, afirmou Cavazin, que teve como
av0 materno, o artista italiano, Angelo Perillo, que pintou
0s murais e executou toda a decoragdo pictérica da Igreja
da Boa Morte. Bem como, administrou o café e lanchonete
que durante os anos 40 funcionava dentro da gruta.

De 1993 a 2004, Cavazin dedicou-se a producdo de uma
trilogia criada a partir da historia de Limeira e da gruta. In-
titulada “Shelmo & Proper — Um livro”, que descreve os
simbolos presentes na estrutura. “A gruta faz referéncias a
unificacdo de todos os povos pelo simbolismo”, esclarece.

Tanto no interior, quanto na parte externa, a gruta é
repleta de referéncias religiosas. Cavazin observa que a
construcdo mantém tragos de castelos medievais, com
portas de estilo gotico, mas também traz semelhancas
com a “Gruta da Natividade”, onde nasceu Jesus Cristo.
De sua base até o topo, tem 33 degraus, o que seria uma
referéncia a idade de Jesus quando crucificado.

No eixo do monumento, ha um circulo, com 12 componen-
tes, entre portas e janelas, que fazem alusdo aos 12 apoéstolos,
12 tribos e aos 12 signos do Zodiaco. Cavazin destaca que as
caracteristicas de “templo” se fazem presentes na edificacdo,
como a abside (grande saldo sob a ctipula) e a nave princi-
pal (ou basilica) que esta dividida em conformacdo de cruz.
“Esse formato esta relacionado a um simbolo, denominado de
‘Merctirio dos Filosofos’ ou ‘Pedra Filosofal’ que indica, para
0 adepto da Alquimia, que aquele monumento é um ‘livro de
pedra’ ou um ‘livro de imagens sem palavras’ - comentou.

PARABENS
A TODOS QUE COM
TRABALHO E
DEDICACAO LUTAM
DIARIAMENTE PELO
DESENVOLVIMENTO
DE NOSSA
CIDADE.

UMA HOMENAGEM DA ACIL
AO DIA DO TRABALHADOR.

FILIADA A FACESP

1° DE MAIO
DIA DO TRABALHADOR

WWW.ACILLIMEIRA.COM.BR
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