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EDITORIAL

Iniciou-se o més de agos-
to e dia 05 a abertura dos
jogos Olimpicos Rio 2016
aqui no Brasil. E um even-
to secular, que no momen-
to ndo nos empolga pela si-
tuacdo politica e econdmica
momentanea do nosso Pa-
is, mas que é marcante pe-
la histéria e importante para
divulgar o Brasil aos cin-
co continentes. Vamos tor-
cer para que nossos atletas
se destaquem nas diversas
modalidades dos jogos.

Neste més as lojas do co-
mércio da cidade se prepa-
ram para o atendimento es-
pecial aos consumidores.
Isso se deve a parceria da
ACIL e Sicomércio, e das
lojas do comércio de Limei-

VISAO

ra, que juntos desenvolvem as
campanhas marcantes nas da-
tas especiais ao longo do ano.

As lojas que aderiram as
campanhas, estarao distribuin-
do os cupons para 0s consu-
midores concorrerem ao Sor-
teio de diversos prémios como
vem sendo divulgado nos car-
tazes e meios de comunica-
¢do da campanha. As lojas se
preparam, independente do
momento critico em que atra-
vessa a economia no Brasil.
A programacdo especial pa-
ra o atendimento é de que o
comércio funcione na sexta-
-feira, dia 12, das 9h as 22h e
no sabado, dia 13, das 9h até
as 18h.

Nas paginas desta edicao
voce tera varias dicas para pre-

Francisco de Salis Gachet
Diretor da ACIL

VAI COMPRAR?

Acompanhe semanalmente a carga tributaria embutida nos
produtos consumidos pelos brasileiros. Os valores de referéncia
sdo baseados na média das cargas dos produtos nacionais.

DIVULGACAO

VOCE SABE PARA ONDE VAI TODO O

Barbeador elétrico (40,78%)

Valor: R$ 199,00

Imposto: R$ 81,15

DINHEIRO DOS TRIBUTOS?

4,5%

26%

UNIAO
ESTADO

PENSE NISSO!

Fonte: Ministério da Fazenda — Receita Federal

sentear seu papai. O més
de agosto é o terceiro me-
lhor no volume de vendas
atras apenas de dezembro e
de maio.

No préximo dia 19, a ACIL
promovera o 36° Dia da Em-
presa Limeirense, importan-
te evento que acontece todos
0s anos em que serao home-
nageados, através da votacao
dos socios da ACIL, os as-
sociados que se destacaram
ao longo do ano nos mais di-
versos segmentos da indus-
tria, comércio, prestadores de
servigos, instituicao, empre-
sa socialmente responsavel,
personalidade, jovem empre-
endedor e mulher empreende-
dora. Vamos nos programar
para participar deste impor-
tante evento no saldo do Nos-
so Clube adquirindo suas ade-
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VITRINE

Com R$ 98,1 bi, arrecadacdo em junho é a menor desde 2010

As previsdes de queda na arrecadacdo se confirmaram e a persis-
téncia no baixo nivel de atividade econdmica derrubou a arrecada-
cdo federal mais uma vez.

Em junho, o recolhimento de impostos e contribui¢des federais
somou R$ 98,129 bilhdes, um recuo real (ja descontada a inflagdo)
de 7,14% na comparagao com igual més de 2015.

O desempenho no periodo foi o pior para meses de junho desde
2010. Na comparagdo com maio deste ano, houve aumento real de
2,70% na arrecadacao.

No primeiro semestre, a arrecadacdo federal somou R$ 617,257
bilhdes, um recuo de 7,33% na comparacao com igual periodo do
ano passado, informou a Receita Federal nesta quinta-feira, 28. O
valor também é o menor para o periodo desde 2010.

O recolhimento de impostos e contribuicoes federais sofreu, no pri-
meiro semestre deste ano, forte impacto dos tributos relacionados ao
desempenho da atividade econdmica, que vem caindo continuamente.

A Previdéncia e o Imposto sobre Produtos Industrializados (IPI) fo-
ram alguns dos fatores que levaram o resultado do semestre a ser 7,33%
mais baixo que no mesmo periodo de 2015, ja descontada a inflagao.

A receita previdencidria, que ficou em R$ 181,453 bilhdes, teve
queda real de 5,06% de janeiro a junho na comparagao com o mes-
mo periodo do ano passado.

O IPI, por sua vez, apresentou recuo real de 16,93% em igual base
comparativa, atingindo R$ 20,624 bilhdes. O destaque ficou com o
IPI que incide sobre automdveis, com queda de 36,06%.

O Imposto de Renda Pessoa Juridica (IRPJ) e a Contribuicdo So-

cial Sobre Lucro Liquido (CSLL) totalizaram receita de 101,752 bi-
lhdes no semestre. O nimero representa um recuo real de 5,92% so-
bre o ano passado.

A arrecadagdo federal somou R$ 617,257 bilhdes entre janeiro e
junho, o menor valor para o periodo desde 2010.

soes para aplaudir aqueles
que promovem o desenvol-
vimento econémico e fazem
parte da histéria de Limeira.

Fonte: Estaddo Contetido
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O melhor da moda feminina esta na Dona Linda Boutique
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Na Dona Linda Boutique é possivel encontrar uma grande variedade
de pecas no estilo vintage, retrd, romantica e elegante

Inscricoes para prova de
proficiencia em ingles da
Universidade Cambridge

O Colégio Novo Académi-
co — COC Limeira vai receber
até 31 de agosto as inscricdes
para os exames de proficién-
cia Cambridge English. De-
senvolvidas pelo Departamen-
to de Exames Internacionais da
Universidade de Cambridge, as
provas acontecerdo nas depen-
déncias do colégio, que firmou
parceria com o Sao Paulo Open
Centre, representante no Brasil
da tradicional instituicdo brita-
nica, para aplicar as avaliacdes
em Limeira.

Podem participar dos exa-
mes, que acontecerdo no dia 19
de novembro, todos os interes-
sados, e ndo somente alunos do
Novo Académico. Os exames
Cambridge English, que garan-
tem ao aprovado um certifica-
do de reconhecimento interna-
cional de competéncia na lingua
inglesa, abrangem varias faixas
etarias, diferentes niveis de co-
nhecimento e diversos propdsi-

tos. “Os exames sdo completos,
pois testam as quatro habilida-
des linguisticas: speaking, lis-
tening, reading e writing, em si-
tuacdes reais de comunicagdo”,
detalha Ana Karina Giusti Man-
tovani, coordenadora de Ensino
Bilingue do colégio.

Anualmente, mais de 5 mi-
lhdes de candidatos em todo
o mundo fazem os exames de
Cambridge, reconhecidos por
instituicdes educacionais, em-
presas e 6rgaos do governo em
mais de 140 paises. “A certifi-
cacdo, além de facilitar o acesso
a educacdo internacional, tam-
bém é um enorme diferencial no
mercado de trabalho, ja que ini-
meras empresas exigem com-
provacdo do dominio da lingua
inglesa”, afirma a coordenadora.

InscricGes pelos telefones
(19) 3404-4720 e 3404-4721 e
mais informagdes pelo e-mail
ana.karina@colegionovoacade-
mico.com.br.

VISAO

Shirley Aparecida Souza tra-
balhou por nove anos geren-
ciando uma grande loja da ci-
dade, onde conheceu diversas
pessoas e adquiriu experiéncia
no setor. Ela formou-se na area
administrativa e de processos
gerenciais, e passou a almejar
novos mercados de atuagdo fora
do comércio. Sendo assim, tra-
balhou por 3 anos em um depar-
tamento juridico. Porém, nesta
época ja possuia o desejo de em-
preender, e ela e seu noivo resol-
veram focar neste sonho. Apéds
atuar sete meses vendendo rou-
pas através de sua rede social,
comecou a ver um local que se

adequasse a suas necessidades,
um espaco com inspiracao vin-
tage, retrd, romantica e elegante,
porém contemporanea, para me-
lhor atender as novas clientes. E
assim, em novembro de 2015,
surgiu a Dona Linda Boutique.

Focada na venda de roupas da
moda feminina, a loja oferece
para a consumidora de Limeira e
regido pecas para as mais diver-
sas situacoes, seja para ficar em
casa, ir ao trabalho ou em jan-
tar de amigos. “Oferecemos rou-
pas femininas que se adaptam a
qualquer ambiente, com simpli-
cidade, bom gosto e elegancia”,
conta Shirley.

Trabalhando com grandes
marcas como Doce Flor e Kit-
son, que refletem o estilo roman-
tico e retr6. “Oferecemos pro-
dutos para mulheres antenadas,
modernas, jovens, romanticas,
fortes, independentes e lindas,
que sabem explorar sua feminili-
dade!”, acrescenta a proprietaria.

A Dona Linda Boutique con-
vida para conferir a qualidade de
seu atendimento e de seus pro-
dutos. A loja encontra-se na Rua
Bahia, 215 na Vila Cristovam.
Para mais informacdes existe o
nimero (19) 3703-4026 e a pagi-
na do Facebook: facebook.com/
donalindaboutique.limeira.

Loja especializada Portinari by Toda Casa
chega a Limeira

DIVULGAGAO

A loja trara um leque de produtos que atendem obras
residenciais, comerciais e industriais

No dia 13 de julho, realizou-
-se 0 evento de apresentacdo
da loja Portinari by Toda Casa,
com presenga da gerente regio-
nal Camila Lobo, e da repre-
sentante comercial da Portina-
ri, Ana Paula Alberti Gomes.
Também estiveram presentes,
a convite do Grupo Decora,
representantes das lojas asso-
ciadas, arquitetos, decorado-
res, engenheiros, paisagistas e

equipe de vendas e projeto pa-
ra conferir o que ha de mais
moderno e atual das marcas.
Este novo conceito foi for-
matado pela industria de ce-
ramica para atender os con-
sumidores com o que ha de
mais atual em revestimentos,
porcelanatos e detalhes, na-
cionais e importados, comple-
tando o portfélio de produtos
com as marcas: Cimenticio

T e

Castelatto, mosaicos Mosarte,
revestimentos especiais Pali-
manan, metais boutique Do-
col, entre outras.

Como conta um dos socio
proprietarios da Toda Casa,
Rogério Delmondi, esta par-
ceria amplia ainda mais seu
leque de clientes. “Iremos
atender o publico de outras ci-
dades de nossa regido, atrai-
dos pela forca da marca Por-
tinari e pela linha de produtos
exclusivos que apenas as lo-
jas LOES + (loja especiali-
zada) vendem. Mantendo os
servicos que hoje ja oferece-
mos, atendimento por equipe
treinada pela fabrica, pagina-
¢do de ambientes 3D, entrega
programada, estacionamento
proprio, varios planos de pa-
gamentos”, explica ele.

A Portinari by Toda Casa
convida a todos para fazerem
uma visita. Ela esta localizada
na Rua Marcos Baccan, 40 na
Vila Claudia. O telefone para
contato é (19) 3445-5500.

» Para um pai, esse é
O CompIromisso mais
importante do dia.

P
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Feliz Dia dos Pais.
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Varejo traz as melhores opcoes de

Ultima semana para garantir os

presentes para o Dia dos Pais

O Dia dos Pais esta
chegando e com ele mais
uma data de celebracdo e
agradecimento. E um mo-
mento em que a alegria e
gratiddo invadem os cora-
¢Oes de filhos, netos, bis-
netos etc., todos preocu-
pados em demonstrar o
afeto que possuem por es-
tas pessoas. Para isso exis-
te uma diversidade imensa
de produtos comercializa-
dos nesta época, e é possi-
vel encontrar o presente ideal que se en-
caixa perfeitamente no perfil de cada um.

Na Santos Calcados, por exemplo, é
possivel encontrar uma grande variedade
de marcas e modelos que com toda a cer-
teza, irdo agradar a quem sera presentea-
do. “No6s temos varios tipos de presentes,
para cada tipo de pai. Temos mocassins,
sapaténis, linha fitness etc., e geralmente
quem compra é a mulher, como maes e fi-
lhas”, conta Dina Barbosa, gerente da loja.

Para os pais mais sofisticados ou que
trabalham em um meio mais formal, a
Joint Menswear oferece roupas para ho-
mens que sempre estdo na moda. “Este
ano as polos estdao em alta, com estampa-
rias em todas as cores. Ha também toda
uma nova colecdo em bermudas com no-
vas cores. Hoje os homens estdo procu-
rando mais o estilo e modelagem slim”,
explica Gisele de Sena Menezes, que é

T Em LIMEIRA

www.musicallimeira.com.br

COMPRE NAS LOJAS
PARTICIPANTES E CONCORRA

Preencha seu cupom e participe!

Fim das inscricdes para concorrer aos prémios desta apuracdo: 14/8/2016

COMPRAS PREMIADAS é uma realizacdo da ACIL - Associacdo Comercial e Industrial de Limeira, CNPJ
51.486.900/0001-21. Consulte datas de compras aplicdueis a promogdo, datas de inscricdo e das apuragdes,

DIVULGAGAO

O comércio da cidade esta cheio de opcoes
de presentes para os pais

gerente da Joint.

E para os pais que possuem um perfil
mais artistico e moderno, o foco de com-
pra pode ser um instrumento musical. Na
Musical Limeira existe uma grande diver-
sidade de tipos e modelos de instrumen-
tos. “O violdo é um presente mais mo-
derno, que vocé consegue variar tanto o
modelo quanto a marca. Também temos
guitarras, baterias, clarinetes, flautas etc.,
além é claro de varios acessorios”, expli-
ca Luciane Franga, consultora de vendas
da loja.

O amor € o que deve prevalecer neste
dia, mas poder presentear o pai, avo, pa-
drasto, tio, ou qualquer que seja a figura
paterna que esteve no desenvolvimento e
educacao de uma pessoa também é vali-
do, e independente do valor agregado, es-
te sera o melhor presente que a pessoa ira
ganhar este ano.

(19) 3704-7200 n @musicallimeira

Gomppr @
Propiade

condigdes de participacdo, regulamento completo, endereco das lojas participantes e descricdo dos prémios em
wwuw.acillimeira.com.br. Imagens meramente ilustrativas. Certificado de Autorizacdo CAIXA n° 6-0394/2016.

2 SMART TV LED 42"
2 TABLETS 7"
5 VALES-COMPRA DE R$ 400,00
4 KITS CHURRASCO

cupons da campanha Compras
Premiadas do Dia dos Pais

Smart TV, tablets, vales-compra e kits churrasco sao os prémios
que serao sorteados no dia 10 de agosto, as 10hrs na ACIL

A campanha Compras Premiadas do
Dia dos Pais, realizada pela ACIL em
parceria com o Sicomeércio, ira sortear
duas Smart TV de 42”, dois tablets 77,
cinco vales-compra de R$ 400, e qua-
tro kits churrasco para os consumido-
res que prestigiarem o comércio da ci-
dade ao comprarem os presentes para
seus pais. Os vendedores que tiverem
seus clientes sorteados também garan-
tem premiacdo, levando para casa um
vale-compra de R$ 100. Ao todo serdo
26 contemplados nesta que € a terceira
campanha promocional do ano.

Para concorrer aos prémios os clien-
tes deverdo realizar suas compras nas

DIVULGAGAO
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Ao comprar nas lojas participantes da.
promocao, o consumidor garante seu
cupom para concorrer aos prémios

ﬂl?"
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REALIZACAO: ACI L o

lojas participantes da campanha — a lis-
ta completa com o nome e endereco de
todas as empresas esta disponivel no si-
te da ACIL (www.acillimeira.com.br).

Vale destacar que os vales-compra
s6 podem ser utilizados nas lojas que
aderiram a promocao da ACIL e Si-
comércio no inicio do ano, desta for-
ma valoriza-se e fomenta a compra no
comércio de Limeira, em especial nas
empresas que acreditaram no potencial
da campanha e distribuem os cupons
para seus clientes. “Consumidor, apro-
veite essa oportunidade e garanta o seu
cupom. Varios prémios serdo sorteados
este ano e um deles pode ser seu!”, des-
taca o presidente da ACIL, José Mario
Bozza Gazzetta.

O presidente também ressalta a im-
portancia de preencher corretamente
aos cupons da promocdao Compras
Premiadas. “Os clientes devem infor-
mar todos os dados solicitados, como
nome completo, endereco, telefone
e numero de algum documento ofi-
cial (RG ou CPF). Na falta de algum
desses dados, o cupom sera desclas-
sificado. Entdo, é muito importan-
te preencher os dados com atencdo”,
completa Gazzetta.

Um paitem a sabedoriade um e
mestre e a sinceridode de um Dgls

amigo.

a partir de

& 310

JOINt g

menswear =

R. Visconde do Rio Branco, 405
fone: 3451.4469
R. Conselheiro Saraiva, 492a
fone: 3452.8442

®/jointmenswear
@ /jointmenswear

e
SICOMERCIOF

SINDICATO DO COMERCIO VAREJISTA DE LIMEIRA
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De geracao para geracao: filhos que trabalham ao lado dos pais

Os pais devem ser presen-
cas ativas na criacao de seus fi-
lhos. A figura paterna é a pri-
meira imagem e exemplo que as
criangas terdo juntamente com a
das maes, e tudo o que os adul-
tos fazem refletird na concepcao
do mundo que os filhos terdo fu-
turamente. Estes jovens irdo co-
mecar a tracar o futuro que pre-
tendem seguir na vida adulta,
principalmente na 4rea profis-
sional, e muitas vezes optam por
dar continuidade nos negdcios
da familia.

Isto acontece na Waig Indus-
trial, onde Aline Basso e Rodrigo
Basso trabalham ao lado do pai,
José Anténio Basso, que é socio
proprietario da empresa. “No co-
meco nao foi facil. Quando entrei
aqui meu pai e as outras pesso-
as ja possuiam a opinido e visao
deles. Entdo tive que mostrar que
estava aqui para ajudar e acres-
centar no negocio”, conta Aline.

Seu irmdo Rodrigo teve que
cancelar alguns projetos pesso-
ais para poder se dedicar ao em-
preendimento da familia. “Eu
fazia faculdade de Engenha-
ria Mecanica, porém tive que
tranca-la por causa das faltas,
pois viajo muito pela empre-
sa”, explica. Ele também acres-
centa que quando entrou para a
Waig, as pessoas achavam que
eles teriam privilégios por se-
rem filhos de um dos donos,
mas sempre foram tratados co-
mo qualquer funciondrio.

Para Antonio Basso, ndo basta
ter seu filho dentro da empresa, é
preciso que este esteja capacitado
para trabalhar ali. “Conforme en-
velhece, vocé quer dar continui-
dade neste negocio, e nada me-
lhor que ter seus filhos ao seu lado
para isso”, conta o sécio proprie-
tario. Ele ndo acredita que exis-
tam dificuldades, porém sempre
se espera algo a mais dos filhos

Regiao do Jardim Graminha
recebeu a 4° edicao do
ACIL Itinerante

ACIL

CONHECA AS INU)

(0]11311} v151ta 0 Acil Itinerante pode tir

ACIL/LEONARDO BARDINI

ATINERANTE
IANFAGENS DE DE SER R NOSso PI;'!

ar duv1das sobre empreendedorlsmo

e saber mais sobre os servicos da ACIL

A quarta edicao do ACIL Iti-
nerante aconteceu no dia 21 de
julho, na regido do Jardim Gra-
minha. O projeto leva a Institui-
¢do para mais perto do empresa-
rio e mantém a sua disposicdao
representantes dos departamen-
tos da associacdo, da coopera-
tiva de crédito Sicoob Acicred
e um consultor contabil indica-
do pela Associacdo dos Conta-
bilistas de Limeira, tendo como
objetivo ser uma extensdo da
ACIL, oferecendo informacoes
sobre a entidade e também em
relacdo a abertura e formaliza-
¢do do negocio.

As consultoras da associacao
visitaram os comerciantes da re-
gido, convidando-os para conhe-
cerem a tenda em que acontece-
ria o evento e tirarem possiveis
davidas sobre a Instituicdo e so-
bre empreendedorismo. O pro-
prietario da Império Shopping
do Importado, Rafael Amador
Alves, tornou-se socio da ACIL

no dia do evento. “O pessoal fi-
ca curioso em saber o que esta
acontecendo ali, e procura saber
0 que é. Além de atrair os ou-
tros lojistas para se associarem”,
acrescenta o empreendedor. Ele
também conta que 0s servicos
de divulgacdao e consultas ao
SCPC oferecidos pela ACIL sdo
de extrema importancia.

O empresario que ja é asso-
ciado também pdde conferir o
evento e tirar possiveis duvidas.
Como conta José Roberto Cal-
derari, proprietario da Droga-
lim Graminha, este tipo de acao
é de extrema importancia para
os comerciantes das regides. “O
evento foi 6timo e deveria acon-
tecer sempre, assim todos os co-
merciantes do bairro podem fi-
car por dentro do que acontece
na Associacdo. E de uma impor-
tancia muito relevante esta pre-
senca nos bairros, pois ajuda a
fortalecer a ACIL e o comércio
da regido”, explica Calderari.

Sac

Aline, José Antonio e Rodrigo Basso

dentro do empreendimento.

Na empresa Senhor Marcenei-
ro, Camila Pranzetti Negro e Ca-
rolina Pranzetti Negro também
trabalham com seu pai, José Luis
Pereira Negro, e afirmam que pa-
ra que o negocio prospere é pre-
ciso ter muita responsabilidade.
“Vocé precisa ter equilibrio. Mais
profissionalismo do que quando

COMERCIO
» Casa & Quadros
» 19 Joias

se trabalha fora da familia, porque
acaba misturando as coisas pesso-
ais com as da empresa. A maturi-
dade tem que ser muito maior”,
afirmam as jovens.

J& para o pai, a cobranca so-
bre as atividades feitas pelos fi-
lhos acaba sendo maior do que
a dos demais funcionéarios. “Eles
serdo o sucessores do negocio.

FOTOS: ACIL/LEONARDO BARDINI

Carolina, José Luis e Camila Negro

Eu cobro muito mais resultados
das duas meninas, do que qual-
quer outro”, esclarece Luis Ne-
gro. Ele completa que uma das
vantagens de ter suas filhas den-
tro do empreendimento, é po-
der deixar mais responsabilida-
des em suas maos, sem que seja
necessaria sua presenca integral
no local.

19 de agosto de 2016
19h30 - Nosso Clube

» Restaurante Jangada

INDUSTRIA

> APAE de Limeira
» Diocese de Limeira

» Maxion Wheels Limeira

» Microgeo - Adubacdo Bioldgica

» Peccinin - The Nice Group

AO DI

» Atlas Assessoria Contadbil

» Grupo Mercurio

» Garcia Terraplenagem

e Pavimentacdo

PATROCINADORES

AJINOMOTO.

’ .
z Unimed| £
GRUPO ENGEP

(19) 3404-4900 - Falar com Ana Lidia

JOVEM EMPREENDEDOR

MULHER EMPREEND
» Claudia Vieira

» Débora Bahe e David Bahe

DORA

»ONALIDADE

» Emiliano Bernardo
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VISAO

EMPREENDEDORISMO  Remar na mesma direcao

MISSAO

Imagine ser convidado para
uma viagem rumo ao desco-
nhecido. Angustiante, nao?!
Pois bem, saiba que muitas
empresas trabalham dessa
forma. Dirigentes e colabo-
radores ndo sabem ao certo a
légica de funcionamento da
empresa, nem a razao de sua
existéncia, muito menos on-
de ela pretende chegar. Mas
como podemos resolver esse
problema? O primeiro passo
€ definir o trio Missao-Visao-
-Valores (MVV).

DIVULGACAO

VALORES

Mas, afinal, o que significa
cada um desses termos:

- Missdo: é a razdo de a em-
presa existir;

- Visdo: € a situacdo em que
a empresa deseja chegar (em
periodo definido de tempo);

- Valores: comportamentos
que devem nortear as relacoes
da empresa, seja no ambien-
te interno ou no atendimento a
clientes e fornecedores.

Na verdade, costumo dizer
que esse trio é a bussola que
orienta o crescimento de uma

empresa ou corporacdo. Ape-
sar disso, poucos empreen-
dedores dao a devida impor-
tancia ao tema. Quando nao,
limitam-se a colocar na recep-
¢ao da empresa uma placa com
frases soltas e sem sentido. Ha
casos, inclusive, em que es-
se tipo de mensagem acaba se
tornando motivo de piada, uma
vez que os dizeres expostos ali
estdo muito distantes da reali-
dade da empresa. Vocé mesmo
ja deve ter visto uma dessas
placas meramente decorativas
por ai...

Agora, se vocé sabe da impor-
tancia dessas informacGes, mas
tem ddvidas sobre como chegar
a elas, ai vao algumas dicas.

Passo 1 - Definindo a missao

Qual é o principal beneficio
que sua empresa leva para o seu
publico? Qual é o seu principal
diferencial competitivo? Ago-
ra, junte as duas respostas em
uma frase curta e facil de ser
lembrada. No fundo, essa frase
deve resumir a razdo de ser da
sua empresa.

AGENDA DE CURSOS

Na Medida - Gestdao financeira

Data:17,18,22,23 e 24 de Agosto

Horario:18has22h

Objetivo: Capacitar o empresdrio para que conheca 0os movi-
mentos financeiros que sdo primordiais no gerenciamento do
dia a dia na microempresa, desenvoluendo nos participantes
atitudes proativas para um gerenciamento eficiente e eficaz
dos aspectos financeiros.

Local: ACIL - RuaSantaCruz,647 - Centro

Passo 2 - Difinindo a visao

Daqui a trés anos, como vocé
quer que a sua empresa esteja?
Defina a situacdo a ser alcan-
cada e estabeleca metas numé-
ricas. Por exemplo, a visdo da
Cacau Show era ser a maior re-
de de chocolates finos do mun-
do e a meta numérica era atin-
gir mil franquias até 2010 - o
que foi atingido.

Passo 3 - Definindo os valores

Se sua empresa fosse uma
pessoa, por quais atitudes ela
deveria ser admirada? Essa lis-
ta pode servir de relacdo de va-
lores de sua empresa? Caso
sim, vocé chegou a resposta. Se
nao, refaca a lista. E lembre-se:
esses valores nortearao todas as

Alessandro Rios

Fundador do IEC-Instituto de
Empreendedorismo e Coaching,

que promove cursos e

treinamentos para empresarios

(www.institutoec.com.br)
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relacdes da empresa.

Vale ressaltar que defi-
nir essas informagdes nao é
tdo facil e pode exigir um ou
mais dias de reflexdo. Mas
nao deixe de insistir. Essa ta-
refa é muito importante pa-
ra o planejamento do seu ne-
gocio. Uma empresa que nao
sabe para que existe dificil-
mente conseguira uma defini-
¢do clara de sua estratégia de
crescimento.

Em seguida, descubra ma-
neiras de incorporar esses
conceitos na cultura da em-
presa. A declaragdo Missdo-
-Visdo-Valores deve ser pra-
ticada, se possivel, todos os
dias. Até que todos estejam
remando na mesma direcao.

Postura social, profissional e
comunicacao no ambiente de trabalho

Data:29de Agosto

Horario:18h as22h
Objetivo: Refletir como a boa postura comportamental fortalece
relacoes sociais. Como a comunicacdo correta constréi a boa
convivéncia. Identificar os fatores que facilitam e dificultam o

ambiente de trabalho. Refletir e identificar os componentes do
marketing pessoal como propulsores da carreira profissional.

Local: ACIL - RuaSantaCruz, 647 - Centro
Investimento: R$30,00

Inscricoes: 3720-1000

Realizacdo: Sesie ACIL

Investimento: R$260,00
Inscricoes: 3404-4900
Realizacdo: Sebraee ACIL

Carlton Plaza Hotel

Convitg individu«WO

em prol da

SANTA CASA

DE LIMEIRA

Organizagao v

NJE. .. ACIL-
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Empresarios participam do 1° Cafée da Manha do Conhecimento do CME

Evento aconteceu na sede da ACIL no dia 27 de julho

Com o objetivo de fomen-
tar o empreendedorismo e mo-
tivar os empresarios e associados
da ACIL, o Conselho da Mulher
Empreendedora da ACIL pro-
moveu no dia 27 julho, o 1° Ca-
fé da Manha do Conhecimento.
O evento contou com a presenca
da master coach de produtividade
e relacionamentos, Karina Ghisi,
que apresentou a palestra “3 pas-
sos para multiplicar seus resulta-
dos”, promovendo uma manha de
reflexdo e auto conhecimento.

“A ideia é fazer com eles en-
tendam um pouco do ser huma-
no em geral, de como é possivel
introjetar os trés passos em sua
vida, seja ela pessoal ou profis-
sional, fazendo com que pense
sobre sua obra, seu legado, pa-
ra se tornar um ser humano me-
lhor”, fala Karina, que ainda diz
que ap6s a palestra as pessoas
saem refletindo sobre qual habi-
lidade devem colocar mais foco,
“para que possa se especializar e
conquistar o sucesso”.

A nutricionista Jady Fernan-

des que compareceu ao even-
to afirmou ter gostado muito da
palestra e dos topicos aborda-
dos pela coach. “Estava preci-
sando ouvir tudo o que ela disse,
principalmente porque estou no
inicio da minha carreira. Além
disso, me ajudou a enxergar al-
gumas coisas que eu ainda ndo
havia notado”, conta. Para a em-
preendedora a reflexdo final da
palestra também foi gratificante.
“Foi a parte que mais gostei. Fe-
char os olhos e imaginar toda a
sua histdria e visualizar todas as
pessoas que estiveram ao seu la-
do te apoiando foi uma sensacao
muito boa”, completou Jady.
Para a superintendente do CME,
Vera Mattiazzo, a primeira edi-
¢do do Café da Manha do Co-
nhecimento foi muito especial.
“Tivemos a ideia de promover o
evento com o intuito de tirar as
pessoas de sua zona de conforto,
para que elas possam buscar no-
vas energias e motivacOes para
enfrentar as diversidades do dia
a dia, além de ter a criatividade

ACIL/RAFAELA SILVA
i, o

Integrantes do CME junto a palestrante Karina Ghisi

para manter seu negocio em as-
censdo”. A superintendente ainda
ressalta a importancia do Conse-
lho da Mulher Empreendedora e
da ACIL promoverem esse tipo
evento. “Temos que propiciar es-
ses encontros para que as pesso-
as renovem seus conhecimentos

e se atualizem™.

A préxima edicdo do Café da
Manha do Conhecimento acon-
tece no proximo dia 25 de agos-
to, e contard com a presenca do
fundador do IEC-Instituto de
Empreendedorismo e Coaching,
Alessandro Rios, que apresentara

a palestra “Encantando clientes —
As licoes de Walt Disney” as Sh,
logo apds o delicioso coffee bre-
ak preparado para os participan-
tes que tera inicio as 8h30. As
inscricGes podem ser feitas pelo
e-mail cme@acillimeira.com.br,
com Melissa.

Moda Plus Size demonstra potencial no mercado de confeccoes

ACIL/LEONARDO BARDINI

A moda Plus Size traz uma iminente oportumdade para o empreendedor
que deseja apostar em um novo segmento

Segundo dados recentes do
Instituto Brasileiro de Geografia e

Estatisticas (IBGE), mais de 51%
dos brasileiros e 48% das brasi-

leiras estdo acima do peso, dos
quais 17,9% sdo pessoas obesas.
Estas pessoas demandam de ta-
manhos especiais de roupas, um
nicho hoje que estd em crescen-
te expansao: o da moda Plus Size.
Atualmente sdo poucas as lojas e
empresas que oferecem estes ta-
manhos para o consumidor, o que
pode se tornar uma oportunidade
para o empresario que deseja in-
vestir em um novo mercado.
Como conta Guilherme Fran-
cisco, proprietario da Mar6 Mo-
das, eles ja trabalham com a mo-
da grande ha mais de 20 anos,
e foram um dos primeiros a atuar
com este segmento. “NOs come-
¢amos o negocio com a moda

Plus Size, e depois fragmenta-
mos para outros nichos. Hoje ja
ha mais lojas que também ofe-
recem estes tamanhos”, explica
o empreendedor. Na loja, as pe-
¢as que mais saem sdo as cal-
cas de moletom, blusas, regatas
e vestidos.

A ideia de criar estas roupas
partiu da mulher de Francis-
co, Maria Aparecida de Souza
Francisco, que sentia dificul-
dade de encontrar pecas para o
seu tamanho. “As pessoas que-
rem roupas da moda em seu ta-
manho, entdo precisamos nos
adaptar para atender este pu-
blico. Naquela época vinham
pessoas de fora da cidade para

JALECOS - CAMISAS - AVENTAIS - JAQUETAS
CAMISAS POLO - CALGAS (BRIM E SOCIAIS)

MODA PLUS SIZE

procurar as pecgas que nos con-
fecciondvamos”, acrescenta a
empreendedora.

Ainda segundo os dados le-
vantados pelo IBGE, apesar do
grande numero de brasileiros
que vestem tamanhos Plus Si-
ze, apenas 5% do faturamento
total de vestuario no Brasil cor-
responde a este mercado, o que
equivale a minimos R$ 4,5 bi-
IhGes, se comparado aos R$ 90
bilhdes do mercado comum. Es-
te é um nicho em potencial cres-
cimento e que merece um olhar
atento dos empreendedores, que
podem ter neste uma oportuni-
dade para se diferenciar dos de-
mais concorrentes.

F:BIASEES /7219 |] SA'S5BEE0/553)




G B Gesso Batistella

Revenda de Materiais, Forro Acartonado, Divisdrias, Molduras,
Gesso Liso e Decoragées em Geral

(19) 3039-8776
98299-3660 / 99753-9109 / Nextel: 7828-7087 / ID 99*138197

Via Luiz Vargas, 1581 - Jd. Vista Alegre - Limeira/SP - wanderleibatistellal@hotmail.com

o primeiro e
" melhor amigo,
para sempre!

Pai

Limeira « (19) 3443-
Rio Claro - (19) 3523
Piracicaba « (19) 343
www.paparica.com.br

ﬂﬂ A hora de viajar é agoral!
(\/-‘ Passe momentos

nes& ueciveis
EI a ao lado de quem
vocé amal

Turismo

Consulte-nos:

Avenida Campinas 1385 - Jardim Consoli ; l
Telefones: 19 3446-3446 /19 3702-0000 Whatsapp: 99629-8955
E-mail: sheilaturismo@terra.com.br

BIMITOI

Moda Social e Evangélica

Moda Social Evangélica é na Dimitri!
Grande variedade em Saias, Conjuntos, Vestidos,
Moda Festa, Ternos, Camisas, Gravatas, Acessorios e mais..
Pracga Dr. Luciano Esteves, 121 - Centro - Limeira - F: (19) 3497-1943

A loja que veste
toda a familia

fiLa’belle limeira

¥ Rua Senador Vergueiro, 329
Centro - Limeira
Fones (19): 3451-0121

: Vaildeixarseu Pai ainda mais FELIZ

1 Vale Compras na Vic Modas
+ troca de 6leo de motor. +
almogo na Churrascaria Gran Ville |

Paraigncorrer basta CURTIR,
COMPART".HAR E COMENTAR
“0.nome do Pai”

MATERIAIS DE CONSTRUGAO

com vocé do alicerce ao acabamento

Loja 1 - Av. Virgilio Bassinello, 622 - Belinha Ometto
tel. 3441.4626 / 3449.2051

Loja 2 - Rua México, 9 - Belinha Ometto

www.nhoquimpneus.com.br

Av. Dr. Fabricio Vampre, 119
Jardim Piratininga | Limeira | (1) 3451-4403

Comercial ] f

Materiais p/ Construcao

19 - 3441-4147 | 3451-5438

Av. Santa Barbara, 1950 - Vila Santa Rosalia

3y

Materiais elétricos e hidraulicos,
tintas, ferramentas, pisos,

cimento, areia e etc.
Y s P
x’ A

Rua Dr. Trajano de Barros Camargo, 394
Centro - Limeira-SP

Tel.: (19) 3495-1195

loja62sp@redeconstruir.com.br
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FERRAMENTAS DE CORTE - SOLDA
ABRASIVOS - EPI'S

GRANDE VARIEDADE DE PRODUTOS PARA
OFICINAS MECANICAS E FUNILARIAS

2 (19) 3446-4510

Via Francisco D’Andrea, 6667

Porto Real Il (Préximo ao Estadio do Limeirao)
& www.anh aferr com.br CAFE COMA GENTE!

ESTACIONAMENTO.
0

FACIL ACESSO
PELO ANEL VIARIO

wgZ ||
-||M|.|:\“|

s ELEMETRON

MATERIAIS ELETRICOS

Fios e Cabos - Lampadas - Disjuntores - Interruptores
Tomadas - Telefones - Interfones - Ventiladores
Padrao Pronto e muito mais

FONE/FAX: 12 3441-2798

e-mail: elemetron.eletrica@hbol.com.br

Av. Dr. Fabricio Vampré, 2159 - Jd. Sao Paulo - Limeira-SP

Ha 41 anos
construindo
sonhos

S22

A Nova Eldorado esta
em novo endereco,
de casa nova para

Materiais Para Construgdes Ltda.
melhor atendé-lo.

Tels: (19) 3442.3994 - 3441-8631 - 3452-5401
SAC 0800-173673

novaeldorado@terra.com.br ° novaeldorado@bol.com.br
R.Comendador Vicente Leone, 345 - Jd. Nossa Sra. de Fatima

SERVISIS

‘ CONVERSAO - MANUTENGAO
REQUALIFICACAO DE CILINDROS

MOLAS ESPECIAIS GNV

e » (19) 3701-1002
i Av. Rio Claro, 155 - Vila Anita

TUDO EM GNV PARA O VEICULO

BANCO DE
.‘cunnlcums

Associacdo

Comercial
' elndustrial

de Limeira

Praticidade, rapidez e qualidade
na pre-selecdo de profissionais

Entidades

g9 -] Pr resas
o ocesso de
5 (o] Empresa:
"' Candid "|I'I triagem ﬁlm cadastradas




