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No més em que é ressaltada
a importancia do diagnostico
precoce e conscientizagao so-
TS N s ™ bre o cancer de mama, o CME
= da ACIL realizou um evento
especial em prol da Alicc, que
ira receber 750 fraldas geriatri-
cas doadas pelos participantes.

Este ano, o convidado para
falar um pouco sobre o tema
durante o evento foi o médico
oncologista Felipe Ades.
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VISAO

EDITORIAL

OUTUBRO ROSA

O ontem ja se foi e o amanha logo chegara! Chegara trazendo alegria e
felicidade para que possamos viver momentos de prazer por ter o dom da
vida. A VIDA que o Criador nos concedeu!

Este “momento presente”, que existe na vida de nés todos, é mesmo um
verdadeiro presente que muitas vezes deixamos de agradecer, de viver, de
curtir e de sentir prazer por ele. Simplesmente o ignoramos em prol das
obrigacdes diarias que a mulher tem, que ndo podem ser deixadas de lado,
pois faz parte da sua esséncia. Mas, ndo podemos perder o “momento pre-
sente” que na verdade € a nossa propria vida!

Este “momento presente” tem que ser vivido intensamente! E o instan-
te de se amar, se aceitar, se perdoar e se valorizar porque vocé é uma ver-
dadeira dadiva dos céus e, por isso, precisa primeiro se presentear e en-
contrar o amor dentro de si para depois procurar 1a fora aquilo que lhe faz
alegre e lhe da prazer. Somente assim vocé se sentira plenamente feliz,
completa, mulher!

Usando um pouco mais a imaginacdo, podemos deixar nossa mente pas-
sear nos caminhos de nosso consciente e no subconsciente para uma refle-
xdo. No consciente pensemos no trabalho do jardineiro plantando no jardim
do subconsciente! Deixemos que nossos pensamentos tragam aos Nnossos
coracdes uma bela estéria, na qual nos transformaremos em jardineira para
plantarmos um jardim com sementes que foram produzidas pelo subcons-
ciente do nosso sincero amor.

Nascerao lindas flores perfumadas em uma imensa terra fértil, porque ali
foram jogadas sementes originadas do mistério do amor da mulher.

Entdo, a chegada da primavera traz consigo um jardim repleto de RO-
SAS, lindas e perfumadas, para nos mostrar o OUTUBRO ROSA que nos
lembra do quanto devemos nos cuidar para que uma erva daninha ndo nos
cause dor.

Rosilene Aparecida Luck
Superintendente do CME

Acompanhe semanalmente a carga tributaria embutida nos produtos consumidos pelos

brasileiros. Os valores de referéncia sdo baseados na média das cargas dos produtos nacionais.
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Flores naturais (17,71%)

Imposto: R$ 5,31
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VOCE SABE PARA ONDE VAI TODO O DINHEIRO DOS TRIBUTOS?
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Fonte: Ministério da Fazenda — Receita Federal
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Impostometro atinge marca de R$ 1,7 trilhao

O Impostometro da Associacdo Comercial de Sao Paulo (ACSP) atingiu a
marca de R$ 1,7 trilhdo no dia 24 de setembro.

O valor representa o total de impostos, taxas e contribuicoes e multas que a
populacdo brasileira ja pagou aos governos municipal, estadual e federal desde
o inicio do ano. No ano passado, o valor de R$ 1,7 trilhdo foi atingido em 18 de
outubro, ou seja, 24 dias depois.

“A arrecadacdo estd subindo mais rapidamente em fungdo dos royalties do
petroleo e do aumento de preco dos combustiveis e da energia elétrica, que tém
cargas mais elevadas. O Brasil ja tem uma das maiores incidéncias tributarias do
planeta, por isso o proximo presidente nao pode escolher o caminho do aumento
ou da criacdo de impostos”, afirma Marcel Solimeo, economista da ACSP.

Ele ressalta que, mesmo com tanto dinheiro arrecadado, ainda faltam mais de
R$ 100 bilhodes para fechar o orcamento de 2018. Para Solimeo, “o teto dos gas-
tos precisa ser mantido de forma que as contas puiblicas sigam sob controle e ndo
desestabilizem a economia”.

O Impostometro foi implantado em 2005 pela ACSP para conscientizar os bra-
sileiros sobre a alta carga tributaria e incentiva-los a cobrar os governos por ser-
vicos publicos de mais qualidade. Esté localizado na sede da ACSP, na Rua Boa
Vista, centro da capital paulista.

Outros municipios se espelharam na iniciativa e instalaram painéis, como Flo-
rianopolis, Guarulhos, Manaus, Rio de Janeiro e Brasilia. No portal www.impos-
tometro.com.br, é possivel visualizar valores arrecadados por periodo, estado,
municipio e categoria.

Em Limeira, até o fechamento desta edicao (03/10), o total arrecado de impos-
tos, taxas e contribuicdes ja atingiu mais de R$ 231 milhdes.

Fonte: DComércio
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Pontualidade e mao de obra especializada sao o ponto forte da Desintop

H4 30 anos no mercado, a De-
sintop é uma das prestadoras de

servico de mais credibilidade em
sua area. Presente em Limeira, Pi-
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IRA. HIDROJATEAMENTO - LINPA FOSSA- DESINFECCAO DE Chixa DGUA

A Desintop traz solucdes inteligentes e eficientes para seus clientes

racicaba, Rio Claro, Araras, Mo-
gi Guacu, Mogi Mirim, Leme e
Americana, eles oferecem os me-
lhores servicos de desentupimen-
tos, dedetizacdo e limpeza de fos-
sas industriais e particulares.

Seu principal objetivo ao lon-
go de todos estes anos, sem-
pre foi o de solucionar de forma
personalizada e eficiente todos
os problemas e necessidades de
seus clientes. Desta forma, ela
tornou-se hoje uma das maiores
empresas de referéncia de mer-
cado da regiao limeirense.

A prestadora de servico traba-

lha com horarios especiais, pon-
tualidade e mao de obra especia-
lizada com cursos de prevencao
a acidentes, uso correto de EPISs,
trabalho em altura e espaco confi-
nado. Além disso, possui todas as
certificacOes e licencas necessa-
rias como: Vigilancia Sanitdria,
Conselho Regional de Medicina
Veterinaria (CRMV), CETESB,
BRK Ambiental e Ibama.

Seu aprimoramento e investi-
mento em equipamentos que agili-
zam 0S Servigos técnicos sao cons-
tantes, para aumentar ainda mais
sua eficacia e estrutura. Com se-

de na Rua Joaquim Daniel dos
Santos, 981, no Jardim Senador
Vergueiro, a empresa dispde-se a
realizar orcamentos sem compro-
missos, sendo que a visita ndo é
cobrada, com horario diferenciado
para maior comodidade do cliente.

A Desintop atende de segunda
a sexta-feira, das 8h as 17h30, e
aos sabados, das 8h as 11h30. Pa-
ra mais informacoes existe o site
www.desintop.com.br, os nume-
ros (19) 3451-9097/ 3441-4624, o
WhattsApp (19) 98888-8267 e os
e-mails desintop@desintop.com.br
e contato@desintop.com.br.

Rede Drogalim é referencia em atendimento e relacionamento com o cliente

ACIL/ARQUIVO

O consumidor sempre procura
realizar suas compras em um esta-
belecimento de confianga, que te-
nha credibilidade e anos de merca-
do. A Rede Drogalim sabe que tudo
isso é construido com muito traba-
lho, dedicacdo e honestidade atra-
vés de um servico e produtos de
qualidade, além de preco competiti-
vo e atendimento diferenciado.

Com anos de experiéncia no ra-
mo farmacéutico, hoje a rede de
drogarias possui unidades espa-
lhadas por toda cidade de Limei-
ra, Cordeirdpolis e Iracemadpolis,
com hordrio de atendimento todos
os dias das 8h as 22h. Nas lojas é
possivel encontrar medicamentos

de marcas famosas, genéricos, per-
fumaria, cosméticos e produtos de
higiene pessoal.

Todo este cuidado no atendi-
mento é para poder formar uma
relacdo de estreitamento e con-
fianca com o consumidor, que
encontra nas unidades das droga-
rias um ambiente saudavel e aco-
lhedor, com as solucGes para su-
as necessidades.

A constante evolucdo da Re-
de se deve a dedicacdo e coopera-
¢do da familia, dos colaboradores,
clientes e parceiros.

Acreditar nas Associagoes, gru-
pos de trabalho, e todo conjunto
funcional da rede é o que a tor-

na mais forte no mercado. Hoje
a Drogalim busca parceiros nos
convénios farmacéuticos, os quais
beneficia diretamente os colabo-
radores das empresas que mantem
o convénio Drogalim.

A matriz da Drogalim estd em
Limeira, na Av. Dr. Fabricio Vam-
pré, 446, no Jd. Piratininga. Com o
slogan “Feliz Por Cuidar de Vocé”,
a empresa esta sempre empenhada
e pronta para oferecer as melhores
promocoes e precos competitivos
do mercado, que podem ser confe-
ridos no site www.drogalim.com.
br, no Facebook através de @rede-
drogalimoficial e no Instagram co-
mo @rededrogalim.

O atendimento é um dos pontos fortes da Rede Drogalim, que

traz uma gama de produtos e solucdes para o consumidor

A importancia da saiide bucal para manter o sorriso sempre bonito
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A higiene bucal garante o funcionamento e bem estar de todo o organismo

A higiene bucal é essencial, e
ndo apenas para manter um SorTi-
so bonito e um halito agradavel.
A boca é a porta de entrada para

www.medical.com.br

alimentos e, consequentemente,
diversos microrganismos que se
nao forem tratados, podem trazer
doencas e complicacoes sérias pa-

O ar que respiramos. A forca que nos move!

@) /medical.imeira

ra a todo o corpo.

Algumas atitudes simples ja
irdo garantir a higiene necessaria
para evitar tais problemas. “E im-
prescindivel que ocorra a escova-
¢do diariamente, no minimo trés
vezes ao dia com duracdo de 2 mi-
nutos, realizando sucessivamente
pelo menos uma vez ao dia o uso
do fio dental”, conta Liziane Cris-
tina Martinez Pieri, que é diretora
clinica da QSorriso. Algumas do-
encas causadas pela ma higieniza-
¢do sdo: perda do elemento dental,
mau halito, pré-disposicao a doen-
cas cardiacas e pulmonares, cancer
bucal, entre outros.

Alguns erros no dia a dia po-
dem atrapalhar o processo de lim-
peza, o tornando menos eficiente,
como a escolha errada de esco-
va (ela deve ter cabeca pequena
e cerdas macias), forca excessiva
na escovacdo, e ndao comparecer
as consultas de rotina ao dentista
a cada 6 meses.

Uma boa satdde bucal pode ge-
rar resultados inclusive profissio-
nais, ja que o sorriso € a apresenta-
¢do de qualquer pessoa. “Quando
o individuo esta descontente ou até
mesmo com dor, o rendimento ten-
de a diminuir drasticamente, afe-
tando entdo a produtividade. Por

isso é muito importante a empresa
estar atuando na satide do seu cola-
borador”, explica Liziane.

Com a facilidade da internet,
muitas pessoas procuram “trata-
mentos alternativos” na web, o que
pode ser extremamente perigoso e
por isso, deve-se realizar apenas
aquilo que é orientado por um pro-
fissional. “Para identificar um bom
profissional, primeiramente certi-
fique-se no Conselho Regional de
Odontologia de que ele esteja de-
vidamente habilitado, além de ser
necessario ter confianga naquele
que ira cuidar do seu sorriso”, fina-
liza a diretora clinica da QSorriso.

ALAMO

“Mecies

et - Do Tecrico Mécion -CRM 77426 SP - Hosptal Medical
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Outubro Rosa é sucesso na ACIL com palestra do Dr. Felipe Ades

No ultimo dia 02, o Conse-
lho da Mulher Empreendedora
da ACIL realizou mais uma edi-
¢ao do Outubro Rosa em prol
da Associagdo Limeirense de
Cuidado e Carinho (ALICC).
O evento reuniu autoridades e
convidados para uma noite de
muita emocao, solidariedade
e comemoragdo pelas vitorias
conquistadas. A entrada foi gra-
tuita com pedido de doacdo de
fraldas geriatricas.

O evento teve abertura rea-
lizada pelo presidente da Asso-

ca para quem precisa”, exaltou.

Quem também marcou pre-
senca foram os Comprimi-
dos da Alegria, grupo que faz
visitas a hospitais para levar
muita alegria e musica aos
pacientes, com o objetivo de
“retira-los” um pouco do am-
biente hospitalar e entregar
esperanga e amor em um mo-
mento tdo delicado.

O ponto forte do encontro
foi a excelente palestra com o
tema “Cancer de Mama, onde
estamos e para onde vamos?”,

ministrada pelo médico onco-
logista Felipe Ades. Ele é for-
mado na Universidade Federal
do Rio de Janeiro (UFRJ), dou-
tor (PhD) no Institut Jules Bor-
det em Bruxelas (Bélgica), e
atualmente trabalha no Centro

ciacdo, José Mario Bozza Ga-
zzetta. “NoOs temos a grande
satisfacdo de estarmos juntos
da ALICC pois sempre procu-
ramos caminhar lado a lado de
vocés. Este é um evento para
conscientizar e trazer esperan-

F
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O oncologista Dr. Felipe Ades apresentou a palestra

“Cancer de Mama, onde estamos e para onde vamos?”

NOSSO
ACOUGUE

O agougue da familia
Nesse més, declare seu amor
por vocé mesma.
Outubro Rosa

Fone: 3444-4444
Rua Bahia, 231 - Vila Cristbvam

OUVIDORIA!

VISAO

‘ l @ visao.ouvidoria@acillimeira.com.br

o (19)3404-4912

©) (19) 97148-6449
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Paulista de Oncologia do Gru-
po Oncoclinicas e no Hospital
Alemao Oswaldo Cruz.

O médico mostrou breve-
mente COMO surgiram 0s pri-
meiros diagnésticos e tra-
tamentos contra a doenca e
apresentou 0s avangos no de-
senvolvimento de combate
que surgiram nas dltimas déca-
das. “Estamos em um caminho
muito valoroso, principalmen-
te ha uns cinco anos. Estamos
cada vez mais entendendo a
doenca e seu funcionamento,
para assim evoluir e criar um
tratamento assertivo”, explicou
o oncologista. Ao final da pa-
lestra, os participantes aprecia-
ram uma belissima apresenta-
¢do do Coral da ALICC.

A superintendente do CME,

Integrantes do CME e a 1* dama de Limeira e presidente
do Fundo Social de Solidariedade, Roberta Botion
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OUTUBRO ROSA

QUEM AMA CUIDA!

(19) 3441-4237 | 3441-4759

(19) 99175-6128

Av. Conego Manoel Alves, 352 - Jd. Nova ltalia
contato@novaitaliaporcelanatos.com.br

FOTOS: ACIL/RAFAELA SILVA

Quase 200 pessoas prestigiaram o Outubro Rosa na ACIL

Rosilene Luck, exaltou a im-
portancia deste tipo de evento,
além da forma extremamente
cuidadosa como Felipe Ades
abordou o tema. “N0Gs quere-
mos fomentar o cuidado das
mulheres, pois com as tare-

fas do dia a dia acabamos nao
prestando atencdo no nosso
corpo. Felipe nos trouxe segu-
ranca, confiabilidade, e passou
as informacdes de uma forma
sutil, com muita clareza e de-
licadeza, para que qualquer
um pudesse entender. Falou
de um assunto sério, de for-
ma simples e sem dor”, conta
a superintendente.

O Outubro Rosa s6 foi pos-
sivel gracas a ajuda dos par-
ceiros e patrocinadores, a
quem o CME agradece imen-
samente pelo apoio. Agradeci-
mento especial também para
todos que estiveram presentes
no evento, e que participaram
da campanha de arrecadagdo
de fraldas geriétricas. No to-
tal foram recebidas 750 fral-
das que serdo destinadas para
os assistidos da ALICC.

GRAFICA

Av. Dr. Fabricio Vampré, 181 ¢ Jd. Piratininga * Limeira ¢ SP
Fone: 19 3441.6144 « telle@telle.com.br
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e-mail: elemetron.eletrica@bol.com.br

OUTUBRO ROSA.
NOS APOIAMOS ESTA CAMPANHA!
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i BAIXE AGORA NOSSO
APLICATIVO PELA PLAY STORE!
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Café da Manha do Conhecimento recebeu a consultora Sarah Assumpcao

ACIL/RAFAELA SILVA

Mais uma edicao do Café da
Manha do Conhecimento foi rea-
lizado na ACIL pelo Conselho da
Mulher Empreendedora. Desta
vez a convidada para comparti-
lhar um pouco sobre suas experi-
éncias profissionais foi a consul-
tora de estilo Sarah Assumpcao,
da Styling SA, que apresentou a
palestra “Como montar um guar-
da-roupa funcional”.

Durante sua apresentacdo, Sarah
explicou aos presentes como cons-
truir o estilo de cada um, sendo o
primeiro passo entender a sua per-
sonalidade e estilo de vida. “Pensar
em como Nds SOMOs, NOssa rotina,
como gostamos de nos sentir, para
depois nos deixar influenciar pela
cultura, moda, tendéncias...”, disse
a consultora.

Depois dessa etapa de defini-
¢do de estilo pessoal, é necessa-
rio avaliar o espaco do guarda-

-roupa ou closet, as estruturas
e divisorias do espaco onde as
roupas e acessorios serdo orga-
nizados, quais pecas serdo pen-
duradas e dobradas, o que deve
estar mais visivel, etc.

Sarah também deu dicas de co-
mo separar quais pecas devem fi-
car no guarda-roupa e quais de-
vem sair. “O que fica sdo as pecas
atemporais, que nao sao muito es-
pecificas da moda, que vocé pode
usar hoje e daqui a alguns anos.
Também devemos optar por aque-
les que tém melhor caimento, que
valorizam 0 nosso corpo, e as pe-
¢as que possuem algum valor sen-
timental, que representam algum
momento importante em nossa
vida e por essa razdo desejamos
guarda-las”, pontuou.

Ja as pecas em que deve ser
aplicado o conhecido desape-
go sdo aquelas que ndo servem

mais, que estdo desgastadas,
manchadas, que ndo valorizam
mais o estilo préprio ou corpo
e as que nunca foram usadas.
“Lembrando que podemos doar
essas roupas ou até mesmo fazer
um bazar. Mas se as pecas nao
tiverem mais condicOes de uso,
a melhor opcdo é o descarte,
pois se vOocé ndo usa mais uma
roupa porque ela estd velha, ras-
gada ou manchada, outra pessoa
também ndo merece utiliza-la”,
completou Sarah.

Proxima edicao

O proximo Café da Manha do
Conhecimento acontece no dia
25 de outubro e contarda com a
presenca do consultor de vendas
Luis Pimentel, que compartilhara
informacOes essenciais para que
0S empresarios possam estar pre-
parados para as vendas de fim de

Integrahtes do Conselho da Mulher Empreendedora da
ACIL com a consultora Sarah Assumpcao

ano, além de dar dicas praticas
para vender mais e melhor nes-
sa época do ano. O encontro tem
inicio as 8h30 com um delicioso
coffee, e na sequéncia, das Sh as
10h aconteceré a palestra.

Elektro realiza evento na ACIL sobre reducao de custos

Na ultima segunda-feira a
ACIL sediou o curso ofereci-

AGENDA DE CURSOS

Workshop Pravda Cosmética

Data:15deoutubro
Horario:9has17h

Objetivo: O workshop abordard estratégias comerciais para
aumentar a rentabilidade de um saldo e o lucro dos servicos, entre

do pela Elektro, para os clien-
tes do considerado “Grupo A”.

ACIL/LEONARDO BARDINI

\
Os clientes do “Grupo A” pessuem canais de comunicacao diferenciados,
para que haja mais agilidade e facilidade em seu atendimento

.

outras questdo importantes.
Publico-alvo: Profissionaisdoramode BELEZA
Local: Verona Hotel (Limeira)

Investimento: R$ 50,00 (ganha 01 tratamento Heratin Fluid

PRAVDA 250ml)

Realizacdo: Nucleo de Beleza, Projeto EMPREENDER e ACIL

CONFIRA TODA A PROGRAMACAO E
FACA SUA INSCRICAO NO SITE DA ACIL:

wwuw.acillimeira.com.br/agenda

Os participantes puderam co-
nhecer um pouco mis sobre os
planos contratuais, e a possibili-
dade de uma reavaliacdo de de-
manda para reducdo de custos,
além de tirar duvidas referentes
a dados e célculos de consumo
de energia.

Quem ministrou esta pales-
tra foi o Renato Cornetti, que é
o0 especialista comercial da em-
presa. “Nosso principal objetivo
é levar informacao e orientacao
para o cliente que consideramos
ser ‘pequeno empresdrio’. Atra-
vés de pesquisa identificamos
que ele tem muita dificuldade
de entendimento das questoes
técnicas que envolvem energia,
como conceitos de demanda e

consumo”, explica o especialis-
ta. Através de parcerias, como a
feita com a ACIL, a fornecedo-
ra de energia pretende chegar a
este cliente, que representa 40%
de seu faturamento e assim ofe-
recer um servico que atenda su-
as necessidades.

Este foi o primeiro evento,
mas a ideia com o feedback re-
cebido é de que estes encontros
tornem-se recorrentes. Na pales-
tra é decorrido também sobre sub
e sobrecontratacdo, fator de po-
téncia e questdes de tarifa, além
das regras que a ANEEL (Agén-
cia Nacional de Energia Elétrica)
imp0e sobre o servico ofereci-
do e prazos de cada processo. “E
nosso desejo também estabelecer

Data:29deoutubro

Horario: 18 as22h
Objetivo: Oficina para que o empresdario da microempresa

O evento é gratuito e as inscri¢oes
podem ser feitas no site da ACIL:
www.acillimeira.com.br/agen-
da. Mais informacoes pelo telefo-
ne (19) 3404-4902 ou pelo e-mail
cursos@acillimeira.com.br.

uma relacdo mais préxima e es-
pecifica com este tipo de clien-
te, que possui necessidades espe-
ciais em relacdo ao consumidor
comum”, explica Cornetti.

Todas as informacdes e a ini-
ciativa da Elektro foram feitas
com base no histérico de con-
sumo dos ultimos meses. Cada
caso exige uma analise particu-
lar e de célculos para saber co-
mo estd a situacdo da empresa,
e o recomendado é que seja fei-
to com orientagdo de um profis-
sional. Os clientes do “Grupo A”
possuem canais de atendimento
diferenciados, que sdo o e-mail
atendimento.personalizado@
elektro.com.br, os telefones 0800
701 0103 e (19) 2122-1332.

Associacao
~ Comercial
' elndustrial
de Limeira

Promover e divulgar para
vender mais

compreenda a importancia de planejar adequadamente as
acdes depromocdo edivulgacdo que serdorealizadas e avaliem

os resultados alcancados, sempre tendo em mente o objetivo

que pretendemalcancar comas campanhas e o publico-alvo de

suaempresa, seus produtos e servicos.

Puablico-alvo: Empresarios MEI, e de Micro e Pequenas empresas

Local: ACIL - Rua Santa Cruz, 647 - Centro
Inscricoes: 3404-4902 | cursos@acillimeira.com.br
Investimento: R$80,00
Realizacao: ACIL e Sebrae
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Comercio mantem expectativa positiva nas vendas do Dia das Criancas

Nesta sexta-feira, o Brasil

inteiro celebra uma das da-
tas mais alegres do calenda-
rio: o Dia das Criangas. E em
Limeira os comerciantes ja
estdo preparando promogoes
e acdes diferenciadas para
atrair a criancada e seus pais
para comprarem 0S presentes.

No Chico Macaco, que
completou um ano de ativi-
dade na cidade no ultimo dia
23 de setembro, toda a linha
de produtos esta com 10% de
desconto. Entdo para os con-
sumidores que desejam pre-
sentear os filhos, sobrinhos
ou afilhados com divertidos

brinquedos, esta é uma Oti-

A parte mais gostosa
de ser crianca é ter

avida divertida todo dia!
Feliz Dia das Criancas!

As lojas estao apostando em acoes e promocodes que irdo agradar o
consumidor, com otimismo de crescimento nas vendas deste ano

ACIL/LEONARDO BARDINI

ma opcdo. “Salientamos que
as pessoas nao devem com-
prar em lojas que ndo tenham
produtos com selo do Inme-
tro, para que as criangas pos-
sam brincar com seguranga,
sempre respeitando as indica-
coes de faixa etaria”, enfatiza
Marco Jesus.

Na loja de brinquedos ha
varias opg¢oes para entreter a
garotada ndo importa a ida-
de ou suas preferéncias. Sao
bonecas, jogos, carrinhos e
varios itens dos personagens
tradicionais dos desenhos e tam-
bém do cinema, com os herois e
heroinas ainda em alta.

Na Jo Calgados, as expec-

Q2

tativas para as vendas sdo as
melhores. “A loja esta sem-
pre cheia, com varios produ-
tos. Acredito que este ano te-
remos um aumento de 10%
nas vendas em relagdo ao ano
passado”, afirma o gerente Da-
vis Fernando Ornagui.

Para aqueles que procuram
produtos dois em um, os cal-
cados com brindes sdo uma
6tima opc¢ao, pois além de se-
rem um presente muito uti-
lizado no dia a dia, podem
vir acompanhados de algum
brinquedo para entreter a
criancada. “As marcas estao
apostando muito nisso atual-

mente, pois agradam os pais
e seus filhos unindo o util ao
agradavel”, fala Davis, que
também destaca a promogao
da loja, que nas compras aci-
ma de R$100 presenteia seus
clientes com uma linda toalha
de personagem.

A expectativa positiva de
boas vendas no periodo nao
se restringe apenas em Limei-
ra. De acordo com a area de
Indicadores e Estudos Eco-
nomicos da Boa Vista SCPC,
se projeta um crescimento em
torno de 2,5% nas vendas do
Dia das Criangas deste ano
em comparacao com 2017.

“E 0 que esperamos também
em Limeira, uma alta entre
2,5% e 3% nas vendas. Nos-
SO comércio esta se preparan-
do com Otimas promocgoes e
sempre promovem atividades
para atrair os clientes, como
distribuicdo de bexigas, al-
goddo doce e pipoca. Essas
acoes sdo muito bem recebi-
das pelos consumidores que se
sentem atraidos e estimulados
a entrar na loja. Sdo alguns
dos diferenciais que fazem um
comércio se beneficiar mais
da data do que outros”, avalia
José Mario Bozza Gazzetta,
presidente da ACIL.

Compras Premiadas

A ACIL e o Sicomércio também estdo promouvendo a promocdo Compras Premiadas, que nesta
etapa premiard os consumidores que prestigiarem as lojas participantes no periodo que antecede

o Dia das Criancas.

Serdo sorteados cinco vales-compra de R$ 1.000 para os consumidores e cinco vales-compra
de R$ 200 para os vendedores que tiverem seus clientes contemplados. O sorteio acontece no dia
20 de outubro na Praca Toledo Barros, com distribuicdo de algoddo doce e pipoca, além de brin-
quedos para animar a criancada.

Para concorrer os clientes devem comprar nas lojas participantes, pedir o cupom e preencher
com todos os dados solicitados. Para o cupom ser vdlido, os consumidores deverdo responder a
pergunta “Qual é a campanha que te dd prémios?”, para a qual deverd ser dada a resposta “Com-

pras Premiadas”.

A lista completa das lojas participantes da promocdo, assim como regulamento, sorteios reali-
zados e consumidores contemplados pode ser conferida no site da ACIL: www.acillimeira.com.br.

HORARIO ESPECIAL

DO COMERCIO

9H AS 22H

DE LIMEIRA!

QUINTA-FEIRA (DIA 11/10)
LOJAS ABERTAS DAS

PRESTIGIE O COMERCIO

. %

Danca

VEM DANCAR!!
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Saiba como precificar um servico

Consultor do Sebrae, Felipe dos Anjos Chiconato, da algumas
dicas para os empreendedores de quanto cobrar dos clientes

Primeiramente, o empresa-
rio precisa responder a algu-
mas perguntas: Quanto custa
executar esse servico? Qual o
custo do deslocamento, mao de
obra (hora-homem envolvida),
material, alimentagdo (se hou-
ver), impostos, taxas de car-
toes, entre outros.

Qual o preco médio praticado
pelos concorrentes? Essa per-
gunta serve para vocé poder se
posicionar no mercado. Precos
muito altos e muito baixos po-
dem transmitir mensagens equi-
vocadas. Por exemplo, imagine
que o cliente tem dois orcamen-
tos para 0 mesmo item, no qual
os precos sao de R$ 5 mil e R$

5,5 mil, vocé oferece o seu por
R$ 3 mil. E dificil ele acreditar
que o seu item é melhor.

Qual a percepcdo de valor
que o cliente tem sobre o seu
servico? Aqui, é como o clien-
te percebe valor. Essa é a per-
gunta-chave para formar seu
preco. Imagine que o seu clien-
te esta buscando orcamentos e
vocé simplesmente passa o va-
lor, s6 de olhar.

Qual a impressao que vo-
cé causa nele? Normalmen-
te ele vai achar que vocé nao
tem muita pericia e que o ser-
vico também sera executado
de qualquer jeito. Mas se vocé
realiza uma visita técnica, faz

ACIL/LEONARDO BARDINI

Consumidor pode realizar a

O T

—

[

BoaVista
ScPC

(CONSULTE SEU CPF / CNPJ ‘ e

AQUI ‘

‘ CENTRAL DE
[ DE

O SCPC fica na sede da ACIL, onde é possivel que o consumidor
realize a consulta de seu nome e as negociacoes de suas dividas

As festas de Final de Ano es-
tdo se aproximando, e com elas
as compras de presentes e 0s
preparativos das comemoragoes
e jantares. E nesta época do ano
também que o SCPC da ACIL

ACIL

realiza a campanha “Limpe Seu
Nome”, que tem por objetivo
alcancar o consumidor que es-
ta inadimplente, renegociar su-
as dividas e assim poder voltar
a ter crédito para suas compras.

medicoes, avalia o esforco, os
riscos envolvidos, da feedback
(sem ser invasivo na privaci-
dade) do que o cliente preten-
de fazer, envia o orgamento de
forma detalhada informando
cada item que foi combinado
com ele e inclui o desenho com
as medidas e descricoes, a per-
cepcao dele sobre o seu servigo
aumenta. Logo ele fica predis-
pOSto a pagar mais por isso.
Todos queremos levar o maior
valor possivel pelo menor prego.
Mas quando entendo que o que
estou levando tem valor, nor-
malmente, fico predisposto a pa-
gar mais por isso. Por isso, é im-
portante entender bem o que seu

Nos proximos meses estao
programados 0s pagamentos
das parcelas do 13° salario,
0 que é uma Gtima oportuni-
dade para os clientes reser-
varem este dinheiro para sa-
nar seus débitos atrasados. A
partir do dia 15 de outubro,
quando serd lancada oficial-
mente a campanha, o con-
sumidor ja pode procurar o
SCPC para saber se ha condi-
cOes especiais de renegocia-
¢ao para suas dividas.

“Esta é uma grande chance
para empresas poderem receber
um saldo que estava considera-
do perdido. Para isso, recomen-
da-se que se estabelecam pre-
viamente procedimentos que
possam facilitar o atendimento
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DIVULGACAO

E preciso avaliar varias questdes para definir qual sera o valor do
servico prestado pela empresa ou profissional autonomo

cliente deseja para explorar isso
na hora de oferecer seu servico.
Levante todos os seus custos en-
volvidos na execucdo do traba-
lho, apresente informacoes e o

renegociacao de suas dividas

a este consumidor. Com o qui-
tamento do débito, ele tera a
oportunidade de recuperacao de
crédito, e assim realizar novas
compras e melhorar a econo-
mia de Limeira”, afirma a co-
ordenadora do SCPC da ACIL,
Adriana Gouvéa Marrafon.

Central de Recuperacao
de Crédito

O empresario pode contar
com a ajuda da Central de Re-
cuperacao de Crédito (CRC)
da ACIL para as negociacoes
das dividas. Aderindo a este
servico, basta que ele repasse
seus débitos para a Recupera-
dora, que ira entrar em conta-
to com estes clientes e propor
uma amigavel renegociacao.

Consultas e orientacoes:

BoaVista

Y Rua Santa Cruz, 647 - Centro « Limeira-SP - CEP 13480-041
V19 3404.4928 | 3404.4929 | 3404.4949
@ crc@acillimeira.com.br

CRC

orcamento de maneira que agre-
gue valor ao que vocé faz.

Fonte: Jornal de Negocios
do Sebrae-SP

na ACIL

Todo o trabalho é realiza-
do de acordo com os valores
e condicoes fechados previa-
mente com a empresa, que
tem a possibilidade de con-
tratar um departamento es-
pecifico para a as cobrancas.
Atualmente estdo cadastradas
aproximadamente 150 empre-
sas na CRC, e no total ja fo-
ram recuperados mais de R$
230 mil em débitos.

Para mais informacdes so-
bre a campanha “Limpe Seu
Nome” e de como fazer par-
te da Central de Recuperacao
de Crédito da ACIL, basta
entrar em contato pelos nu-
meros (19) 3404-4949 e (19)
3404-4929, ou pelo e-mail
crc@acillimeira.com.br




